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CONCLUSIONES 

 

 

 

 
 

RESEÑA HISTÓRICA – GENERALIDADES 

Empresa dedicada a la venta de indumentaria y calzado masculino desde el año 2003. Comercializa primeras marcas como: La 

Dolfina, Gola, Daniel Hetcher, entre otras. El fuerte es el Elegante Sport y su clientela es de clase media/alta. El local posee una 

excelente ubicación en pleno centro y con estacionamiento propio 

En septiembre del año 2017 abrió un segundo local con una Franquicia de MONTAGNE cuya inversión fue de U$S 100Mil 

ediliciamente y más de U$S 300Mil en stock a pagar con la Franquiciante. Este local se encuentra a 50 metros del principal. 

 

 

  

LEGAM SA es una empresa que vende indumentaria al público desde 2003 
No registra juicios en su contra y tuvo 10 cheques rechazados por Sin Fondos entre 4 y 6/20 

por $2.8 Millones, todos levantados. 
De su información contable se desprenden satisfactorios indicadores de Solvencia, 
Endeudamiento y liquidez, todos con favorable tendencia. Sus ventas tuvieron un aumento 
interanual que acompaño la inflación del periodo (Las ventas post balance mostrarían un nivel 

de ventas algo superior al 2019), con exigua rentabilidad. 
Ante lo dicho la empresa no presenta inconvenientes como para ser asistida con las garantías 

correspondientes. 
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SOCIOS / ACCIONISTAS 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T. Porcentaje 

NAVARRO ALEJANDRO SERGIO Argentina 20-13801230-2 N/A 

HERRERO MARIA DE LOS ANGELES Argentina 27-22301721-0 N/A 

 

Fuente: Empresa. 

 

 

VINCULACIONES / EMPRESAS RELACIONADAS 

No se detectaron datos. 

 

 

PRINCIPALES DIRECTIVOS 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T. Cargo 

HERRERO MARIA DE LOS ANGELES Argentina 27-22301721-0 Presidente 

 

Fuente: Empresa. 

 

  

Estructura Societaria y Vinculaciones 
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ANTECEDENTES DE PRINCIPALES DIRECTIVOS 

 

 

 

 

Registra  10 cheques rechazados por falta de fondos a nombre de la empresa. 
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PROVEEDORES 

▪ La Dolfina  

▪ Gola  

▪ Daniel Hetcher  

▪ Montagne 

 

CLIENTES 

▪ Publico minorista, nivel socioeconómico medio/alto 

 

MARCAS / PATENTES 

 

No se detectaron datos 

EVOLUCION DE LAS VENTAS 

01-2018 01-2019 01-2020 
Post Balance al 

07/2020 

Post Balance proy. 

al 01/2021 

Deuda en Días  

Ventas sobre BCRA 

$ 9 066 907 $ 20 329 939 $ 28 537 458  $ 15 216 632 $ 30 433 264 20 

 

 

 

 

 

  

Situación Comercial 
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CHEQUES RECHAZADOS 

 

Nro. 

Cheque 

Fecha del 

Rechazo 
Monto Causal 

Fecha de pago 

cheque 

Fecha de pago 

multa 

Revisión 

* 

PR. 

JUD. ** 

398093 02/06/2020 400.000,00 SIN FONDOS 23/07/2020 SUSPENDIDA No No 

15150688 02/06/2020 312.351,00 SIN FONDOS 24/07/2020 SUSPENDIDA No No 

398094 18/05/2020 400.000,00 SIN FONDOS 23/07/2020 SUSPENDIDA No No 

398091 06/05/2020 300.000,00 SIN FONDOS 23/07/2020 SUSPENDIDA No No 

398092 04/05/2020 300.000,00 SIN FONDOS 23/07/2020 SUSPENDIDA No No 

15150687 04/05/2020 310.000,00 SIN FONDOS 01/09/2020 SUSPENDIDA No No 

15150693 04/05/2020 170.933,71 SIN FONDOS 26/06/2020 SUSPENDIDA No No 

15150692 16/04/2020 170.500,00 SIN FONDOS 26/06/2020 SUSPENDIDA No No 

15150686 02/04/2020 310.000,00 SIN FONDOS 24/07/2020 SUSPENDIDA No No 

15150691 02/04/2020 170.500,00 SIN FONDOS 26/06/2020 SUSPENDIDA No No 

 

 

 

 

  

Situación Bancaria 
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CENTRAL DE DEUDORES 
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CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO 

No se detectaron datos 

 

CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDANTE 

No se detectaron datos 

 

 

 

 

 

  

Situación Judicial 
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DATOS CONTABLES 

 

 

 

  

Información Económica / Financiera 
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PRINCIPALES INDICADORES 
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LEGAM S.A. 

 

OFICIALES 

 

 

Fecha: 03/07/2001 

LEGAM SOCIEDAD ANONIMA Art. 10 ley 19.550 Constitucion de SociedadAnonima: 1) Socios: Lidia Gladys Digregorio argentina 

DNI12460898 edad 34 anos soltera yEdelmira Evelina Abalos DNI 6470994 edad 62anos divorciada ambas domiciliadas en calleLebenson 

382 de la ciudad de Arrecifes Prov. deBs. As 2) Escritura Publica del 26-06-01 LauraBenitez Cruz (Reg. 247) 3) Denominacion: LEGAMS.A. 4) 

Domicilio: San Jose 1121 4to. J Cap.Fed. 5) Objeto social: La sociedad tiene por objeto:a) Mandatarias: Estudios y asesoramientos 

demercados tomar representaciones mandatoscomisiones y servicios realizar actividades depromocion comercial productos y servicios 
actuarcomo agente de ventas distribuidor y-o franquiciadosde productos y servicios incluidos planesde ahorro previo y-o capitalizacion 

en cuanto setrate de operatorias administrativas por entidadeslegalmente autorizadas. b) Financieras: Aporte oinversion de capital a 

particulares o sociedadesconstituidas o a constituirse constitucion y transferenciade hipotecas y demas derechos reales compraventa de 

titulos acciones y otros valoresmobiliarios creados o a crearse otorgamiento decreditos en general ya sea en forma de prenda 

ocualquiera de las formas permitidas. Quedan exceptuadaslas operaciones comprendidas en la leyde entidades financieras o cualquiera 
otra que requieranel concurso publico. c) Agricologanaderas:Cultivos y plantaciones en general Cria recriae invernada de ganado de todo 

tipo para sucomercializacion en pie o faenado. d) Publicidad yPropaganda: Mediante la explotacion del negociode publicidad o 

propaganda publica y privada yasea oral y-o escrita por todos los metodos usualesa tal fin impresos en todos sus aspectos derivadosy 

modalidades. e) Comerciales: Mediantela comercializacion y distribucion de toda clasede productos y articulos sus repuestos y 

accesoriosrelacionados con el presente objeto social. f)Inmobiliaria: Mediante la construccion adquisicion venta permuta locacion 
administracion y la explotacionde toda clase de bienes inmuebles urbanoso rurales fraccionamiento de tierras urbanizaciones con fines 

de explotacion inclusive porel regimen de propiedad horizontal. f) Transporte importacion y exportacion: De todos los objetos cosas y 

medios relacionados en el presente objetosocial 7) Capital Social: doce mil pesos($ .12.000). 8) Directorio: Presidente: Lidia 

GladysDigregorio Director Suplente: Edelmira EvelinaAbalos Duracion dos ejercicios. Se prescindede la sindicatura (Art. 284 Ley 19.550) 9) 

Presidenteo Vicepresidente en su caso. 10) Cierre deejercicio: 31 de diciembre de cada ano.Autorizado – Arturo T. M. Castro TornowN° 
14.237 

 

COMERCIALES 

No se detectaron datos. 

 

ALERTAS DE PRENSA  

No se detectaron datos. 

 

INFORMACION DE MERCADO 

04/2020 - INFOTEXTIL 

Semáforo de la Industria de la Indumentaria  

La pandemia del COVID-19 golpea fuerte a la economía argentina en 2020 
El parate de la actividad por la cuarentena afecta a una economía que acumulaba dos años seguidos de contracción. 

Fuente CIAI ~ ACLARACIÓN IMPORTANTE: el Semáforo de la Indumentaria presenta indicadores económicos de fuentes de información 

públicas y privadas que tienen entre uno y dos meses de rezago temporal. Dado que la cuarentena comenzó a mediados de marzo, la 

presente edición del Semáforo prácticamente no refleja la grave crisis económica que atraviesa el sector, caracterizada por el desplome 

de las ventas, la devolución de mercaderías e insumos y la interrupción de la cadena de pagos. A pesar de esto último, desde la CIAI 
decidimos seguir con su publicación para no discontinuar esta fuente de información utilizada tanto por actores de nuestra cadena de 

valor como por periodistas. 

El consenso de expectativas del mercado argentino indica una caída esperada del Producto Interno Bruto (PIB) de 4,3% durante el año 

2020, según el relevamiento realizado por el Banco Central. Dicho porcentaje muestra el fuerte deterioro de las expectativas comparado 

con la medición de febrero, en donde se estimaba una caída de sólo -1,2%. En contraste, la expectativa de inflación para todo el año 2020 
se mantuvo sin cambios en 40%. 

La crisis provocada por la cuarentena golpea a nuestra cadena de valor, que venía de cuatro años consecutivos de caída en su nivel de 

producción. El INDEC dio a conocer la semana pasada que las cantidades fabricadas de ropa de 2019 fueron 37,1% inferiores que en 2015. 

Como consecuencia, el sector perdió 13.300 puestos de trabajo formales entre el tercer trimestre de 2019 y el tercero de 2015 (una 

reducción en la planta del personal de 27%), según estadísticas del Ministerio de Trabajo. Cabe advertir que, dado la elevada 
informalidad que caracteriza a algunos segmentos del mercado argentino (como los circuitos mayoristas de La Salada y Flores), 

seguramente la pérdida de empleos informales haya sido aún mayor. 

Publicaciones 
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En dicho período también se registró la quiebra de aproximadamente 500 empresas formales dedicadas a la confección (una caída de 
14,6% en la dotación total del país). En línea con la dinámica del último lustro, en febrero de 2020 las cantidades fabricadas de 

indumentaria disminuyeron 9% comparado con el nivel de un año atrás. Por su parte, la producción de textiles (principal insumo de las 

fábricas del sector) también se redujo 8,1% según los datos del INDEC. 

La caída en la producción nacional de ropa continúa asociada al escaso dinamismo en las ventas del primer trimestre del año. En los 

comercios minoristas crecieron apenas 1,8% interanual en febrero de 2020 según el relevamiento realizado por la CAME. En enero, los 
Shoppings vendieron prácticamente la misma cantidad de ropa que en enero de 2019 (-0,3%), mientras que en los Supermercados se 

detectó una caída de 11,3%, como informan las últimas estadísticas disponibles en el INDEC. 

A su vez, el comportamiento de las ventas obedece a que el poder adquisitivo de los trabajadores aún no se recuperó de la caída sufrida 

en 2019: los datos del INDEC indican que en enero de 2020 el salario real fue 5,2% inferior que el de un año atrás. Cabe advertir que esa 

cifra se trata de un promedio para trabajadores formales (del sector público y privado) e informales, calculados en base a estimaciones 
del INDEC. 

Por su parte, las importaciones de indumentaria de febrero se ubicaron 14,2% por debajo del nivel de febrero de 2019, aunque medidas 

en kilogramos la caída fue menor (-4,8%). La diferencia obedece a una reducción de 10,1% en el precio promedio de las prendas 

importadas, según estadísticas de la Aduana. La paridad cambiaria con China (país origen de más del 50% de la ropa importada en el 

país) mejoró 3,4% interanual en marzo, según estadísticas del Banco Central. A pesar de esta mejora en la competitividad precio de la 
producción nacional, las exportaciones de ropa sufrieron una contracción interanual de 23,1% en febrero. 

En relación a la estructura de costos de la empresas del sector, la tasa de interés por adelantos en cuenta corriente promedió 38,6% en el 

mes de marzo, consolidando su reducción gracias al relajamiento de la política monetaria ejecutada por el Banco Central. En la misma 

línea, los congelamientos de naftas y tarifas también desaceleraron la presión de costos para las empresas del sector. Por ejemplo, la 

nafta súper se encareció 30,7% interanual en marzo de 2020, mientras que el aumento de la energía eléctrica fue de 12,2% en la Ciudad 
de Buenos Aires entre febrero de 2019 y febrero de 2020. 

Más allá de la dinámica registrada en los primeros meses del año, la pandemia impuso una nueva realidad que resulta crítica para las 

empresas de la cadena de valor. Las próximas ediciones del Semáforo van a comenzar a registrar el parate de la producción y de las 

ventas de ropa, así como el desplome del comercio exterior. Los efectos de la cuarentena sobre el nivel de empleo y la cantidad de 

empresas dependerán fundamentalmente de los resultados concretos que se puedan alcanzar con los programas de auxilio 
implementados por el sector público, así como de los acuerdos que se puedan alcanzar entre sindicatos, empresas y cámaras 

empresariales. El sistema bancario y financiero es un actor clave que debe ayudar a nuestras empresas a sobrepasar la cuarentena. La 

supervivencia de nuestra cadena de valor está en riesgo. El momento de actuar es ahora. 

 


