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Bl LA CUMBRE SAN LUIS S.A.

INFORMACION FORMAL
Razén Social LA CUMBRE SAN LUISSA
Cuit 33-62333061-9
Domicilio AV.BRASIL 119-21,(1063), CTUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, ARGENTINA
Teléfonos 1143049851 -
Forma Juridica SOCIEDADANONIMA
FechaDe Const. 15/4/1987
Pat. Neto 2019 $181585424
Cantidad Empleados 200 Aprox.
Domicilio Legal COLON 327, PLANTAALTA 1, SAN LUIZ- PROVINCIA DE SAN LUIZ, ARGENTINA
[ SITUACION BANCARIA
ITotalEndeud. Promedio mar-21 | $ 226.304.000|
BANCOS MONTO Periodo Inf. Sit %
GALICIAY BUENOSAIRES 73.773.000 3/2021 1 32,6%
CITIBANKN.A. 43.416.000 3/2021 1 19,2%
ICBC 41.167.000 3/2021 1 18,2%
BBVA FRANCES 27.149.000 3/2021 1 12,00 ozt
COMAFIS.A. 19.438.000 3/2021 1 8,6% - -
SUPERVIELLE 15.024.000 3/2021 1 6,6%
PROVINCIA DE BUENOS AIRH 3.664.000 3/2021 1 1,6%
NACION ARGENTINA 2.673.000 3/2021 1 1,2%
SANTANDERRIO S.A. - 3/2021 1 0,0%
- - 1 |-
- - 1 |-
- - 1 |-
- - 1 |-
- - 1 |-
- - 1 |-
[ INFORMACION CONTABLE
dic.-18 dic.-19 Fecha Importe
Activo 659.433.272 714.020.580 Prom. Men. de Ventas dic-20 S 184.201.417
Activo Corriente 469.799.324 517.449.341 Deudas Bancarizadas Act. mar-21 S 226.304.000
Activo No Corriente 189.633.948 196.571.239
Pasivo 446.875.434 532.435.156 dic.-18 dic.-19
Pasivo Corriente 393.042.963 503.997.099 Endeudamiento 1,85 2,78
Pasivo No Corriente 53.832.471 28.438.057 ROA % 19,3% 13,7%
Patrimonio Neto 212.557.838 181.585.424 ROE % 59,8% 54,0%
% PN /Activo 32,2% 25,4% Dias Prom de Cobro 48 49
Dias Prom de Pago 99 123
Ventas 1.742.400.901 1.743.186.775 Dias Prom de Stock 74 71
% Var. Vtas. 0,0% Coberturadeinterés - -
Resultado Final 127.083.584 98.118.701 Deuda Ban. /EBITDA 1,98
% Rent. / Vtas 7,3% 5,6% DeudaBan. /Ventas 0,13
INDUSTRIA
ZONA GEOGRAFICA CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, ARGENTINA
PRODUCTO / SERVICIO FABRICACION DE PRODUCTOSALINENTICIOS
TIPOS DE CULTIVO |N/A
PROVEEDORES EGISA EMPRESA GRAFICA INTEGRAL S.A.
CLIENTES COFFICES.A.
ACTIVIDAD/ES 107999 - ELABORACION DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS N.C.P.
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n LA CUMBRE SAN LUIS S A

CONCLUSIONES

/LA CUMBRE SAN LUIS SA es una empresa Alimenticia, que opera desde el afio 1987. \

Opera con normalidad con el sistema bancario, sin presentar cheques rechazados por Sin
Fondos y no registra juicios en su contra.
No presenta deuda exigible referido a Aportes y contribuciones a la Seguridad Social. De
su informacién contable a Diciembre 2019 se desprenden estos indicadores a saber: baja
Solvencia en 0.34, ajustada Liquidez en 1.03 y alto Endeudamiento en 2.87 (1.85 en el
periodo anterior). Sus ventas no tuvieron variaciones respecto al ejercicio anterior, lo
mismo su rentabilidad que se ubic6 en 5.6%s/ventas vs 7.3% del ejercicio anterior. Las
ventas a 12/20 mostraron un aumento de 27% interanual.

\Ante lo dicho la empresa podria llegar a ser asistida con las garantias correspondientes./

RESENA HISTORICA - GENERALIDADES

La Cumbre San Luis S.A. es una empresa en Argentina, con sede principal en Ciudad de Buenos Aires. Opera en la
fabricacion de productos alimenticios. La empresa fue fundada en 15 de abril de 1987.

Es elaboradora de los edulcorantes HILERET.
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n LA CUMBRE SAN LUIS S A

Estructura Societaria y Vinculaciones @

SOCIOS / ACCIONISTAS

No se detecté informacién.

VINCULACIONES /| EMPRESAS RELACIONADAS

No se detecté informacién.

PRINCIPALES DIRECTIVOS

Apellido y Nombres Nacionalidad C.ULT

CARLOS FEDERICO RODRIGUEZ PORCEL Argentina 20127808628 PRESIDENTE
MARENCO HERNAN SERGIO MARTIN Argentina 23109248029 DIRECTOR/A TITULAR
MARTON JAVIER GUSTAVO Argentina 20164935109 DIRECTOR/A SUPLENTE
AGRANATI JAVIER HERNAN Argentina 20215435599 DIRECTOR/A SUPLENTE
ROCHA O KELARD GERARDO Argentina 23935119219 DIRECTOR/A SUPLENTE

Fuente: Externa.

ACTUACION Y/0 PARTICIPACION EN EMPRESAS DE LOS SOCIOS/DIRECTORES

CARLOS FEDERICO RODRIGUEZ PORCEL
e AUTORIDAD IGJ DE: TALENTUM STRATEGIC PARTNERS AS
e DIRECTOR/A TITULAR DE: TALENTUM STRATEGIC PARTNERS SA (desde 05-2005)
e EX-DIRECTOR/A SUPLENTE DE: ARGENSUR SA
e  EX-DIRECTOR/A SUPLENTE DE: INVERSORA RIOPLATENSE S A (desde 05-2004)
e EX-DIRECTOR/A TITULAR DE: FIRST DATA CONO SUR SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
e EX-DIRECTOR/A TITULAR DE: GESTION ELECTRONICA Y COMERCIALIZACION SA (desde 03-2006)
e PRESIDENTE DE:AENEAS STRATEGIC ADVISORY S.A. (desde 05-2003)
e  PRESIDENTE DE:TALENTUM TRUST S.A. (desde 10-2005)
e  PRESIDENTE DE:ARWINE S.A. (desde 07-2007)
e  VICE-PRESIDENTE DE:LA ENCERRADA S.A. (desde 11-2010)

MARTON JAVIER GUSTAVO

e AUTORIDAD IG) DE: SCANDINAVIAN OUTDOORS S.A.

e AUTORIDAD IGJ DE: TALENTUM STRATEGIC PARTNERS SA

e CONSEJO DE VIGILANCIA CONSEJERO SUPLENTE DE:COMPANIA INTRODUCTORA DE BUENOS AIRES S
A (desde 10-2002)

e  CONSEJO DE VIGILANCIA CONSEJERO TITULAR DE:FERRUM SA DE CERAMICA Y METALURGIA (desde 10-
2002)

e DIRECTOR/A SUPLENTE DE:SCANDINAVIAN OUTDOORS S.A.

e DIRECTOR/A SUPLENTE DE:AGRANA FRUIT ARGENTINA S.A. (desde 02-2018)

e  DIRECTOR/A SUPLENTE DE:PACIFICO INTERNACIONAL S A

e DIRECTOR/A SUPLENTE DE:TALENTUM STRATEGIC PARTNERS SA (desde 05-2005)
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DIRECTOR/A SUPLENTE DE:TALENTUM TRUST S.A. (desde 10-2005)

LA CUMBRE SAN LUIS S A

DIRECTOR/A TITULAR DE:SCHNEIDER ELECTRIC ARGENTINA SOCIEDAD ANONIMA (desde 09-2019)

EX-COMISION FISCALIZADORA VOCAL SUPLENTE DE:P GLATOMAS A
EX-COMISION FISCALIZADORA VOCAL TITULAR DE:ACEROS ZAPLAS A

EX-DIRECTOR/A SUPLENTE DE:KLEINVIE S A
EX-DIRECTOR/A TITULAR DE:TECNOBAN SA (desde 03-2000)

EX-GERENTE DE:TIGRE-ADS ARGENTINA S.R.L. (desde 11-2009

EX-PRESIDENTE DE:PLASNAVI SOCIEDAD ANONIMA
EX-PRESIDENTE DE:ARCHE S A
EX-PRESIDENTE DE:AMERICA JOINT BUSINESS S A

EX-PRESIDENTE DE:MGE UPS SYSTEMS ARGENTINA S A (desde 04-1998)

EX-SINDICO SUPLENTE DE:F V SOCIEDAD ANONIMA
SINDICO DE:TIGRE SERVICIOS S.A. (desde 05-2012)

ANTECEDENTES DE PRINCIPALES DIRECTIVOS

CARLOS FEDERICO RODRIGUEZ PORCEL - 20127808628

SCORE

73.5

RODRIGUEZ CARLOS FEDERICO

FECHA NACIMIENTO: 20/01/1957

ESTADO CIVIL: DIVORCIADA/O

SEXO: M
DOMICILIOS

DOMICILIO:

ARROYO 844 2 PISO, (1007), CIUDAD AUTONOMA
DE BUENOS AIRES, ARGENTINA
FISCAL:
ARROYO 894 PISO:2 DPTO:3, (1007), CIUDAD
AUTONOMA DE BUENOS AIRES, ARGENTINA
OTROS:
AV. DEL LIBERTADOR 602 PISO 22 DPTO. A, (1001),
CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES,
ARGENTINA

FINANCIERO
|

TOTAL 155 000
BANCOS 2
ANTIGUEDAD SIT. 1 08/2011

FISCALES

LA CUMBRE SAN LUIS S A
(01/2021)

CLAE SERVICIOS DE
ASESORAMIENTO,

DIRECCION Y GESTION

EMPRESARIAL REALIZADOS

POR INTEGRANTES DE LOS

ORGANOS DE

ADMINISTRACION Y/0

FISCALIZACION EN

SOCIEDADES ANONIMAS

INICIO 01/08/1975

AFTRARAD

EMPLEADO DE

CHEQUES RECHAZADOS

il

BCRA no informa cheques rechazados

JUICIOS

CONCURSOS Y QUIEBRAS

REMATES

PEDIDOS DE QUIEBRA Y JUICIOS EJECUTIVOS
OTROS JUICIOS

COMO ACTOR

COMO DEMANDADO HOMONIMO

COMO ACTOR HOMONIMO

o N © & © © o
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H LA CUMBRE SAN LUIS S A

MARENCO HERNAN SERGIO MARTIN - 23109248029

SCORE FINANCIERO CHEQUES RECHAZADOS

71.4 v

MARENCO HERNAN SERGIO MARTIN

FECHA NACIMIENTO: 26/09/1953
ESTADO CIVIL: NO INFORMADO l
ot > TOTAL 661 000
BANCOS 2
ANTIGUEDAD SIT. 1 011999 BCRA no informa cheques rechazados
DOMICILIOS FISCALES JUICIOS
DOMICILIO: EMPLEADO DE LA CUMBRE SAN LUIS S A
A.DEL SESQUICENTENARIO DNID (01/2021)
FISCAL: CLAE SERVICIOS DE

Al RAMIENT(
AV. DEL SESQUICENTENARIO 4540, (1613), LOS SESO! ENTO,

e .
POLVORINES, BUENOS AIRES, ARGENTINA DIRECCION Y GESTION
OTROS: EMPRESARIAL REALIZADOS l

POR INTEGRANTES DE LOS
ORGANOS DE

ADMINISTRACION Y/O

FISCALIZACION EN

SOCIEDADES ANONIMAS

INICIO 01/05/2006

ArTRARAR

RUTA 197 $-N, (1615), GRAND BOURG

no se detectd actividad judicial

MARTON JAVIER GUSTAVO - 20164935109

SCORE FINANCIERO CHEQUES RECHAZADOS
78.2 “
MARTON JAVIER GUSTAVO

FECHA NACIMIENTO: 06/05/1963 ‘

ESTADO CIVIL: CASADO l

SEXO: M TOTAL 1021 000
BANCOS 5
ANTIGUEDAD SIT. 1 06/1999 BCRA no infor

DOMICILIOS FISCALES JUICIOS

DOMICILIO: MONOTRIBUTO G LOCACIONES DE

AV. CORDOBA 1843 PISO 5 DPTO. 25, (1120), SERVICIO

CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, EMPLEADO DE MARTON, AGRANATI,

ARGENTINA ALBORES & ASOCIADOS
FISCAL: SOCIEDAD CIVIL (01/2021)

= VI RIDH

SAENZ PENA R. PTE. AV. 1134 PISO:2, (1035), ELIE SERVICIOS JURIDICOS .|

CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, INICIO 01/05/19%0

ARGENTINA ACTIVIDAD
OTROS: RIESGO FISCAL NO o se detactd actvidad judicial

AV. GRAL. LAS HERAS 2437 PISO 9, (1425), CIUDAD
AUTONOMA DE BUENOS AIRES, ARGENTINA
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Situacion Comercial

PROVEEDORES

= EGISA EMPRESA GRAFICA INTEGRAL S.A.

CLIENTES
= COFFICE S.A.

MARCAS /| PATENTES

MOMBRE: HILERET LIGHT

[ETIQUETA}
Logo ain no Diponible TIPO: MIXTA
CLASE: 30
ACTA: 3080557
BOLETIN: ©

PUBLICACION: 30/12/1888

- NOMBRE: HILERET CLASICO
< Hilerer
3 1 A 10 ENDULZA TODO
e = (TAZA)
——
TIPO: MIXTA
e
- CLASE: 1, 30
e
ACTA: 3358539
BOLETIN: 4004

PUBLICACION: 08/07/2015

NOMBRE: HILERET LIGHT
ALIMENTO DIETETICO A
BASE DE AZUCAR
ASPARTANO

TIPO: MIXTA

CLASE: 30

ACTA: 3339409

BOLETIN: 3552
PUBLICACION: 17/06/2015

k Hileret -

- NOMBRE: HILERET CLASICO
1 410 ENDULZA TODO
CONT. NETO 250 ALIMENTO
TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 2433258

BOLETIN: 4215
PUBLICACION: 23/08/2016

NOMBRE: TISALD! SWEET
[cala)

TIPO: MIXTA

CLASE: 1,5, 30

ACTA: 2550133

BOLETIN: 4338
PUBLICACION: 18/01/2017

= Hilerer
Svreer
—

= -

@ Hilerer
B s/evia

TIBALDI SWEET

NOMBRE: HILERET ZUCRA
DULZURA DE ORIGEN (TAZA)
(TORTA)

TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 3358534

BOLETIN: 4004
PUBLICACION: 08/07/2015

NOMBRE: HILERET SWEET
TODO EL SABOR (TAZA)
TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 3358541

BOLETIN: 4004
PUBLICACION: 08/07/2015

NOMBRE: HILERET STEVIA
ALINEADO CON LA
NATURALEZA CALIENTE FRIO
coce

TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 3443035

BOLETIN: 4086
PUBLICACION: 25/11/2015

NOMBRE: HILERET SWEET
TODO EL SAB0R CONT. NETO
200 ALIMENTO DIETETIC
TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 2433350

BOLETIN: 4215
PUBLICACION: 23/08/2016

NOMBRE: TISALDI SWEET
TIPO: DENOMINATIVA
CLASE: 1,5, 30

ACTA: 2954338

BOLETiN: 0

PUBLICACION: 20/12/1839

LA CUMBRE SAN LUIS S A

Hileret
Zi /;7/!/
—-_—J

=

HILERET

NOMBRE: HILERET STEVIA
ALINEADO CON LA
NATURALEZA (FLOR)

TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 3358537

BOLETIN: 2004
PUBLICACION: 08/07/2015

NOMBRE: HILERET LIGHT
TIPO: MIXTA

CLASE: 30

ACTA: 3379686

BOLETIN: 3355
PUBLICACION: 18/03/2015

NOMBRE: HILERET STEVIA
CONT. NETO 200 CC CON
STEVIA NATURAL

TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 3433356

BOLETIN: 4216
PUBLICACION: 29/06/2016

NOMBRE: HILERET ZUCRA
DULZURA DE ORIGEN CONT.
NETOD 200

TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 2433352

BOLETIN: 4215
PUBLICACION: 23/08/2016

NOMBRE: HILERET
TIPO: DENOMINATIVA
CLASE: 1,5, 23,30, 31, 32
ACTA: 2000128

BOLETiN: 0

PUBLICACION: 30/12/1833
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TIBALDI LIGHT

HILERET ZUCRA

NOMBRE: TIZALDI LIGHT
TIPO: DENOMINATIVA
CLASE: 1,5, 30

ACTA: 2233605

BOLETiN: 0

PUBLICACION: 30/12/1839

BARNY

NOMBRE: HILERET ZUCRA
TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 2325228

BOLETiN: 0

PUBLICACION: 30/12/1839

HILERET
CLASICO1A 10

LA CUMBRE SAN LUIS S A

NOMBRE: SARNY
TIPO: DENOMINATIVA
CLASE: 5, 35, 42

ACTA: 2236710

BOLETiN: 0

PUBLICACION: 20/12/1839

HILERET SWEET

NOMBRE: HILERET CLASICO
1410

TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 2325330

BOLETiN: 0

PUBLICACION: 20/12/1839

HILERET STEVIA

NOMBRE: CITRI GO

MOMBRE: HILERET SWEET
TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 3325326

BOLETIN: 0

PUBLICACION: 20/12/1839

MOMBRE: HILERET ST
TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 30

ACTA: 3325332
BOLETIN: 0
PUBLICACION: 20/12/1839

MOMBRE: DON RENE

NOMBRE: FLUMA
PLUMA TIPO: DENOMINATIVA CITRI GO TIPO: DENOMINATIVA DON RENE TIPO: DENOMINATIVA
CLASE: 32 CLASE: 32 CLASE: 22
ACTA: 2347673 ACTA: 2347650 ACTA: 3247651
BOLETIN: 2830 BOLETIN: 3830 BOLETIN: 3830
PUBLICACION: 13/1 PUBLICACION: 13/11/2014 PUBLICACION: 13/11/2014
NOMBRE: AGUSTO NOMBRE: FRUSWEET MOMERE: JUEGO
AGUSTO TIPO: DENOMINATIVA FRUSWEET TIPO: DENOMINATIVA JUEGO TIPO: DENOMINATIVA
CLASE: 32 CLASE: 32 CLASE: 22
ACTA: 2353723 ACTA: 2355740 ACTA: 3355741
BOLETIN: 4012 BOLETIN: 4012 BOLETIN: 4012
PUBLICACION: 22/07/2015 PUBLICACION: 22/07/2015 PUBLICACION: 22/07/2015
NOMBRE: TENGO NOMBRE: STOPCALORY NOMBRE: TIEALDI SWEE
TENGO TIPO: DENOMINATIVA STOPCALORY TIPO: DENOMINATIVA TIBALDI SWEET SAND. MAS RICO ¥ MATURAL
CLASE: , 30,31, 32 SANO. MAS. TIPO: DENOMINATIVA
ACTA: CLASE:1
BOLETIM: BOLETIN: 0 ACTA: 3387708
PUBLICACION: 22/07/2015 PUBLICACION: 30/12/159% BOLETIN: O
PUBLICACION: 30/12/1883
MOMBRE: STOP CALORY MOMERE: 1 & 10 MOMBRE: HILERET LIFE
STOP CALORY LGHT 1A10 TIPO: DENOMINATIVA HILERET LIFE TIPO: DENOMINATIVA
LIGHT TIPO: DENOMINATIVA CLASE: 1, 30 CLASE: 1, 30
CLASE: 1, 5,28,30 ACTA: ACTA: 3557500
ACTA: 3375361 BOLETIN: 0 BOLETIM: 0
BOLETIM: O PUBLICACION: 30/12/1899 PUBLICACION: 30/12/1899
PUBLICACION: 30/12/1899
MOMBRE: HILERET ZERC NOMBRE: ZUCRA NOMBRE: STOP CALORY
HILERET ZERO TIPO: DENOMINATIVA ZUCRA TIPO: DENOMINATIVA STOP CALORY TIPO: DENOMINATIVA
CLASE: 30 CLASE: 30 CLASE: 52
ACTA: 3527501 ACTA: 3587502 ACTA: 2235001
BOLETIN: O BOLETIN: 0 BOLETIN: 2828
PUBLICACION: 30/12/15828 PUBLICACION: 30/12/159% PUBLICACION: -
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TIBALDI

STYVIA

HILERET ZUCRA
DULZURA DE...

ALINEADO CON
LA...

BARNY

BARNY SABOR
PARA TODA
LA...

HILERET SWEET
100% SABOR...

NOMBRE: TIEALDI

TIPO: DEMOMINATIVA
CLASE: 1,5, 29, 30, 31, 12
ALTA: 2916032

BOLETIN: 2023
PUBLICACION: -

HEVIA

NOMBRE: STYVIA
TIPO: DEMOMINATIVA
CLASE: 1, 10

ACTA: 2943547
BOLETIN: 2850
PUBLICACION: -

TIBALDIET

NOMBRE: HILERET ZLCRA
CULZURA DE ORIGEM
TIPO: MIXTA

CLASE: 1, 10

34

: 3168

PUBLICACION: -

HILERET ZUCRA
DULZURA DE...

MOMBRE: ALINEADD CON LA
MATURALETS

TIPO: MIXTA

CLASE: 23, 30

ALTA: 3053347

BOLETIN: 3102
PUBLICACION: -

HILERET 1 A 10
MAX

NOMBRE: BARNY
TIPO: MIXTA
CLASE: 1,5, 30, 35
ALTA: 1264534
BOLETIN: 3727
PUBLICACION: -

BARNY SABOR
PARA TODA

NOMBRE: BARKY SABOR
FARA TOOA L FAMILIA SIN
CALORIAS IDEAL PARA
COCINAR

TIPO: Mixta

CLASE: 1. 310

ACTA: 1684170

BOLETIN: -

PUBLICACION: 16/05/2018

HILERET1 A 10
ENDULZA...

WOMBRE: HILERET SWEET
100% SAROR 0% CALORIAS
ENDULZANTE EN POLVO
CONTIENE ASPARTSARMO ¥
ACESULFANE K. FEMIL
CETOMURICDS: CONTIERE
FEMILALANINA

TIPO: MIXTA

CLASE: 1

ACTA: 3718751

BOLETIN:

PUBLICACIAN: -

HILERET SWEET
100% SABOR...

LA CUMBRE SAN LUIS S A

NOMBRE: HEVIA
TIPO: DENCHAINATIVA
CLASE: 1, 30

ACTA: 2545588
BOLETIN: 2360
PUBLICACION: -

HILEVIA

NOMBRE: TIBALDAET
TIPO: DENCHAINATIVA
CLASE: 1,5, 28,30, 31,32,
35,43

ACTA: 2555320

BOLETIN: 2321
PUBLICACION: -

HILERET ZUCRA
DULZURA DE...

MOMBRE: HILERET ZUCRA
OULZURA DE ORIGEN 0%
CALORIAS CON SUCRALOSA
DERMADD DEL AZUCAR
TIPO: MIXTA

CLASE:1

ACTA: 3033996

BOLETIN: 3168
PUBLICACION: -

HILERET ZUCRA
DULZURA DE...

NOMBRE: HILERET
BAAK

TIPO: DENCHAINATIVA
CLASE: 1, 30

ACTA: 3251728
BOLETIN: 3615
PUBLICACION: -

HILERET MAX

NOMBRE: BARNY SABDR
PUURLA TODA LA FARMILIA
TIPO: MXTA

CLASE: 1,5, 30,35
ACTA: 3264538
BOLETIN: 3727
PUBLICACION: -

HILERET

NOMBRE: HILERET 1 4 10
ENDULZA TOOO 0%

HILERET1 A 10

CALORIAS RLNLE 15000161 EN DULZA_
FUN_FA. 19000765

EMDULZANTE EM POLVD

COMTIENE SACARINAY

CHLAMATD

TIPO: MIXTA

CLASE: L

ACTA: 3718250

BOLETIN:

PUBLICACION: -

NOMBRE: HILERET SWEET

100% SABOR 0% CALORIAS Hl LERET

EMDULZANTE EN PO
CONTIENE ASPARTSAMO ¥
ACESULFAME MIL
CETONURICOS: COMTIEME
FENILALANING

TIPO: hixta

CLASE: 1

ACTA: 371E251

BOLETIN:

PUBLICACKON: -

NOMBRE: HILEV1A
TIPO: DEMOMINATIVA
CLASE: 1, 30

ALTA: 2343530
BOLETIN: 22560
PLUBLICACION: -

NOMBRE: HILERET ZLACRA
CULZURA DE ORIGEN 0%
CALORLAS CON SUCRALDSA
DERIVADD DEL AZUCAR
TIPO: MIXTA

CLASE: 1

ACTA: 1013238

BOLETIN: 3163
PUBLICACION: -

NOMBRE: HILERET ZUCRA
CULZURA DE ORIGEM 0%
CALORLAS CON SUCRALDSA
DERIVADD DEL AZUCAR
TIPO: MIXTA

CLASE: 10

ACTA: 1013297

BOLETIN: 3163
PUBLICACION: -

MOMBRE: HILERET RiAX
TIPO: DEMORINATIVA
CLASE: 1, 30

ACTA: 1251807
BOLETIN: 3635
PUBLICACION: -

MOMBRE: HILERET
TIPO: MIXTA
CLASE: 1,30, 32,13
ACTA: 1323541
BOLETIN: 3203
PUBLICACION: -

MOMBRE: HILERET 1 A 10
EMDULZA TODO 0%
CALORIAS R.N.E 19000161
R.M.PA 19000765
ENDULZANTE EN POLVO
CONTIENE SACARINAY
CICLAMATD

TIPQ: Mixta

CLASE:
ACTA:
BOLETIMN:
PUBLICACION: -

250

MOMBRE: HILERET
TIPO: fdixta
CLASE: 1,30
ACTA: 37259781
BOLETIN: -
PUBLICACION: O
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HILERET LIGHT
BALANCE

HILERET SUGAR
BLENDS

TIBALDI ES
SABORENTU...

LA VASCA

HILERET LIGHT

ZUCRA
DULZURA DE
ORIGEN

NOMBRE: HILERET LIEGHT

- BARNY DIET
TIPO: Denomirativa

PUBLICACION: 12/12/2018

NOMBRE: HILERET SLGAR

o TIBALDI MAX
TIPO: DENORINATIVA

CLASE.

BOLETIN: 476
PUBLICACION: -

NOMBRE: TIBALDI E3 34B0OR
ENTU DIETA

TIPC: Mixta

CLASE: 7330

ACTA: 3751037

BOLETIN:

PUBLICACION: -

HILERET SWEET

NOMBRE: LA VASCA

TIPD: Denominativa TlB‘ALDI SWEET
CLASE: 29, 30 MAX

ACTA: 1301364
BOLETIM:
PUBLICACION: 21/

1/1900

NOMBRE: HILERET LGHT
TIPO: Denomirativa

HILERET
TERRONCITOS

BOLETIN:
PUBLICACION: -

NOMBRE: ZUCRA DULZURA
CE ORIGEN

TIFQ: Denominativa

CLASE: 1

HILERET

BOLETIN:
PUBLICACION: -

MNOMBRE: BARNY DIET
TIPO: Denam
CLASE:
ACTA: 3752386
BOLETIN:

PUBLICACION: -

NOMBRE: TIBALDA MAX
TIPO: DENCRAINATIVA

BOLETIN:
PUBLICACION: -

NOMBRE: HILERET SWEET
TIPO: Diznam
CLASE: 1, 30
ACTA: 3800472

BOLETIN:

PUBLICACION: 01,/01/1%00

MNOMBRE: TIBALDY SWEET
BAAX

TIPO: Denamin
CLASE: 5, 30
ACTA: 3827367

BOLETIN:

PUBLICACION: 01/01/1%00

MOMBRE: HILERET
TERRONCITOS
TIPO: Mixta
CLASE: 30

ACTA: 3838408
BOLETIN:
PUBLICACION: -

MOMBRE: ¢
TIPO: Denam
CLASE: 32
ACTA: 3831310
BOLETIN:
PUBLICACION: -

LA CUMBRE SAN LUIS S A

MOMBRE: HILERET SUGAR
BALAMCE

TIPO: DEMORINATIVA
CLASE: 1,30

HILERET SUGAR
BALANCE

ACTA: 81
BOLETIN:
FUBLICACION: -

;. 0l S

TlBALDl SWEET :IJZI‘:BRE.IIMLJI_-.ELT

MJ{_‘\X TIPO: DEMORAINATIVE
CLASE: &
ACTA:
BOLETIN:
PUBLICACION: -

MOMBRE: ELEGI TU MANERA
DE ENDULZAR
TIPQ: Denominativa

ELEGI TU
MANERA DE...

BOLETIN:
PUBLICACION: 01/

MOMBRE: TIBALDI MAX
TIPQ: Denominativa
CLASE: 5. 10

ACTA: 3
BOLETIN:
PUBLICACION: |

TIBALDI MAX

MOMBRE: STOR CALORY
TIPO: Mixta

CLASE: 5

ACTA: 3340291
BOLETIN:
PUBLICACION: -

STOP CALORY

MOMBRE: STOP CALORY
TIPO: Denominativa
CLASE: 12

ACTA: 31385731
BOLETIN:
PUBLICACION: -

STOP CALORY

FIDELITAS ®
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BARNY

HILEVIA

TIBALDIET

MOMBRE: BARNY

ACTA: 3838166
BOLETIN:
PUBLICACION:

MOMBRE: HILEVIA
TIPD: Do

BOLETIN:
PUBLICACION: 01/07,2020

MOMBRE: TIRALDIE
TIPQ: Der
CLASE: 1.°
35,43

ACTA: 3931538
BOLETIN:
PUBLICACION:

EVOLUCION DE LAS VENTAS

BARNY SWEET

AKSAY

TIBALDI SWEET

ACTA: 3898167
BOLETIN:
PUBLICACION:

NOMBRE: £

BOLETIN:
PUBLICACION: D807 /2020

NOMBRE: TIBALDY SWEE
TIPO: Denay

CLASE:
ACTA: 3539323
BOLETIN:
PUBLICACION:

LA CUMBRE SAN LUIS S A

HEVIA

TIBALDI

NOMBRE: |
TIPQ: Den
CLASE: 1
ACTA: 1900135
BOLETIM:

PUBLICACION: 01,/07/2020

NOMBRE: TI
TIRQ: D
CLASE: 1
ACTA: 3915843
BOLETIN:

PUBLICACION:

Post Balance al Deuda en Dias
12-2017 12-2018 12-2019
12-2020 Ventas sobre BCRA

$1 742 400 901

$1743186 775

$2210 417 000

FIDELITAS ®
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H LA CUMBRE SAN LUIS S A

Situacion Bancaria

CHEQUES RECHAZADOS

No se registran cheques rechazados.

CENTRAL DE DEUDORES

I I T B s |

SANTANDER RKJ 5.8,

HACKIN ARGENTINA

SUPERVIELLE 13 E84,00 16 733,00 5 265,00 4 071,00 4 110,00 484100 371300
FROVINCLA DE BUEROS AIRES 16 511,00 30 331,00 25 347,00 16 234,00 47 371,00 47 225,00 44 343,00 36 470,00
ICBC 11 819,00 9 602,00 19 530,00 7 E76,00 24 679,00 7 720,00 17 565,00 39 383,00
GALICIA Y BUENDOS AIRES 8 E3IT.00 7 EA7.00 9 104,00 6 626,00 & B00.00 E93.00 7 850,00 16 410,00
COMAF 54, 10 562,00 11 341,00 9 804,00 7 284,00 7300 724400 11 173,00 10 787,00
CITIEANE M.A 11 313,00 10 756,00 18 745,00 20 065,00 7 608,00 4 053,00 E5 466,00 B4 B7G,00
BSVE FRANCES 4.450,00 12 166,00 3263,00 365,00 11 180,00 3 97,00

TOTAL FERIODOD BT 376,00 58 B8, 00 87 844,00 66 179,00 82 907,00 B3 256,00 150 093,00 171 G3E,00

S O T I I

SANTANDER RKD 5.4,

NACKIN ARGENTINA 2,00 3 026,00 3 DG6,00 3 111,00
SUPERVIELLE 3 524,00 3520.00 23 624,00 13 449 00 27 446,00 18 762,00
PROVINCIA DE BUENOS AIRES 44 730,00 13 092,00 3 598,00 14 258,00 13 131,00
IBC 17 520,00 3309100 43 507,00 40 D57,00 50 E44,00 33 045,00 24 187,00
GALICIA Y ELIENOS AIRES 21 218,00 1343800 7 160,00 13 086,00 51 266,00 67 384,00 68 305,00
COMMAF B4 1033200 19 E16,00 8 538,00 22 589,00 120,00 118,00 10 118,00
CITIEANE N4 17 672,00 1177300 45 505,00 64 155,00 45 623,00 64 288,00 72 014,00
BEVA FRANCES 488,00 500,00 22,00
TOTAL PERIODO 115 137,00 51 710,00 111 B8E.00 173 643,00 13 449,00 151 579,00 210 305,00 209 733,00

N N O N N N
SANTANDE 2,00
NACKIN AR 3 157,00 3 102,00 324000 2 526,00 2 562,00 2 G00.00 2 673,00
SUPERVIELLE 31 734,00 T3 ETT.00 82 567.00 43 685,00 32 403,00 38 533,00 18 142,00 15 024,00
PROVINCIA DE BUENOS AIRES 11 =87.00 10 861,00 13 362,00 15 829,00 7 462,00 6 015,00 4 E20,00 3 664,00
IBC 8 884,00 6 187,00 19 596,00 9 710,00 8 150,00 631500 32 082,00 41 167,00
GALICIA Y ELIENOS AIRES 55 953,00 43 7a5,00 23373,00 716700 B3 048,00 79 007,00 54 457,00 T3 773,00
COMMAF B4 10 214,00 10 370,00 234,00 148,00 194,00 18 78100 19 223,00 19 438,00
CITIEANE N4 30 E38,00 26 575,00 42 91E,00 48 076,00 54 774,00 42 §93,00 38 481,00 43 416,00
BEVA FRANCES SLELL
TOTAL PERIODO 152 519,00 174 976,00 150 599,00 191 552,00 1594 694,00 1594 144 00 207 204,00 226 304,00

Situacionss
2 . . "
s . N . ——— .
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| LA CUMBRE SAN LUISS A

HACION ARGENTINA 1.181%
PROVINGIA CE BUENGS AIRES 1.619%
SUPERVIELLE G.E¥9%

COMAF| 5.8 BSH3%
GALICIA Y BUENCS AIRES 12.599%
BEWA FRANCES 119875 aee |

IGBE 18.191%

CITIBANK NLA. 15.185%

Situaciones Gltimos 24 meses

*Los montos 5= encuentren expresados en milss de pesos.

B Situacion 1 Situacion 2 Situacion 3 [ Situacion 4 [ Situacion 5 [ Situacion &
250,000

200,000

150,000
100,000
0 ||

0415 0519 0BAS OTA9 0aN9 0949 1019 1AR 1219 0120 0220 020 0420 0520 D620 0TR20 08420 0920 1020 T20 1220 0E1 021 o

Los montos se encuentran expresados en miles de pesos

Garantias ultimos 24 meses

*Lo3 Montos 3= encuentren expresados en milss de pesos.
250,000

200,000

150,000

100,000

50,000

0419 0519 0RM9 079 0819 0919 10M9 119 12119 0120 0220 0320 0420 0520 0D&20 07720 08720 0920 10720 1120 1220 021 0221 0321
I Cheques | Titulos / Avales [l Hipotecas | Prendas / Otros Reales [l Otres Garantias / Sin Garantizs [N Total
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n LA CUMBRE SAN LUIS S A

Situacion Judicial @

CARATULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO

No se detectaron datos.

CARATULAS DE JUICIOS COMO DEMANDANTE

No se detectaron datos.
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DATOS CONTABLES

Informacion Econdmica / Financiera

LA CUMBRE SAN LUIS S A

Periodos Analizados 2019

Concepts

12/20

Caja yBancos 2.720.840,0 9.109.077,0
Inversiones corrientes 0,0 0,0
Creditos por ventas 276.796.037,0 281.295.417,0
Otros Créditos 43.160.347,0 72.766.159,0
Bienes de Cambio 147.122.100,0 154.278.688,0
Bienes intangibles 0,0 0,0
Otros activos corrientes 0,0 0,0
Activo Corriente 469.799.324,0 517.449.341,0
Otros Créditos no corrientes 382.390,0 961.600,0
Otras inversiones no corrientes 21.256,0 13.817,0
Bienes de Uso valor de origen 274.870.207,0 292.336.706,0
Depreciacion acumulada 85.639.905,0 107.105.435,0
Bienes de Uso 189.230.302,0 185.231.271,0
Activos intangibles no corrientes 0,0 0,0
Otros activos no corrientes 0,0 10.364.551,0

Activo no Corriente

189.633.948,0

196.571.239,0

ACTIVO

659.433.272,0

714.020.580,0

Deudas Comerciales

196.241.809,0

244.247172,0

Deudas bancarias 18.221.750,0 14.782.102,0
Deudas sociales 28.811.858,0 28.244.978,0
Deudas fiscales 8.020.645,0 28.522.661,0

Otros Pasivos

141.746.901,0

188.200.186,0

Pasivo Corriente

393.042.963,0

503.997.099,0

Deudas Comerciales 0,0 0,0
Deudas bancarias 8.955.626,0 3.455.185,0
Deudas fiscales 1.326.101,0 666.431,0
Otros Pasivos 16.932.757,0 0,0
Previsiones 26.617.987,0 24.316.441,0
Pasivo no Corriente 53.832.471,0 28.438.057,0
PASIVO 446.875.434,0 532.435.156,0
Capital social 38.139.538,0 38.139.538,0

Resultados Acumulados

174.418.300,0

143.445.886,0

PATRIMONIO NETO

212.557.838,0

181.585.424,0

PASIVO + PATRIMONIO NETO

659.433.272,0

714.020.580,0

Ventas

1.742.400.901,0

1.743.186.775,0

Compras del ejercicio

721.904.396,0

792.017.235,0

Costo de Ventas

947.167.668,0

1.068.754.972,0

Margen Bruto

795.233.233,0

674.431.803,0

Amortizaciones 21.066.784,0 21.469.057,0
Gastos Comerciales 368.569.810,0 366.824.331,0
Gastos Administraciéon 104.290.605,0 73.299.324,0
Gastos Financieros 0,1 1,0
Otros ingresos 0,0 0,0
Otro egresos 167.495.093,0 141.424.418,0
Impuesto a las ganancias 27.794.141,0 -5.234.971,0
Resultado del ejercicio 127.083.584,0 98.118.701,0

EBITDA

175.944.509,0

114.352.787,0

Importes Expresados en Pesos

FIDELITAS ®
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PRINCIPALES INDICADORES

LA CUMBRE SAN LUIS S A

Activo Corriente y Pasivo Corriente Estructura Patrimonial Solvencia
600.000.000 800.000.000 1,00
o 714.020.580 0.90
517.449.3%h3 997,099 || 700.000.000 ’
500.000.000 - 0,80
600.000.000
0,70
400.000.000
500.000.000 0,60
300.000.000 - 400.000.000 0,50
300000000 0.40 0,34
200.000.000 - 030
200.000.000
0,20
100.000.000
100.000.000 010
0,00
2018 2019 2018 2019 2018 2019
u Activo Corriente & Pasivo Corriente u Activo ® Pasivo & Patrimonio Neto “ Solvencia
Endeudamiento Corriente Liquidez Corriente Exposicién Financiera
3,00 278 2,00 350.000.000
1,80 279.516.87 290'4‘?4‘49
250 1o 300.000.000 7
250.000.000
2,00 1,85 140 120
120 1,03 200.000.000
1,50 - 1,00
080 4 150.000.000
1,00 -
0,60 7 100.000.000
0,40
0507 50.000.000
0,20
0,00 - 0,00 - -
2018 2019 2018 2019 2018 2019
& Endeudamiento corriente u Liquidez corriente u Caja y Créditos & Deudas Comerciales y Bancarias
60 Rentabilidad Sobre Ventas e Resultado bruto sobre ventas N Gastos Totales sobre Ventas
’ 7,3% ' ' 27,1%
7.0% 7 46,0% 45.6% 27,0% |
] 56%
6.0% ’ 44,0% 26,5%
5,0% |
42,0% 26,0% -
4,0% -
40,0% 25,5%
30% | 38.7% 252%
38,0% 25,0%
2,0%
1.0% - 36,0% 24,5%
0,0% 34,0% 24,0% -
2018 2019 2018 2019 2018 2019
4 Rentabilidad sobre Ventas 4 Rentabilidad sobre Ventas 4 Gastos Totales sobre Ventas
Ventas Compras
1.743.400.000 800.000.000 P 792.017.235,0
17432 1.743.186.775,0
743.200.000 780.000.000
1.743.000.000
760.000.000
1.742.800.000
740.000.000
1.742.600.000 7219043960
1.742.400.901,0 720.000.000
1.742.400.000
1.742.200.000 700.000.000 1
1.742.000.000 - 680.000.000
2018 2019 2018 2019
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H LA CUMBRE SAN LUIS S A

Publicaciones

OFICIALES

Provincia: SAN LUIS Fecha: 14/08/2020

LA CUMBRE SAN LUIS S.A. Se convoca a los Sres. Accionistas de LA CUMBRE SAN LUIS S.A., a Asamblea General Ordinaria en
primera convocatoria, a celebrarse el dia 15 de septiembre de 2020, a las 11:00 horas, la que se llevara a cabo con el formato a
distancia, a través de la plataforma virtual ZOOM, para considerar el siguiente Orden del Dia: 1) aprobacion de la celebracion de
la Asamblea a Distancia. 2) designacién de dos accionistas para firmar el acta de la asamblea. 3) consideracion de la
convocatoria en exceso al plazo previsto en el articulo 234 de la ley 19.550. 4) consideracién y aprobacién de la documentacién
prescripta en el articulo 234, inciso 1° de la ley 19.550, correspondiente al ejercicio finalizado el 31 de diciembre de 2019. 5)
consideracion y destino de los resultados del ejercicio y de los no asignados. 6) consideracion y aprobacién de la gestion y de
la remuneracién de los Sres. directores. 7) autorizacion para efectuar las tramitaciones pertinentes ante los organismos de
contralor. A fin de notificar la asistencia a la Asamblea General Ordinaria que se convoca, los accionistas deben enviar un correo
electrénico con la informacién que acredite su condicién de accionistas, a la casilla de correo crp@hileret.com.ar, con la debida
anticipacién legal, el cual sera respondido con los datos de acceso para acceder a la plataforma virtual a través de la cual se
llevara a cabo la referida Asamblea en la fecha y horario antes indicados. C: 964 $ 1.166,40 e. 14y v: 21 Ag.

Provincia: SAN LUIS Fecha: 12/08/2020

LA CUMBRE SAN LUIS S.A. Se convoca a los Sres. Accionistas de LA CUMBRE SAN LUIS S.A., a Asamblea General Ordinaria en
primera convocatoria, a celebrarse el dia 15 de septiembre de 2020, a las 11:00 horas, la que se llevara a cabo con el formato a
distancia, a través de la plataforma virtual ZOOM, para considerar el siguiente Orden del Dia: :1) aprobacion de la celebracion
de la Asamblea a Distancia. 2) designacion de dos accionistas para firmar el acta de la asamblea. 3) consideracion de la
convocatoria en exceso al plazo previsto en el articulo 234 de la ley 19.550. 4) consideracion y aprobacion de la documentacion
prescripta en el articulo 234, inciso 10 de la ley 19.550, correspondiente al ejercicio finalizado el 31 de diciembre de 2019. 5)
consideracion y destino de los resultados del ejercicio y de los no asignados. 6) consideracion y aprobacion de la gestion y de
la remuneracion de los Sres. directores. 7) Autorizacion para efectuar las tramitaciones pertinentes ante los organismos de
contralor. A fin de notificar la asistencia a la Asamblea General Ordinaria que se convoca, los accionistas deben enviar un correo
electrénico con la informacién que acredite su condicién de accionistas, a la casilla de correo crp@hileret.com.ar, con la debida
anticipacion legal, el cual serd respondido con los datos de acceso para acceder a la plataforma virtual a través de la cual se
llevara a cabo la referida Asamblea en la fecha y horario antes indicados. C: 956 $ 1.096,40 e. y v: 12 Ag.

Provincia: SAN LUIS Fecha: 13/11/2015

LA CUMBRE SAN LUIS S.A. Edicto Aumento Capital - Modificacién Estatutos - renovacién Directorio el Registro Publico de
Comercio, a cargo del Dr. Juan Manuel Arce, ordena se publique por el termino de ley el siguiente edicto de modificacion
Estatutos (Art. 10 -Ley 19550). Por resolucion de la Asamblea Ordinaria de Accionistas de fecha 16/12/2013, de LA CUMBRE
SAN LUIS S.A,, sociedad inscripta al Tomo 40 Folio 118, Numero 16, de fecha 27-05-1987; se resolvié aumentar el Capital Social
en la suma de $ 52.509, elevandolo de $ 366.186 a la suma de $ 418.695.- Por resolucion de la Asamblea Extraordinaria de
Accionistas de fecha 23/12/2013, de LA CUMBRE SAN LUIS S.A,, se resolvié: a) aumentar el Capital Social en la suma de $
5.500.000 elevandolo de $ 418.695 a $ 5.918.695.- b) modificar el articulo 5° del Estatuto Social que queda redactado de la
siguiente forma: “Articulo Quinto: El capital social es de pesos Cinco Millones Novecientos Dieciocho Mil Seiscientos Noventa
y Cinco ($ 5.918.695) representado por cinco millones novecientos dieciocho mil seiscientos noventa y cinco acciones
ordinarias, nominativas no endosables, de un peso ($ 1) valor nominal cada unay de un voto por accion. El capital puede ser
aumentado hasta el quintuplo de su monto, de acuerdo con las condiciones establecidas en el art. 188 de la ley 19.550 por
decision de la Asamblea Ordinaria y sin requerirse nueva conformidad administrativa. La Asamblea puede delegar en el
Directorio la época de su emision, la formay condiciones de pago”. Se comunica que, por decisién unanime del Directorio, segin
consta en Acta de Directorio de fecha 30/04/2015 y Acta de Asamblea General Ordinaria de fecha 30/4/2015, se resolvié
distribuir los cargos del érgano de administracion de la sociedad. El nuevo Directorio esta integrado de la siguiente manera:
Carlos Federico Rodriguez Porcel-DNI 12.780.862 -presidente. Carlos Luis Ladin -DNI 16.335.256 -vicepresidente. Hernan Sergio
Martin Marenco -DNI 10.924.802 -Director Titular. Javier Gustavo Marton -DNI 16.493.510 -Director Suplente. Javier Hernan
Agranati -DNI 21.543.559 -Director Suplente. San Luis, 29 de octubre de 2015 DR. JUAN MANUEL ARCE jefe R.P.C. C 2625 $§
216,45eyv: 13 Nov
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H LA CUMBRE SAN LUIS S A

COMERCIALES

No se detecté informacién.

ALERTAS DE PRENSA

La lista de mas de mil empresas investigadas por emitir facturas truchas
Fecha: 22/10/2014 Fuente: http://www.primerafuente.com.ar/noticia/724110-la-lista-de-mas-de-mil-empresas-investigadas-

por-emitir-facturas-truchas

En la némina difundida por la AFIP hay reconocidas compaiiias de todos los rubros comerciales e industriales.

La Administracion Federal de Ingresos Publicos (AFIP) puso en su pagina de Internet un sitio llamado "Facturacién Apdcrifa”,
en el cual se accede a un listado de mas de 1.200 empresas, en general grandes y muy conocidas, que supuestamente utilizaron
facturas truchas para evadir Impuesto a las Ganancias y que por ese motivo estan siendo investigadas en alguna causa judicial.
"Vamos a poner en nuestra pagina de Internet, la base de datos de aquellos que son usinas de facturas y de aquellos que son
usuarios de facturas apdcrifas, con la limitacién del secreto fiscal’, dijo Echegaray, y afiadié que "una vez que un caso estd
judicializado, ya no nos veda el secreto". El director del organismo aclaré que "existen unas 750 causas penales por facturas
apdcrifas" y revel6 que en este momento hay unos 10.000 comprobantes bajo andlisis. También agregé que por las acciones
de fiscalizaciéon el afio pasado suspendieron 358.000 numeros de CUIT. El titular de la DGI, Angel Toninelli, aclaré
posteriormente -en la misma conferencia de prensa- que la inclusion en este listado tiene un valor "relativo”, porque "muchas
veces un proveedor que es apdcrifo en un periodo no lo fue en otros", y que serdn luego "los jueces los que evaluaran las
circunstancias atenuantes o eximentes del caso".

Las empresas investigadas por la AFIP

AFTS.A.3G COMUNICACIONES MOVILES S.R.L. A1 SISTEMAS SA A B M INFORMATICA S.A. A. DEWAVRIN FILS ARGENTINA
S.A. ABACK S.A. ABBATE MARIA FABIANA ABRAXAS MEDICA SA ACCENTURE SA ACEROS ZAPLA SA. [..] L.RF. GROUP S.A.
LA AURORA SA LA CITY S.A LA CIUDAD EDITORIAL SA, LA CUMBRE SAN LUIS S A, LA ECONOMIA COMERCIAL SA DE SEGUROS
GENERALES

[.]

INFORMACION DE MERCADO

Estevia, una tendencia mundial
Fecha: 07/05/2020 Fuente: https://thefoodtech.com/

La estevia, de origen vegetal y sin calorias, puede ser parte de una dieta bien equilibrada para ayudar a reducir la ingesta calérica
sin sacrificar el sabor. Los extractos de la hoja de estevia de alta pureza, cuya denominacién quimica es glicésidos de esteviol,
son seguros para el consumo humano, como demuestra un compendio de mds de 200 estudios cientificos, incluidos andlisis
metabdlicos y farmacocinéticos. Esto incluye poblaciones especiales como las mujeres embarazadas y lactantes, nifios y
personas con alergias o diabetes.

Organizaciones respaldan a estevia

Las principales organizaciones respaldan la seguridad y los beneficios de la estevia.

En 2008 y 2009 la Organizacion para la Agriculturay la Alimentacién/Comité Mixto de Expertos en Aditivos Alimentarios (JECFA)
de la Organizacién Mundial de la Salud (OMS) y la Administracién de Medicamentos y Alimentos (FDA), afirmaron que el uso
de glicésidos de esteviol de alta pureza (295%) es seguro para el consumo humano. Asimismo, en 2011, la Autoridad Europea
de Seguridad Alimentaria (EFSA) autoriz6 el uso de los glicésidos de esteviol de alta pureza (=95%) en alimentos y bebidas en
toda la Unién Europea. Los alimentos y las bebidas edulcorados con estevia son una forma segura y natural para que las
personas disfruten de alimentos y bebidas dulces con menos calorias, pero sin renunciar al sabor.

Dependiendo de la mezcla de glicésidos endulzante, el grado de dulzura puede ser de 200 a 350 veces mas alto que el del
azucar de mesa tradicional.Por ejemplo, sélo se necesita un promedio de tres hojas de estevia para reducir el 25% de las calorias
en una lata de bebida gaseosa (355 ml).

Beneficios de la estevia

Entre sus multiples beneficios se destacan:

+ Cultivo y produccion sustentables

+ Cero calorias

« indice glicémico cero; apropiado para consumo en diabéticos

* Indicado para su consumo en nifios

* No daiia la dentadura

* Propio para cocinar

* Puede utilizarse en una amplia variedad de bebidas y alimentos

“Los consumidores actuales quieren ingredientes que sean de origen natural. Con el auge de la tendencia de emplear productos
de base vegetal que sean “Buenos-para-ti’, la estevia cubre esta necesidad en el drea de los productos dulces, al ser un
endulzante cero calorias de origen natural”, sefiala Priscilla Samuel, directora del Global Stevia Institute.

“Ademds, los consumidores también pueden reconfortarse en saber que este ingrediente se origina en una planta que se
cultiva”, refiere la directora

Crecimiento exponencial

Los productos con estevia estén en franco crecimiento, ya que los extractos de la hoja de alta pureza se usan como ingrediente
endulzante en alimentos y bebidas en mas de 65 paises en todo el mundo.

De hecho, en los Ultimos cinco afios, el crecimiento de alimentos y bebidas con estevia se ha incrementado en un 712%.
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Este incremento ha sido propiciado por la innovacion y el deseo de satisfacer las necesidades de los consumidores que quieren
productos endulzados de forma natural sin calorias.

“Estevia es un ingrediente muy versatil. Funciona muy bien en lacteos, como leches y yogures, en jugos, gaseosas y refrescos,
panificados y salsas saladas, entre otros muchos productos”, agrega Samuel.

“Actualmente, las posibilidades de aplicacidon son realmente infinitas para los formuladores que estan buscando mantener el
sabor dulce, mientras que reducen calorias y/o se mueven hacia productos de origen natural”, indica.

Segun un estudio realizado por Mintel, consultora especializada en la investigacién y analisis de mercado, el lanzamiento de
alimentos y bebidas con estevia en Latinoamérica esta creciendo a un ritmo del 53% anual, practicamente replicando el indice
de crecimiento global, que es del 52%. Los alimentos siguen liderando los lanzamientos por sobre las bebidas, representando
el 60% de los productos con estevia introducidos al mercado latinoamericano.

En cuanto a crecimiento anual, Mintel reporté que en 2014 el lanzamiento de alimentos con estevia aumentd en un 45% con
respecto al afio anterior, mientras que en el caso de las nuevas bebidas el aumento en Latinoamérica fue de un 76% mds que
el 2013, mostrando un ritmo mas acelerado.

México y la estevia

México, donde la Comision Federal para la Proteccion contra Riesgos Sanitarios (COFEPRIS) determiné en 2009 que la estevia
es segura para el consumo humano en adultos y nifios, es el mayor mercado para nuevos lanzamientos con este ingrediente
en América latina, con un 45% de incremento en 2014.

Sin embargo, en cuanto al crecimiento entre 2013 y 2015, Peru presenta un gran y veloz aumento del 4200%, seguido a la
distancia por Chile (235%), Colombia (136%) y Argentina (119%). En 2014 se registraron 378 lanzamientos de nuevos productos
con estevia en la region. La innovacion es el motor de la estevia y la categoria que lleva la delantera en cantidad de lanzamientos
es lacteos, que representa el 20% de los productos nuevos con estevia introducidos al mercado, seguidos por los edulcorantes
y azlcar (12%), panificados (12%) y jugos (11%), entre otras categorias. Otro motor es el deseo de reducir el nivel de sobrepeso
y obesidad, ya que permite lanzar al mercado productos que satisfagan los gustos de los consumidores sin que les aporte un
extra de calorias como hace el azucar. Consecuencia de ello, Mintel reporta que las categorias que mayor cantidad de
lanzamientos tuvieron en 2014 fueron Golosinas de Chocolate (600%) y Postres y Helados (500%), seguidas por Bebidas,
Snacks (ambas 367%) y Untables dulces (300%). “Como la stevia es cero calorias, puede jugar un rol maravilloso a la hora de
ayudar a reducir calorias dulces en la vida diaria, incluso para las personas con diabetes, ya que la reduccidn calérica es una
gran forma de manejar el peso”, comenta la directora del Global Stevia Institute. Y afiade: “Adicionalmente, estevia es amigable
con los dientes y segura para toda la familia, incluidas las mujeres embarazadas”.

Endulzante natural

Los alimentos y las bebidas que contienen estevia pueden desempefiar un papel importante para reducir las calorias
procedentes de endulzantes no deseados en la dieta. Actualmente, en el mercado existen miles de productos que contienen
estevia de origen natural, como tés, refrescos y gaseosas, jugos, yogures, leche de soja, granolas, barras de cereal, panificados,
cereales, aderezos para ensaladas, goma de mascar, dulces, frutas enlatadas, productos de confiteria y hasta como endulzante
de mesa; y esta amplia variedad permite a los consumidores disponer de alimentos y bebidas de gran sabor y sin calorias
afiadidas. La IDA establecida para los glicdsidos de esteviol se expresa como equivalentes del esteviol de 4 miligramos por
kilogramo de peso corporal al dia. Esto equivale aproximadamente a 12 mg de extractos de estevia de alta pureza por kilogramo
de peso corporal al dia. Para ponerlo en perspectiva, equivaldria a que una persona de 70 kg de peso consumiera
aproximadamente 40 sobrecitos de endulzante de estevia de mesa al dia, durante el resto de su vida, para alcanzar la IDA.
Asimismo, algunos de los estudios utilizados para establecer la IDA demostraron que las dosis diarias de glicdsidos de esteviol
tan elevadas como 1000 miligramos por persona por dia fueron bien toleradas, tanto por personas sanas con un metabolismo
normal de glucosa como por personas con diabetes tipo 2.

Etiquetado de la estevia

En cuanto a su etiquetado, en todo el mundo la estevia aparece indicada de distintas formas, debido a las normativas que varian
de un pais a otro. En algunas etiquetas de informacién nutricional no aparece indicada la estevia, ya que tiene cero calorias y
no figura, por ejemplo, como hidrato de carbono, fibra o azicar afiadido.

Sin embargo, se pueden apreciar los beneficios que aporta mediante la reduccién de las calorias totales por porcién y/o en la
reduccion de gramos de “azlcares afiadidos”, si aparecen indicados en el etiquetado.

Expansion mundial

La expansion global de la estevia como el nuevo endulzante masivo de origen natural se debe en gran parte a que provee gran
sabor, precio econémico y un abastecimiento escalable y sostenible.

Solo el azucar, el maiz y la estevia pueden cumplir con estos criterios y, de todos ellos, sélo la estevia tiene la ventaja de no
aportar calorias a los alimentos y bebidas a los que se la agrega. Adicionalmente, tiene el beneficio de poder generar excelentes
sinergias con el azlcar y el maiz en su aplicacion, pero con mayores ventajas de costos.

“La estevia ha podido cumplir un importante rol en la biodiversidad, ya que permite a los agricultores diversificar sus cultivos,
incluso en parcelas muy pequefias de tierra”, indica Priscilla Samuel, resaltando el aspecto sostenible del producto.

Requiere una quinta parte de la tierra y mucha menos agua para producir la misma cantidad de dulzor que otros endulzantes
convencionales. Cuando las condiciones de crecimiento son ideales, puede ser cosechada entre tres y cuatro veces en el afio.
En el mercado actual, donde los consumidores requieren alternativas mas saludables y naturales, y donde los elaboradores
estdn buscando satisfacer estas demandas, mientras contindan siendo costo-eficientes, la estevia es una solucion clara.
Fuente: Global Stevia Institute.

El crecimiento de las ventas de aceite de oliva en gran consumo muestran el auge de la cocina en 2020

Fecha: 18/05/2021 Fuente: http://www.oleorevista.com/?p=382437

Una de las principales conclusiones de la quinta edicién del informe Winning Omnichannel, sefiala que el sector de la
|_alimentacion registr6 en 2020 un crecimiento récord a nivel global de un 10% frente a un 2,5% en 2019, debido al impacto que |

FIDELITAS ® 18/19



LA CUMBRE SAN LUIS S A

ha tenido la Covid-19 en nuestros habitos de vida. Este informe se realiza anualmente por Kantar, y que recoge las experiencias
de compra reales de mas de un millén de compradores en todo el mundo, dando una visién del comportamiento de 5.000
millones de personas (66% de la poblacion mundial), lo que representa el 83% del PIB mundial.

Ademds, destaca que:

1.- La compra de alimentos se incrementé en un 11,4%, una subida impulsada por el aumento del nimero de comidas en casa.
2.- Las ventas de productos para el cuidado del hogar aumentaron un 9,8%, en correlacién con nuestra creciente preocupacion
por la higiene y la limpieza debido a la pandemia.

3.- Como consecuencia de la falta de interacciones sociales, el sector Salud y Belleza registré una caida interanual del 0,1%, en
contraste con 2019, afio en el que fue el que crecié mds rapido. Con la importancia de lavarse las manos, las ventas de jabones
y geles de ducha se aceleraron, con un crecimiento que pasé de un 6% a un 16%.

4.- Por su parte, el ecommerce registré un crecimiento del 45,5%, en linea con el aumento de las compras de alimentos en este
canal, que representa actualmente el 6,5% de las ventas de productos de alimentacién a nivel mundial.

5.- Estados Unidos fue el mercado que logré el mayor crecimiento (14%), seguido de Europa Occidental, Latinoamérica (10,1%),
Europa Oriental (6,6%) y Asia (3,1%).

6.- A pesar de que las ventas de productos de Gran Consumo para el hogar alcanzaron un 10% en 2020, si las combinamos con
las de fuera de casa, observamos una caida situada entre el 2% y el 5% para los sectores de Alimentos y Bebidas (excluidas las
bebidas alcohdlicas).

En cuanto a las ventas de Bebidas, Lacteos y Alimentos, que representaban el 74% del valor del sector Gran Consumo en 2019,
registraron un crecimiento del 8,6%, 10,3% y 11,4%, respectivamente, impulsado por la caida del consumo fuera del hogar y un
mayor consumo en casa durante la mayor parte de 2020. De hecho, 15 de las 20 categorias en las que la Covid-19 ha tenido un
mayor impacto positivo pertenecen a estos sectores. Asimismo, el crecimiento en las ventas de «azucar y edulcorantes»
«hierbas y condimentos» y «aceite de oliva» muestra el auge de la cocinay la reposteria casera observado en 2020.

Con el cierre de los bares y restaurantes, las ventas de bebidas alcohélicas aumentaron un 11%, en comparacién con un
crecimiento del 2% en 2019 (Latinoamérica, Europa Occidental y Asia). Por su parte, Europa Occidental y Latinoamérica
experimentaron un crecimiento del 25% y el 21%, respectivamente, mientras que Asia se caracteriz6 por su sobriedad a la hora
de enfrentarse a la pandemia, con una caida de las ventas del 10% en 2020 respecto a 2019.

El ecommerce duplico su tasa de crecimiento

La pandemia ha acelerado el ritmo de crecimiento del ecommerce en casi todos los mercados. Un 5% mas de hogares de todo
el mundo realizé su compra de alimentos online al menos una vez en 2020, lo que representa 67 millones de hogares mas. En
2019, este canal representé el 4,9% de las compras de alimentos y en 2020, con un crecimiento del 45,5%, este porcentaje
aumento hasta alcanzar el 6,5% de las ventas globales de alimentos. A modo de comparacion, en 2019 el ecommerce crecio
un 18,9%. El mayor crecimiento se produjo en los mercados asiaticos: en China y Corea del Sur, el 25% de las compras de
alimentos se realizaron por Internet, con un incremento del 6,4% y el 3,3%, respectivamente. Reino Unido es el mercado
occidental donde se registré la cuota de mercado mas alta (11,4%) en el sector del Gran Consumo. En todos los demas
mercados occidentales, la cuota de mercado consta de una sola cifra, incluido los Estados Unidos, donde es solo del 4,1%.
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