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RESEÑA HISTÓRICA – GENERALIDADES 

PREMEXAR S.A., es una compañía  inscripta en 2007, que tiene como actividades principales el cultivo de hortalizas 

de hoja y de otras hortalizas frescas, cultivo de bulbos, brotes, raíces y hortalizas de fruto, y la venta al por mayor y 

empaque de frutas, de legumbres y hortalizas frescas. Entre sus Principales Clientes se destacan: Coto; Jumbo Ratail 

(Cencosud); Libertad ; WallMart ; La Anónima ; La Gallega y Makro.- 

 

 

 

  

PREMEXAR S.A. es una empresa dedicada al cultivo y comercialización de frutas y 
hortalizas, desde el año 2007. 
No registra juicios en su contra y opera con normalidad con el sistema bancario aunque 
registró 150 cheques rechazados por Sin Fondos por $13.8 Millones entre 2018 y 4/2020, 
de los cuales aún no levantó 8 cheques por 472 Mil (7 de estos del año 2018, $372 Mil). 
Registra impagos algunos periodos de sus Aportes a la Seg. Social. De su información 
contable se desprenden los indicadores: Alto Endeudamiento en 5.06, buena liquidez en 
1.19 vs 1.17 del periodo pasado y baja Solvencia en 0.20 (similar en el ejercicio anterior). 
Sus ventas registraron un aumento interanual del 7%, aunque mantuvo una exigua 
rentabilidad de 2.5% s/ventas (3.7% en el ejercicio anterior). Las ventas proyectadas a 
6/21 nos mostrarían un marcado aumento. 
Ante lo dicho la empresa podría ser asistida con las garantías correspondientes. 
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SOCIOS / ACCIONISTAS 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T Porcentaje 

CERILLI ADOLFO DIEGO - 20068884366 - 

MECA GUSTAVO MARCELO - 20223066691 - 

Fuente: Externa.  

 

 

VINCULACIONES / EMPRESAS RELACIONADAS 

No se detectó información 

  

 

PRINCIPALES DIRECTIVOS 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T Cargo 

CERILLI ADOLFO DIEGO - 20068884366 PRESIDENTE 

MECA GUSTAVO MARCELO - 20223066691 DIRECTOR/A SUPLENTE 

Fuente: Externa.  

 

  

Estructura Societaria y Vinculaciones 
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ANTECEDENTES DE PRINCIPALES DIRECTIVOS 
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PROVEEDORES 

▪ TECNIAGRO CUYO S.R.L. 30-59970891-6  

▪ JUAN DE CASAS S.A. 30-71169096-0  

▪ TRANSPORTES VERDENELLI S.R.L. 30-69498109-3  

▪ ARGEN-POOL SYSTEMS S.A. 33-70733260-9  

▪ AGRO MALARGUE S.A. 30-70820682-9  

▪ TRANSFABRIZIO S.A. 30-70977229-1  

▪ TRANAGRO S.A. 30-70764092-4 

 

CLIENTES 

▪ COTO C.I.C.S.A. 30-54808315-6  

▪ CENCOSUD S.A. 30-59036076-3 

▪ S.A.IMP.Y EXP.DE LA PATAGONIA 30-50673003-8  

▪ WAL - MART ARGENTINA S.R.L. 30-67813830-0 

▪ SUPERMERCADOS LIBERTAD S.A. 30-61292945-5  

▪ LA GALLEGA SUPERMERCADOS S.A 30-52073962-5 

 

MARCAS / PATENTES 

No se detectó información. 

 

EVOLUCION DE LAS VENTAS 

04/2018 04/2019 04/2020 
Post Balance al  

11/2020 

Post Balance proy. 

al 04/2021 

Deuda en Días  

Ventas sobre 

BCRA 

- $ 576 601 356 $ 620 338 100 $ 471.498.673 $ 808.283.440 36 

 

 

 

  

Situación Comercial 
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CHEQUES RECHAZADOS 

 

CENTRAL DE DEUDORES 

 

Situación Bancaria 



 

FIDELITAS ®            7/12 

 

PREMEXAR S.A. 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

FIDELITAS ®            8/12 

 

PREMEXAR S.A. 

 

CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO 

No se detectó información. 

CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDANTE 

 

No se detectó información.  

 

 

 

 

  

Situación Judicial 
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DATOS CONTABLES 

Información Económica / Financiera 
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PRINCIPALES INDICADORES 
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OFICIALES 

 
Provincia: BOLETIN OFICIAL DE LA PROVINCIA DE MENDOZA Fecha: 17/10/2018 

PREMEXAR S.A. Comunica que según lo dispuesto por Acta de Asamblea Unánime de fecha 09 de diciembre de 2016, se ha 
designado a los siguientes directores: Director Titular al Sr. Adolfo Diego Cerilli, DNI: 6.888.436 argentino, mayor de edad, casado, 
de profesión comerciante, con domicilio real en Manuel Ignacio Molina N° 130, Departamento Guaymallen, Provincia Mendoza y 
como Director Suplente al Sr. Gustavo Meca, DNI: 22.306.669, argentino, mayor de edad, divorciado, de profesión comerciante 
con domicilio real en Rufino Ortega N° 150- Rodeo del Medio, Departamento Maipú, Provincia Mendoza. Dicha designación se 
realiza por el termino de 3 (tres) ejercicios. Asimismo se informa que según lo dispuesto en Acta de Directorio de fecha 16 de 
diciembre de 2016 se ha realizado la distribución de cargos segun la cual el directorio ha quedado conformado de la siguiente 
manera: 1) Presidente del Directorio: Sr. Adolfo Diego Cerilli, DNI: 6.888.436 argentino, mayor de edad, casado, de profesión 
comerciante, con domicilio real en Manuel Ignacio Molina N° 130, Departamento Guaymallen, Provincia Mendoza y 2) Director 
Suplente: quien solo ocupara el directorio en caso de vacancia del director titular, al Sr. Gustavo Meca, DNI: 22.306.669, 
argentino, mayor de edad, divorciado, de profesión comerciante con domicilio real en Rufino Ortega N° 150- Rodeo del Medio, 
Departamento Maipú, Provincia Mendoza. Asimismo, se hace saber que a los efectos de la declaración jurada dispuesta por el 
artículo 264 de la Ley 19.550, los directores han constituido como domicilio especial en los términos del artículo 256 de la Ley 
19.550 (t.o. 1984) en Manuel Ignacio Molina N° 130, Departamento Guaymallen, Provincia Mendoza 

 

COMERCIALES 

No se detectó información.  

ALERTAS DE PRENSA  

No se detectó información.  

 

INFORMACION DE MERCADO 

¿Qué pasó con la venta de frutas y hortalizas durante la pandemia? 
Fecha: 30/08/2020 Fuente: https://eleconomista.com.ar/ 

En Argentina, el 85% de las frutas y verduras (fruver) se comercializan mediante el canal minorista especializado. A diferencia del 
norte desarrollado y de la mayor parte de América Latina y Caribe, la gran distribución no logró imponerse a aquel, a pesar de 
haber irrumpido con estrépito en los ‘90. Las causas son motivo de discusión política, e incluyen razones inflacionarias, 
impositivas, sindicales y laborales. 
En China, por otra parte, la venta electrónica combinada con última milla a cargo del pequeño comercio ha emergido como canal 
ganador durante la pasada década y propone nuevos desafíos para todo el comercio mundial. 
Desde el inicio de la cuarentena, el comercio fruver no se detuvo, e incluso creció en medio del parate generalizado. Por eso, 
consideramos pertinente realizar una encuesta sobre distribución y consumo que contemplara el punto de vista del profesional 
involucrado. 
¿Qué pasó con la venta de frutas y hortalizas durante la pandemia? 
Contábamos con el antecedente de una encuesta de INTA realizada a consumidores finales, que había detectado 
preocupaciones y temores, así como incrementos de casi 10% en el consumo domiciliario de frutas como de hortalizas, durante 
el periodo de ASPO. La encuesta de Fruverdata fue realizada por medios electrónicos y consiguió respuesta por parte de una 
centena de productores, mayoristas y minoristas dedicados al abastecimiento alimentario urbano. 
¿Qué pasó con la venta de frutas y hortalizas durante la pandemia? 
Quienes respondieron haber vendido más o al menos lo mismo que en 2019 triplica a la de los que vendieron menos, 
evidenciando la hipótesis inicial de que pandemia y cuarentena no afectaron sino incluso beneficiaron al rubro comercial fruver. 
Atribuimos el predominio de la papa entre los productos con mayor incremento de consumo hogareño a la sustitución de su 
relevancia prepandemia en el canal HORECA (hostelería, restauración y catering), uno de los más golpeados por la restricción 
cuarentenaria. 
¿Qué pasó con la venta de frutas y hortalizas durante la pandemia?La papa, así como los cítricos, constituyen productos aptos 
para el acopio hogareño por su menor perecibilidad, por lo que articularon bien con el delivery y mayor espaciamiento de la 
frecuencia de compra. 
Finalmente, preguntados sobre la potencial situación en la pospandemia, la mitad de los encuestados dicen que se mantendrá el 
perfil de consumo en la crisis, mientras que 33% supone que se volverá a la situación precrisis y el resto apuesta por distintas 
situaciones intermedias. 
El Covid-19 está cambiando el comportamiento del consumidor en todo el mundo y probablemente seguirá teniendo una 
influencia incluso cuando la pandemia ceda. 
En Argentina, la forma habitual de compra de alimentos se vio afectada en el 83,53% de los hogares durante el aislamiento, como 
consecuencia de diversos factores. 

Publicaciones 
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Los nuevos comportamientos con presunto impacto en la pospandemia podrían incluir ahorrar y buscar precios (en función de la 
crisis económica); apoyar a los negocios de proximidad; pasar más tiempo con la familia y preparar comidas caseras versus 
comer afuera + delivery. 
Además, dada la actual crisis de salud, muchos consumidores tenderán seguramente a lograr un estilo de vida con aspiración de 
hacer ejercicio regularmente y comer más sano. 
Estas tendencias perfilarán seguramente el futuro cercano del mercado de alimentos en general y de los productos fruver, en 
particular. 

 

Sube-baja: frutas y hortalizas que encarecieron y abarataron con la llegada del 2021 en Mendoza 
Fecha: 10/08/2020 Fuente: https://www.sitioandino.com.ar/ 

Con la llegada del 2021 empieza a agrandarse la brecha de precios entre la producción frutihortícola de Mendoza, de la mano de 
las primeras cosechas, y la foránea. Así, entre los insumos para la clásica ensalada, como tomate (bajó) y cebolla (subió), hay 
una disparidad de hasta 50%, y al comprar frutas el ojo del consumidor debe estar atento: es tiempo de durazno mendocino, 
habrá que ser selectivo al comprar manzanas o naranjas.    
"En nuestra provincia existe a la fecha una gran producción de todos los regionales, como por ejemplo, durazno y tomates. Así 
como cuando se refleja que están caros, los mendocinos deben saber que hoy los precios son muy razonables y acordes. El 
consejo es aprovechar la calidad de las frutas y verduras locales, y saber que con su consumo se ayuda a toda la cadena 
productiva de Mendoza", analizó Omar Carrasco, de la Unión Frutihortícola Argentina (UFA), filial Mendoza.  
Respecto al tomate, una referencia repetida durante el último trimestre del 2020 cuando llegó a $300 el kilo al público, 
actualmente el cajón ya ronda ese valor, un 60% menos que en diciembre. Incluso en algunos mercados se pueden "pelear" hasta 
por $200 según la madurez, y cuando el producto puede tener destino de salsa casera.   
El sube-baja 
En general, la explicación es el ingreso de la producción mendocina. La berenjena (pasó de $500 x 10 kgs a principios de 
diciembre a entre $300 y $400 actualmente) y pimiento verde, al igual que el choclo, está "regalado" según los distribuidores. 
Pero lo que ocurre con el tomate, en cuanto a traslado al consumidor final, puede resultar paradigmático: en ciertas zonas del 
Gran Mendoza el kilo llega al público a $80. 
Para el dirigente de la UFA esa diferencia entre el mercado concentrador y el consumidor final que expone el tomate "es una 
barbaridad, porque se podría vender a $25 a $30 el kilo tranquilamente". Y añade que "hay una franja importante de verduleros 
que cuando el precio mayorista sube actualizan al público automáticamente, pero si hay un descenso demoran varios días. O no 
lo ajustan en la misma medida".  
Como contracara, además de la cebolla, que luego de un aumento del 50% llega a $600, otro ejemplo de disparidad es el del 
pimiento. Mientras el tipo verde se mantiene, el precio del rojo se multiplicó por 4 el último mes y actualmente arranca en $2.500 
el cajón. En tanto, la palta Hass, una de las más buscadas y cotizadas, trepó en el mismo lapso de $420 a $650 por kilo. 
Entre las frutas, la manzana, mayormente proveniente del Alto Valle de Río Negro, que a comienzos del mes pasado se vendía a 
$2.200 hoy cuesta $2.800 el cajón. Por eso el eslabón comercial aguarda que empiece a distribuírse el producto mendocino. 
Algo similar (aunque sin sustituto local) pasa con la naranja de jugo: el jaulón llega a $1.600, es decir, un 60% más, lo que dibuja 
una curva ascendente con los cítricos.   
Estrategias de venta y de compra 
"Los precios se actualizan semanalmente para que no tengan tanto impacto. En el precio final del bolsón, que se pide mucho, no 
se sienten, aunque a veces hay que hacer cambios de productos para acomodar los valores al bolsillo de cada cliente", comenta 
Luciano Campagna, detrás de Agrocamp, su emprendimiento de ventas a domicilio. 
Campagna reconoce que con la llegada de enero "bajó la venta" y que hay un incipiente cambio de tendencia para ahorrar. En 
respuesta, las cuatros versiones de bolsones de frutas y verduras que comercializa se abarataron un 20% promedio: el grande 
(12 kilos) bajó de $1500 a $1200, y el más chico (4 kgs) cuesta $400. 
Del otro lado del mostrador, los mendocinos modificaron hábitos: la compra por kilo le cedió el lugar a adquirir unidades. Un 
segmento sigue inclinándose por las compras "comunitarias" o familiares en la feria, mientras otros hicieron del bolsón su 
modalidad de compra cada semana. 
Diego, un "habitué" de la Feria de Guaymallén, confiesa que "si tengo que prescindir de algun producto como en su momento el 
tomate o la banana que aumentaron demasiado, lo hago, con tal de no hacerle el juego a los especuladores". Para el, el mercado 
cooperativo es su elección "y compro siempre, aunque no por cajón sino por kilo, y ahorro bastante". 
 

 

 


