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CONCLUSIONES 

 

 

 

 
 

RESEÑA HISTÓRICA – GENERALIDADES 

Akian Gráfica Editora nace en 1955 en la calle Piedras al 1800 en el barrio de Barracas bajo el nombre de Realgraf. La antigua 

construcción se transforma en un taller modelo luego de demoler paredes, construir un entrepiso e importar las mejores 

impresoras Heidelberg planas y Minervas para hot stamping. Un adelanto de aquella época. 

El resultado es de tal calidad, orden y pulcritud que los colegas gráficos la bautizan ‘la boutique’. 

Productos/Servicios: 

 

• La impresión tipográfica: 

En las décadas del 50 y del 60 los trabajos se realizan bajo el sistema de impresión tipográfica, en este sistema, 

también denominado de impresión directa, un buen impresor debía cuidar la presión de los tipos de metal sobre el 

material. 

• La impresión Offset: 

En 1965 surgen las primeras máquinas de impresión offset en el mercado argentino. El cambio de sistema —de 

impresión tipográfico al de offset— permitió ganar eficiencia en los tiempos y bajar los costos de impresión. Akian 

Gráfica Editora se mantuvo desde entonces acorde con los más novedosos adelantos tecnológicos impuestos por el 

mercado nacional e internacional. 

 

 

  

AKIAN GRAFICA EDITORA SA es una empresa familiar, que se dedica desde 1956 a brindar 
servicios de Impresión Grafica. 

No registra juicios en su contra pero tuvo 10 cheques rechazados por Sin Fondos entre 3 y  
4/2020 por $1.4 Millones, todos levantados. 
De su información contable se desprenden un buen indicador de Solvencia (1.12), razonable  
liquidez (0.93) y buen nivel de endeudamiento (0.79). Sus ventas tuvieron un aumento que 

acompañó la inflación del periodo (las ventas post balance muestran tendencia declinante) y su 
rentabilidad salió de números negativos pasando a un margen prácticamente neutro. 

Ante lo dicho, la empresa podría  ser asistida con las garantías correspondientes. 
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SOCIOS / ACCIONISTAS 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T. Porcentaje 

AKIAN CLAUDIA LIDIA Argentina 27-16130571-0 42.50 

AKIAN MARIA JOSE Argentina 27-23146809-4 25.83 

AKIAN ADRIANA MONICA Argentina 27-17029226-5 15.83 

AKIAN MARIA FERNANDA Argentina 27-21594154-5 15.83 

 

Fuente: Empresa 

 

 

VINCULACIONES / EMPRESAS RELACIONADAS 

No se detectaron datos 

 

 

PRINCIPALES DIRECTIVOS 

 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T. Cargo 

AKIAN FRANCISCO JOSE Argentina 20-04091036-1 Presidente 

AKIAN CLAUDIA LIDIA Argentina 27-16130571-0 Vicepresidente 

AKIAN MARIA FERNANDA Argentina 27-21594154-5 Director Titular 

AKIAN ADRIANA MONICA Argentina 27-17029226-5 Director Suplente 

 

Fuente: Empresa. 

 

  

Estructura Societaria y Vinculaciones 
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ANTECEDENTES DE PRINCIPALES DIRECTIVOS 

 

 

Los 10 cheques pertenecen a la empresa rechazados x insuficiente fondos. 
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PROVEEDORES 

▪ AVERY DANNISON DE ARG. SRL  

▪ EMPAQUETECNICA SA  

▪ PEDRO WEINSTOCK Y CIA 

 

CLIENTES 

▪ ALGABO SA  

▪ ALIMENTOS NATURALES NATURAL FOOD  

▪ BDFM SA  

▪ BODEGAS SALENTEIN SA 

 

MARCAS / PATENTES 

 

 

 

EVOLUCION DE LAS VENTAS 

12-2017 12-2018 12-2019 
Post Balance al 

08/2020 

Post Balance proy. 

al 12/2020 

Deuda en Días  

Ventas sobre BCRA 

- $ 128 362 304 $ 190 528 725 $ 94 308 586 $ 141 462 879 90 

 

 

 

 

 

  

Situación Comercial 
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CHEQUES RECHAZADOS 

CHEQUES RECHAZADOS EN CUENTAS DE PERSONAS JURIDICAS 

Nro. 

Cheque 

Fecha del 

Rechazo 
Monto Causal 

Fecha de pago 

cheque 

Fecha de pago 

multa 

Revisión 

* 

PR. 

JUD. ** 

92043583 17/04/2020 15.604,36 SIN FONDOS 29/06/2020 SUSPENDIDA No No 

92043598 16/04/2020 27.332,30 SIN FONDOS 08/05/2020 SUSPENDIDA No No 

92043653 14/04/2020 189.854,72 SIN FONDOS 08/05/2020 SUSPENDIDA No No 

92043766 13/04/2020 20.773,01 SIN FONDOS 04/05/2020 SUSPENDIDA No No 

91842244 30/03/2020 300.000,00 SIN FONDOS 04/05/2020 SUSPENDIDA No No 

92043652 30/03/2020 150.000,00 SIN FONDOS 08/05/2020 SUSPENDIDA No No 

91842242 27/03/2020 300.000,00 SIN FONDOS 04/05/2020 SUSPENDIDA No No 

91842243 27/03/2020 300.000,00 SIN FONDOS 04/05/2020 SUSPENDIDA No No 

92043558 27/03/2020 112.552,01 SIN FONDOS 15/05/2020 SUSPENDIDA No No 

92043755 27/03/2020 276,00 SIN FONDOS 20/05/2020 SUSPENDIDA No No 

 

 

 

 

  

Situación Bancaria 
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CENTRAL DE DEUDORES 
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CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO 

No se detectaron datos 

 

CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDANTE 

No se detectaron datos 

 

 

 

 

 

 

  

Situación Judicial 
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DATOS CONTABLES 

 

 

 

  

Información Económica / Financiera 
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PRINCIPALES INDICADORES 
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OFICIALES 

 

Provincia: BUENOS AIRES 
Fecha: 18/09/2018 

AKIAN GRAFICA EDITORA S.A. Por acta de Asamblea de 12/04/2018, Designan y distribuyen Directorio Presidente: Francisco Jose Akian; 

Vicepresidente: Claudia Lidia Akian, Directores Titulares: Maria Fernanda Akian, Maria Jose AKIAN y Francisco Samilian; y Director 

Suplente: Sra. Adriana Monica Akian. Mandato por dos ejercicios. Domicilio especial en Clay 2992, CABA. Autorizado segun instrumento 
privado ACTA DE DIRECTORIO de fecha 25/07/2018 Magdalena Elizabeth Cords Ruiz - T°: 47 F°: 936 C.P.A.C.F. e. 18/09/2018 N° 68675/18 v. 

18/09/2018 Fecha de publicacion 18/09/2018 

 

COMERCIALES 

01/2020 – DIARIOARMENIA 

Armenia y Artsaj en el Calendario 2020 de HOM 

Cada enero es una oportunidad para dar inicio a una nueva edición del Calendario de HOM, que a través de los años mantiene su 

tradicional formato, totalmente funcional, en edición bilingüe, y presenta diversidad en su temática e ilustraciones, siempre con la 

exquisita impresión brindada con profesionalismo por la Editora Akian Gráfica. Una iniciativa de la Comisión Regional Sudamericana de 

HOM, llevada a cabo a través de su Subcomisión de Calendario. 

Bajo el título general de “Armenia: otra mirada”, el Calendario 2020 de HOM Sudamérica invita a recorrer sus páginas en el marco del 110° 
aniversario de HOM en el mundo. En esta edición, cada mes está bellamente decorado con representativas imágenes de Armenia y de 

Artsaj, originales fotografías cuyos autores son Araz Hadjian, Natali Kevorkian, Madeleine Ekserciyan, Juan Karaguezian, Sosi M. 

Samandjian y Graciela Kevorkian. 

Se destacan en las páginas del calendario las efemérides más significativas, como también las fechas patrias no sólo de Armenia y de 

Artsaj, sino asimismo de Argentina, Uruguay y Brasil. 
Con el diseño gráfico de Andrés Patané en esta ocasión, el calendario se completa, una vez más, con información sobre el quehacer y la 

historia institucional a nivel regional y mundial, además de un anexo con información y datos de contacto de las instituciones 

comunitarias armenias de Argentina, Uruguay y Brasil. 

Siempre es grato volver a recalcar la inmensa generosidad del Sr. José Akian en esta iniciativa, a quien una vez más hacemos llegar 

nuestro sincero agradecimiento, pues constantemente colabora con HOM en este sentido y, a través de su importante empresa editora, 

estamos ante un producto bello y representativo como lo es el Calendario de HOM, que es posible disfrutar año tras año. 

 

 

ALERTAS DE PRENSA  

No se detectaron datos. 

 

INFORMACION DE MERCADO 

07/2020 – NUEVODIARIOWEB 

Actualidad y perspectivas de las imprentas en la Argentina 

Las imprentas pasamos de una situación en las décadas de los 80 y 90 en que la demanda era masiva por la necesidad de imprimir para 

papelería comercial, por lo que se importó mucha maquinaria para abastecer esta. 

Las sucesivas crisis por las que atravesó el país fueron horadando a esta industria, sobre todo en un sector que está conformado 

mayoritariamente por Pymes. La industria gráfica es una industria en su mayoría conformada por pequeñas y medianas empresas. Si bien 
hay empresas más grandes y otras más chicas; pero no hay empresas de por ejemplo 500 empleados en una imprenta. Las muy grandes 

hoy como máximo pueden tener 80 o 100 empleados. De hecho, la automatización llevó a tener muy pocos empleados y ya hay robots 

que se encargan de prácticamente todo lo que antes hacían 3 o 4 personas. 

La tecnología también ha avanzado sobre la demanda del sector, porque hoy hay muy poco de papelería comercial, porque todo lo que 

es papelería comercial, que dentro de la imprenta era la demanda más importante, ha sido reemplazado por la factura electrónica, con lo 
cual miles de imprentas pequeñas han debido cerrar sus puertas y otras se tuvieron que reconvertir o cambiar de rubro. 

La industria también sufrió un cambio con la aparición de la imprenta digital, que hoy es más económica para tiradas bajas, dando la 

posibilidad de acceder a la misma a consumidores que no necesitan grandes cantidades. Hoy se trabaja con impresión a demanda, lo que 

ha quitado al offset un mercado muy importante. 

Y la retracción de la demanda por la tecnología, por la difusión mediante medios electrónicos, hace que la cantidad de promoción o 
propaganda que antes se hacía mediante papel impreso se haga por medio de correo electrónico, redes sociales o diferentes medios 

virtuales. Antes recibíamos por debajo de la puerta todos los días publicidades, volantes, etc., que hoy te llegan por mail, por dar solo un 

Publicaciones 
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ejemplo. 
Gran parte de la producción para las pequeñas empresas antes era la publicidad y anexos, y eso prácticamente ha desaparecido. La 

publicidad como impreso es prácticamente inexistente. 

¿Es el fin? No. La industria gráfica de impresiones de momento va a seguir subsistiendo, porque hay bastantes cosas para imprimir, 

aunque en porcentaje debemos estar en un 20% de lo que era hace 10 años. 

Pero hay algunos nichos que subsisten (como por ejemplo el Packaging y etiquetas), y eso por ahora no está incidido por otras 
tecnologías. 

La perspectiva de la industria sigue siendo una incógnita, es el día a día prácticamente porque con el tiempo hay menos artículos que se 

hacen y más empresas que quieren atender a esa demanda. 

No tiene que ver solamente con la crisis, que por supuesto está pegando fuerte, sino que tiene que ver el cambio tecnológico y el cambio 

de hábitos de consumo, que es un factor fundamental en la crisis del sector. 
El surgimiento de las facturas electrónicas 

Cuando surgieron las facturas electrónicas, la demanda de facturas en papel no fue reemplazada. Simplemente ya no existió mas. 

En la década de los 90 del siglo pasado había una necesidad de productos gráficos que justificaba inversiones incluso de millones de 

dólares. Hoy no se puede pensar en una inversión de ese tenor porque no hay demanda que pueda sostener un retorno ni siquiera en el 

mediano plazo. 
Las imprentas con ese tipo de máquinas hoy se dedican a la impresión de libros y de material didáctico. 

La impresión de libros era un sector de la industria bastante importante. Hoy está prácticamente automatizada. Es una industria que se 

modernizó muchísimo para una demanda cada vez menor. Aunque los e-books han ganado terreno, con lo cual ese sector de la industria 

también entró en crisis. 

 

09/2020 – ENFASYS.NET 

El mercado de la impresión gráfica en el nuevo normal: tecnología para la reinvención 

El coronavirus llegó en un momento donde el uso de la tecnología en el mercado de las artes gráficas no era la piedra angular. Esta crisis 

nos ha empujado hacia la digitalización y nos ha impulsado con fuerza a un cambio hacia la necesidad de tiradas más cortas, de 

productos de mayor calidad que contienen diseños únicos y personalizados. Hoy en día, la inversión en tecnologías como la 
automatización en el área de las artes gráficas es crucial, porque hay nuevas expectativas que cumplir, nuevos clientes y necesidades. 

Este es un buen momento para recordar que la impresión es un medio muy importante para llegar a las personas. Los activos tangibles 

llaman la atención en un mundo totalmente digital, y puede cerrar las brechas en la demanda que están causando los cierres. 

El gran cuestionamiento ahora es: ¿cómo las empresas del mercado de la impresión gráfica se pueden adaptar al nuevo cliente y a sus 

necesidades? 

Existen 6 puntos clave para lograrlo: 
1.       Tecnología e Inversión2.       Creatividad e Innovación 

3.       Estandarizaciones y Automatización 

4.       Gestión Estratégica y Mercadeo Digital 

5.       Ambiente Laboral y seguridad 

6.       Liderazgo de transformación y capacitación 
Debemos tomar la tecnología como un aliado para encontrar nuevas soluciones que ayuden al cliente a aumentar ventas y recuperar las 

pérdidas. Indispensable es adaptarse para aprovechar las oportunidades que se van a presentar, así como habilitar el marketing digital 

en el mundo de las artes gráficas, adaptar el modelo de negocio y cambiar el acercamiento comercial y las técnicas de marketing. 

 

 


