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RESEÑA HISTÓRICA – GENERALIDADES 

CBSé es una empresa nacional fundada en el año 1978 en la localidad de San Francisco, Córdoba. Desde sus inicios innovó en 

el mercado de la yerba mate común, con la primera yerba con hierbas: Hierbas Serranas. A lo largo de los años y tras la 

observación de las costumbres de los consumidores, ha lanzado las primeras yerbas saborizadas y funcionales al mercado. 

Las materias primas son seleccionadas en su lugar de origen para envasarlas en su planta de Frontera, Santa Fé. Con más de 18 

variedades los productos se comercializan en todo el territorio nacional y el resto del mundo. 

 

1978 - Se inicia la actividad de la empresa familiar en San Francisco, Córdoba. Se lanza la primera yerba mate Compuesta de la 

Argentina: Hierbas Serranas. 

1982 - Se logra la instalación de la Planta Frontera, Santa Fé. Con una superficie cubierta de 15.000 m2 sobre 8 hectáreas. 

1994 - Llega a San Juan y desarrolla cultivos propios de Hierbas Aromáticas en el Valle Fértil de San Juan.     

1998 - Llega a Misiones e instalamos la Planta Santa Ana en Misiones con una superficie cubierta de 12.000 m2 sobre 25 

hectáreas. 

2000 - Calidad certificada y sin fronteras - Obtiene la certificación ISO 9001-2000 de calidad y logra exportar a Uruguay, Paraguay, 

EEUU y España. 

2010 - Instala tres secaderos, en Capiovi, San Pedro y Andresito, Misiones. 

No sólo se encuentra en Argentina. Ha traspasado las fronteras AMÉRICA (Argentina, Canadá, Chile, EEUU, Bolivia, Paraguay) – 

EUROPA (Alemania,  España, Italia, Polonia, República Checa) 

 

 

  

Establecimiento Santa Ana, empresa dedicada principalmente a la venta de yerba mate bajo la 

marca CBSÉ, opera desde el año 1988. No presenta problemas en el sistema bancario ni posee 
juicios en su contra.  
Del análisis de sus estados contables, se destacan sus principales indicadores con resultados 
satisfactorios y una baja rentabilidad, pero sostenida en sus últimos períodos. La empresa 

presentó sus ventas post balance y muestran una proyección de crecimiento acompañada por la 

situación del país (la pandemia mundial) en donde se logró un récord de venta de yerba mate (se 
adjunta información de mercado en su correspondiente sección). 

En vistas de lo analizado,  no presenta impedimentos para ser asistida crediticiamente. 
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SOCIOS / ACCIONISTAS 

No se detectó información.  

 

VINCULACIONES / EMPRESAS RELACIONADAS 

No se detectó información.  

 

PRINCIPALES DIRECTIVOS 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T Cargo 

ORQUERA JUAN LORENZO Argentina 20204472395 PRESIDENTE 

ELIZAGARAY MARIA AMELIA Argentina 27056609267 VICE-PRESIDENTE 

ORQUERA MARIA SOL Argentina 27302388259 DIRECTOR/A TITULAR 

BARBERO LIVIO SANTIAGO Argentina 20139201664 DIRECTOR/A SUPLENTE 

Fuente: Medios externos de consulta. 

 

 

ANTECEDENTES DE PRINCIPALES DIRECTIVOS 

ORQUERA JUAN LORENZO - 20204472395 

 

 

  

Estructura Societaria y Vinculaciones 
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ELIZAGARAY MARIA AMELIA - 27056609267 

 

 

ORQUERA MARIA SOL - 27302388259 
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BARBERO LIVIO SANTIAGO - 20139201664 
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PROVEEDORES 

▪ CONSULTAR S.A. 

▪ ALINDAR S.A. 

▪ PINT PLAST S.A. 

▪ YERBATEROS DE MISIONES 

 

CLIENTES 

▪ HILLER S.A. 

 

 

MARCAS / PATENTES 

 

 

EVOLUCION DE LAS VENTAS 

09-2017 09-2018 09-2019 
Post Balance al  

07-2020 

Post Balance proy. 

al  09-2020 

Deuda en Días  

Ventas sobre BCRA 

- $ 1 774 517 348 $ 2 032 402 217 $ 2 458 135 258 $ 2 949 762 310 12 

 

 

 

 

Situación Comercial 
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CHEQUES RECHAZADOS 

No se registran cheques rechazados.  

 

CENTRAL DE DEUDORES 

 

 

Situación Bancaria 
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CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO 

 

No se detectó información.  

 

CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDANTE 

 

No se detectó información.  

 

 

 

 

 

 

  

Situación Judicial 
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DATOS CONTABLES 

 

  

Períodos Analizados

Caja y Bancos 144.003.807,0 120.027.362,0

Inversiones corrientes 121.259.118,0 41.490.296,0

Creditos por ventas 186.709.443,0 300.660.464,0

Otros Créditos 78.176.850,0 50.328.480,0

Bienes de Cambio 425.865.556,0 333.824.927,0

Bienes intangibles 0,0 0,0

Otros activos corrientes 0,0 0,0

Activo Corriente 956.014.774,0 846.331.529,0

Otros Créditos no corrientes 0,0 0,0

Otras inversiones no corrientes 69.054.369,0 64.858.209,0

Bienes de Uso valor de origen 824.047.038,0 801.138.174,0

Depreciación acumulada 74.913.367,0 70.334.969,0

Bienes de Uso 749.133.671,0 730.803.205,0

Activos intangibles no corrientes 177.655,0 177.655,0

Otros activos no corrientes 0,0 0,0

Activo no Corriente 818.365.695,0 795.839.069,0

ACTIVO 1.774.380.469,0 1.642.170.598,0

Deudas Comerciales 301.751.416,0 166.939.725,0

Deudas bancarias 30.018.352,0 72.727.197,0

Deudas sociales 96.888.556,0 23.478.955,0

Deudas fiscales 22.881.950,0 124.012.034,0

Otros Pasivos 0,0 4.156.755,0

Pasivo Corriente 451.540.274,0 391.314.666,0

Deudas Comerciales 0,0 0,0

Deudas bancarias 0,0 0,0

Deudas fiscales 72.589.206,0 39.825.874,0

Otros Pasivos 166.869.474,0 157.447.720,0

Previsiones 0,0 0,0

Pasivo no Corriente 239.458.680,0 197.273.594,0

PASIVO 690.998.954,0 588.588.260,0

Capital social 35.563.625,0 35.563.625,0

Resultados Acumulados 1.047.817.890,0 1.018.018.713,0

PATRIMONIO NETO 1.083.381.515,0 1.053.582.338,0

PASIVO + PATRIMONIO NETO 1.774.380.469,0 1.642.170.598,0

Ventas 1.774.517.348,0 2.032.402.217,0

Compras del ejercicio 1.184.925.754,0 1.292.216.931,0

Costo de Ventas 1.285.570.201,0 1.384.257.559,0

Margen Bruto 488.947.147,0 648.144.658,0

Amortizaciones 28.472.903,0 26.089.888,0

Gastos Comerciales 214.925.084,0 204.374.566,0

Gastos Administración 123.603.716,0 126.259.663,0

Gastos Financieros 0,0 0,0

Otros ingresos 35.565.325,0 0,0

Otro egresos 0,0 128.412.385,0

Impuesto a las ganancias 72.074.607,0 93.275.923,0

Resultado del ejercicio 113.909.065,0 95.822.121,0

EBITDA 214.456.575,0 215.187.932,0

2018/2019

Concepts 09/2018 09/2019

Importes Expresados en Pesos

Información Económica / Financiera 
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PRINCIPALES INDICADORES 
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OFICIALES 

 

Provincia: SAN JUAN Fecha: 12/09/2011 

ESTABLECIMIENTO SANTA ANA S.A. - S/Inscripción de Directorio y de Poder”, se ordenó la presente publicación durante un día en el 

Boletín Oficial conforme a la Ley 19.550 y modificatorias. Por acta de Directorio N° 181, de fecha 27 de octubre de 2004 la Sra. Presidente 

del Directorio: María Amelia Elizagaray, CUIT 27- 05660926-7 otorga Poder especial a Federico Aranda, DNI 21.357.630, y a Juan Jose 

Belbruno, DNI 16.865.459 para que realice todos los actos, gestiones y diligencias en nombre de ESTABLECIMIENTO SANTA ANA S.A. ante 
los organismos públicos y privados y segun las facultades especiales otorgadas.- San Juan, Septiembre de 2011. Fdo: Dra. Ana María 

Videla de Almirón, Jefa del Registro Público de Comercio, San Juan.- Nº 17.515 Septiembre 12. $ 70.- 

 

COMERCIALES 

Chile, un mercado cada vez más atractivo para la Yerba Mate Argentina 

Fuente:  masproduccion Fecha: 16/09/2019 

Por quinto año consecutivo, el Instituto Nacional de Yerba Mate (INYM) participó del 10 al 12 de septiembre pasado en la feria Espacio 
Food and Service, en Chile, un encuentro donde convergieron las empresas, proveedores, organismos públicos y profesionales de la 

industria alimentaria. 

La tarea del INYM consistió en promocionar la versatilidad y beneficios para la salud  del producto y  facilitar la presencia de diez 

establecimientos yerbateros con sus marcas: Cordeiro y Cía. S.R.L. (Verdeflor), Kraus S.A. (Kraus), ESTABLECIMIENTO SANTA ANA S.A. 

(CBSÉ), Productores de Yerba Mate de Santo Pipo S.C.L (Piporé), Hreñuk S.A (Rosamonte), Cooperativa Agrícola de Colonia Liebig 
Limitada (Playadito), Cachay SA (Cachamai), Cooperativa Agrícola Mixta de Montecarlo Ltda. (Aguantadora), Sociedad Argentina para 

Nuevos Emprendimientos S. A. (Sanesa), y La Cachuera S.A. (Amanda). 

Chile es el segundo mercado de exportación de Yerba Mate Argentina, después de Siria, con cerca de 4 millones de kilos al año, ocupando 

el primer lugar de la región. 

 “El mercado chileno está siendo cada vez más atractivo para los productores argentinos”, señaló Carlos Coppoli, gerente de marketing 
del INYM. En esa línea, Esteban Fridlmeier, director por la provincia de Corrientes en la Institución, planteó que “el mercado histórico 

de yerba mate en Chile es el sur, sobre todo la zona de Chiloé, pero los últimos años es la gente joven la que se ha encantado con el 

mate y ha comenzado a consumir mucho más porque se ha dado cuenta que, aparte de agradable, es saludable”. 

Por esa razón, y para poder mostrar a los consumidores chilenos las distintas opciones de consumir yerba mate, en el stand yerbatero 

de Food and Service se realizaron diversas actividades, entre las que se destaca la preparación de cócteles a base del producto  
realizados por el renombrado e irreverente periodista chileno Werne Núñez, junto al reconocido Miguel Larraguibel -Maldito Barman-. 

También estuvo Connie Achurra, cocinera y escritora, preparando deliciosos y saludables waffles con mate, y la nutricionista Catalina 

Miranda, habló de los beneficios para la salud que produce el consumo de yerba mate, como aumentar las defensas e incluso, prevenir 

el Alzheimer.  

La feria Espacio Food & Service es una de las más importante de la industria alimentaria en Latinaomérica, Recibe a 22 mil expositores 
y visitantes anualmente, entre ellos el INYM que año a año busca sumar más consumidores de Yerba Mate Argentina, promocionándola 

con influencers como un alimento sano, natural, con efectos benéficos para el cuerpo y versátil en su uso. 

  

ALERTAS DE PRENSA  

No se detectó información.  

 

 

INFORMACION DE MERCADO 

La venta de yerba mate fue la mayor en 10 años 

Fuente:  supercampo Fecha: 29/05/2020 

El Instituto Nacional de la Yerba Mate informó que los despachos en el mes pasado alcanzaron los 24,3 millones de kilos para el mercado 

interno. 
De acuerdo con información suministrada por el Instituto Nacional de la Yerba Mate (INYM), los molinos y fraccionadores de yerba mate 

despacharon en abril 24,3 millones de kilos al mercado interno, “constituyéndose en el mejor abril de la última década. El avance de la 

cosecha de hoja verde, a pesar del contexto de la cuarentena, se mantiene con valores estables”. 

Desde el INYM también sostienen que, a pesar del contexto de pandemia y cuarentena, el consumo de yerba mate se mantiene firme, 

tanto en el mercado interno como en los despachos con destino de exportación. 

Publicaciones 
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Las declaraciones juradas referidas a la “salida de molino” durante abril de 2020 alcanzan los 24,3 millones de kilos, un 3,67% por 
encima de los 23,4 millones de kilos del mismo mes del año pasado. “Este dato toma más relevancia si se comparan los meses de abril 

de los últimos diez años, ya que abril de 2020 aparece como el mejor de todos¨, consideran desde el insituto. 

Las exportaciones sumaron 3,08 millones de kilos, acumulando un volumen de 11,9 millones de kilos para el periodo enero – abril de 

2020. 

“En el marco de la compleja situación generada por el COVID19, el sector yerbatero continúa produciendo para abastecer tanto el 
mercado interno como las exportaciones, aplicando todos los protocolos de seguridad necesarios para minimizar los riesgos y llevar al 

hogar de los argentinos un producto natural y seguro. 

Con ese mismo objetivo, de cara al consumidor, lleva adelante la campaña informativa “Tomá Mate, Tomá Precauciones” que apunta 

a difundir su guía de recomendaciones para “Matear en Tiempos de Cuarentena”. 

Sobre los formatos de consumo, el envase de medio kilo se mantuvo al frente de la preferencia de los consumidores con el 58,09 % de 
las salidas de molinos al mercado interno. 

 

 

 


