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CONCLUSIONES 

 

 

 

 
 

RESEÑA HISTÓRICA – GENERALIDADES 

Microcom Argentina SA es una empresa de venta de insumos informáticos relativos a la conectividad y las 

comunicaciones. Se encuentran desde 1999 en el mercado informático distribuyendo como mayoristas las más prestigiosas 

marcas mundiales en el área de productos Networking y Seguridad. 

En sus inicios, desarrolló la actividad de Mayorista de artículos de computación con distribución en todo el país, en esta etapa, 

se encontraban radicados en la ciudad de San Nicolás 

Sus compromisos como organización permiten desarrollar una gran empresa de importación, logística y conducción de 

negocios basados en la responsabilidad, el profesionalismo y la atención personalizada aportando valor agregado a las 

necesidades de los clientes. 

 

  

MICROCOM ARGENTINA, dedicada desde 1999 a la comercialización de insumos informáticos 
referidos a las comunicaciones y seguridad.  

Opera normalmente con el sistema bancario y no registra juicios comerciales en su contra.  
Del análisis de sus estados contables, se observa un crecimiento (menor a la inflación del 
periodo) de sus ventas con ajustada rentabilidad final. Sus principales indicadores muestran 
resultados poco satisfactorios, posee un alto endeudamiento corriente (a pesar de la tendencia 

a la baja), una baja solvencia y aceptable liquidez. 
Más allá de lo mencionado, la empresa no presenta problemas de gravedad como para ser 

asistida crediticiamente con las garantías correspondientes. 



 

FIDELITAS ®            3/14 

 

MICROCOM ARGENTINA SA. 

 

SOCIOS / ACCIONISTAS 

 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T. Porcentaje 

AZCOITIA FERNANDO RAMON Argentina  20-20143206-6 56,80 

FASIL DIEGO JESUS Argentina 20-20847413-9 19,20 

PREDIGER GUSTAVO ROBERTO Argentina  20-21424565-6 18,80 

FISSORE ANIBAL ATILIO Argentina 20-21912123-8 5.20 

 

Fuente: Empresa  

 

 

VINCULACIONES / EMPRESAS RELACIONADAS 

No se detectaron datos. 

 

 

PRINCIPALES DIRECTIVOS 

 

Apellido y Nombres Nacionalidad C.U.I.T Cargo 

AZCOITIA FERNANDO RAMON Argentina  20-20143206-6 Presidente  

FISSORE ANIBAL ATILIO Argentina 20-21912123-8 Gerente general  

 

Fuente: Empresa 

 

  

Estructura Societaria y Vinculaciones 
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ANTECEDENTES DE PRINCIPALES DIRECTIVOS 
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PROVEEDORES 

▪ Quality Tech  

▪ Furukawa  

▪ TAYLER - BGH  

▪ SERVISHOPNET  

▪ LASER ELECTRONICS  

▪ NETCAMARA  

▪ DMA  

▪ Cicex TRP 

▪ Murchison    

   

 

CLIENTES 

▪ CABLE TELEVISORA COLOR S A  

▪ MARANDU COMUNICACIONES SOCIEDAD DEL 

ESTADO  

▪ WAYCOM S.A. – 

▪ ITC COMUNICACIONES IP S.A   

▪ ARAYA MIGUEL IGNACIO  

▪ CONEXIS S.R.L.  

▪ CID LUIS EDUARDO  

▪ AMECOM SRL 

▪  XF COMUNICACIONES S.A 

▪  CONEXIONES AEREAS SRL   

▪ STAND OFFICE S.R.L.  

▪ GODOY LUIS ALBERTO   

    

 

MARCAS / PATENTES 

 

 

 

EVOLUCION DE LAS VENTAS 

12-2017 12-2018 12-2019 
Post Balance al 

05/2020 

Post Balance proy. 

al 12/2020 

Deuda en Días  

Ventas sobre BCRA 

$ 236 630 980 $ 440 936 471 $ 545 149 159 $ 201 903 445 $ 484 568 267 60 

 

Situación Comercial 
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CHEQUES RECHAZADOS 

No se registran cheques rechazados.  

 

CENTRAL DE DEUDORES 

 

 
 

 
 

  

Situación Bancaria 
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CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO 

No se detectaron datos 

CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDANTE 

No se detectaron datos 

 

 

 

 

 

 

  

Situación Judicial 
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DATOS CONTABLES 

 

  

Información Económica / Financiera 
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PRINCIPALES INDICADORES 
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OFICIALES 

 

Provincia: BUENOS AIRES 
Fecha: 11/03/2013 

MICROCOM ARGENTINA S.A. POR 1 DIA - Por Asamblea General Extraordinaria de fecha 21/02/2013 se resuelve por unanimidad de los 

accionistas que representan el 100% del Capital Social modificar el Art. 3° Objeto Social. Articulo Tercero: La sociedad tendra por objeto la 

explotacion por si o por terceros o asociada a terceros, en el pais o en el extranjero las siguientes actividades: Computacion: a) 
Fabricacion y comercializacion de sistemas y equipos de computacion; b) Servicio de diseno, instalacion, control y comercializacion de 

modulos y sistemas; c) Desarrollo y provision de Hardware; d) Ensenanza de computacion; e) Asesoramiento empresarial; f) Servicios y 

Mandatos; g) Comunicacion: 1) Fabricacion y comercializacion de aparatos telefonicos, fax, telex, celulares moviles, 2) Servicio de 

instalacion y reparacion, 3) Prestacion y explotacion de redes de telecomunicacion: Venta al por mayor y menor en el pais y al exterior de: 

1) alimentos y bebidas de consumo humano, 2) Lacteos, Dulces, Jaleas y Miel de abejas, 3) articulos de tocador y perfumeria, 4) calzados, 
ropa e indumentaria deportiva, 5) cereales y oleaginosos, 6) Juguetes, articulos de bazar y menaje, 7) articulos de marroquineria, 8) 

electrodomesticos y sus partes, 9) bicicletas y motos, sus repuestos y sus partes, 10) maquinas agricolas, sus repuestos y sus partes, 11) 

automotores, sus repuestos y sus partes. Para el cumplimiento de su objeto la sociedad tiene plena capacidad juridica para adquirir 

derechos y contraer obligaciones, inclusive las prescriptas por los articulos 1881 y concordantes del Codigo Civil y articulo quinto del 

Libro II, Titulo X del Codigo de Comercio. Pablo Andres Mazzeo, Contador Publico Nacional. S.N. 74.055 

 

Provincia: BUENOS AIRES 

Fecha: 23/04/2012 

POR 1 DIA - Por Asamblea General Ordinaria de fecha 16/03/2012 se resuelve por unanimidad de los accionistas que representan el 100% 

del Capital Social aprobar el punto tercero (3°) del orden del dia que establece lo siguiente: Designacion del Directorio: Se resuelve por 
unanimidad que el Directorio quedara conformado de la siguiente manera: Presidente: Sr. Gustavo Roberto Prediger; Vicepresidente: Sr. 

Fernando Ramon Azcoitia; Director Titular: Sr. Diego Jesus Fasil y Director Suplente: Anibal Atilio Fissore. El mandato del este Directorio 

sera por dos nuevos ejercicios. Pablo Andres Mazzeo, C.P.N. S.N. 74.273 

 

COMERCIALES 

ENFASYS – 06/2020 

Aumentarán los precios de los productos de tecnología en Argentina 

Tras el anuncio del BCRA, Daniel Sartori, dueño de locales de informática como FullH4rd, Exxit Pc y XtPC, ubicados en Galería Jardín, en 

CABA, habló en exclusiva con este medio sobre la situación del mercado informático en Argentina, y cómo el contexto afecta a la industria 

IT y al usuario final. 

Los distribuidores IT y mayoristas de tecnología suspenden ventas debido al “super cepo” anunciado por el Banco Central de la República 

Argentina (BCRA), según anunciamos en esta nota de ENFASYS. Debido a esto, por el momento, los locales de informática -e incluso el 
retail- estarán complicados para comprar de los productos y hacérselos llegar al cliente final. Los precios también subirán. 

 

Daniel Sartori, dueño de locales de informática como FullH4rd, Exxit Pc y XtPC, ubicados en Galería Jardín, en CABA, habló en exclusiva 

con este medio sobre la situación del mercado informático en Argentina, y cómo el contexto afecta a la industria IT y al usuario final: “La 

situación ya venía complicada desde estos meses. En primer lugar, comenzamos con faltante de mercadería y a todo esto se sumó la baja 
producción por el Año Nuevo Chino y la pandemia por el COVID-19. Además, en mayo, por ejemplo, se vendieron más productos de 

tecnología que en diciembre de 2019″. 

 

Sumado a esto, según explica Sartori, desde Estados Unidos bajaron los créditos a los principales mayoristas de Argentina por miedo al 

default. “Por eso, casi todos los mayoristas están con reducción de créditos (incluso a aquellos que históricamente nunca se lo habían 
reducido). Esto repercutió a que nosotros también estemos trabajando con mucho faltante de mercadería”, aclaró. 

 

  

Publicaciones 
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PRIMERLANO – 06/2020 

Computadoras y tecnología importada: se vienen aumentos del 30 por ciento 

Con el argumento de proteger la producción nacional, el Banco Central le puso trabas a los mayoristas importadores de tecnología. A esta 
problemática  se le suma las demoras de los embarques y otras cuestiones relacionadas con la pandemia del Covid19 que afecta al 

mundo entero. 

El incremento del 30 por ciento no afectará a electrodomésticos de consumo masivo o productos de línea blanca como heladeras, 

lavarropas, televisiones o celulares de industria nacional. Por caso, los productos que se fabrican, ensamblan y despachan en Tierra del 

Fuego pagan el precio de dólar ocial. Recientemente, el Gobierno autorizó las ventas online y el envío de productos electrónicos, 
informáticos y teléfonos celulares. La venta repuntó y la demanda se incrementó en Mercado Libre y tiendas virtuales de las propias 

marcas. En mayo de 2020, los proveedores de celulares y tecnología constataron una suba en las ventas que mejoraron incluso respecto a 

la semana previa a la cuarentena. 

ALERTAS DE PRENSA  

No se detectaron datos. 

 

INFORMACION DE MERCADO 

TELAM – 1/2020 
La industria informática argentina espera "reindustrializar" la actividad 

El año pasado, hubo una producción de 350.000 equipos frente a 1,7 millones de máquinas importadas. 

La industria informática argentina espera poder "reindustrializar" la actividad que cerró el 2019 con una producción de 350.000 equipos, 
frente a 1,7 millones de máquinas importadas. 

 

"La caída de la industria local comenzó con el decreto del año 2017", recordó el gerente de la cámara que agrupa a las fabricantes de 

dispositivos y maquinaria para oficinas, Camoca, Carlos Scimonne, en declaraciones a Télam. 

 
Los datos al cierre de septiembre del 2019 indican 350.000 máquinas producidas en el país, 1,7 millones de importadas, más otras 900.000 

que ingresan por contrabando o bien porque son adquiridas por argentinos de viaje en el exterior. 

 

La entidad presentó a fines del año pasado un proyecto de ley para la "reindustrialización" del sector, en el cual promueven el arancel 

cero para los insumos, así como "aumentar el margen de preferencia de ley compre nacional, para productos de informática". 
 

También procuran la "eliminación de las contribuciones patronales", porque "constituye una ventaja competitiva muy importante si 

consideramos que esta industria es trabajo calificado intensivo siendo una mejora en la competitividad". 

 

iprofesional 04/2020 

Uno tambalea, el otro surge: mientras el 70% del comercio tradicional corre riesgo, el electrónico acelera su crecimiento 

El canal comercial de Internet ya logró el objetivo que se había fijado recién para 2025. De todas formas, hay carencias en la 

infraestructura de empresas 

Los datos de la economía en la Argentina y en el mundo son cada vez más catastróficos, caídas masivas de PBI, del comercio mundial, del 

empleo. Pero también hay contraluces profundos. Mientras el 70% del comercio minorista de la Argentina corre el riesgo del cierre 
definitivo, el comercio electrónico acelerará tanto su avance que este 2020 cerrará con una participación del 10%, una cifra que estimaba 

alcanzarse recién en 2025. 

 

Se trata de las dos caras de una misma actividad que en la actualidad está cada vez más emparentada, inclusive desde lo institucional. La 

Cámara Argentina de Comercio (CAC) es la que advierte sobre el fantasma que se cierne sobre el comercio minorista si no se toman 
medidas que ayuden a ese sector a mantenerse en niveles mínimos de actividad. Los impulsores del comercio electrónico en la Argentina 

y en la región, y que trabajan junto a esta entidad, están registrando en estas últimas tres semanas más demanda que la producida en los 

últimos cinco años. 

 

Internet, el comercio electrónico y las redes sociales serán la salida salvadora para el comercio minorista. Algunos se recrearán con las 

nuevas herramientas, otros desaparecerán o tendrán que volcarse a hacer una cosa nueva, distinta. 
 

En el mientras tanto se necesitan medidas, claro que sí, pero los cambios que trae aparejado el aislamiento social preventivo y 

obligatorio como medida sanitaria en materia de hábitos de consumo se quedarán cuando la pandemia deje de apremiar del modo en 

que lo hace en estos días y gran parte será muy distinto a lo conocido hasta ahora. 

 
"El comercio tradicional de la calle viene con una recesión de hace dos años y una caída de la actividad que se acumula desde hace ocho 

o nueve años. El sector cayó un 11% en volumen entre 2018 y 2019. Sobrevivimos por la enorme experiencia que tenemos de trabajar en 

crisis y de problemas estructurales recurrentes, similares a los de la industria y otros sectores. Pero ya no hay resto", dijo a iProfesional 

Mario Grinman, secretario de la Cámara Argentina de Comercio (CAC). 

 


