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1.1  CONCLUSIÓN 

 

 

 

 

 

1- Resumen Ejecutivo 

GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. inició sus actividades en el año 1995 en Gobernador Crespo, 

Provincia de Santa Fe. Es una empresa láctea que se dedica a la producción de quesos, leche, suero en polvo, 

yogures, dulce de leche, y otros productos lácteos. Sus accionistas son: GARCIA CIPRIANO (9.58%), GARCIA 

ESTEBAN (9.08%), GARCIA MARIA DEL CARMEN (8.58%), GARCIA RAMIRO (8.09%), GARCIA FERNANDA 

(7.00%), GARCIA FRANCISCO JAVIER (7.00%), GARCIA RODRIGO ALBERTO (7.00%), GARCIA MARIANELA 

(7.00%), GARCIA MARIA SOLEDAD (4.67%), GARCIA MARIA VICTORIA (4.67%), GARCIA MARIA BELEN (4.67%), 

GARCIA MARIA JOSE (4.67%), GARCIA MARIA JIMENA (4.67%), GARCIA GONZALO (4.66%), GARCIA VICENTE 

(4.33%) y GARCIA PEDRO (4.33%). Opera bajo certificaciones de calidad ISO 9001 Y FSSC 22000 (Vigentes). 

Según Form. 931 de 01/2025 cuenta con 687 empleados registrados. Tiene afiliación vigente con LA 

SEGUNDA ART. Opera normalmente con el sistema financiero. No registra cheques rechazados por Falta de 

Fondos. El informe de Deuda de la Agencia de Recaudación de la Provincia de Buenos Aires indica que es un 

agente sin deuda, sin embargo, sus similares de las Provincias de Córdoba y Corrientes informan deudas. Se 

encuentra con retrasos en los pagos de Aportes y Contribuciones a la Seguridad Social. No registra sanciones 

laborales en el listado REPSAL. No se detectaron Eventos de Integridad ni Juicios del fuero comercial como 

demandado, sin embargo, se presentaron Notas de Prensa Negativas (ver detalles). 

Desde el punto de vista contable, el ejercicio cerrado a 12/2023 de GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL 

SRL presenta una situación económica, financiera y patrimonial debilitada. La solvencia mejoró de 0.81 a 

0.92, continuando con una insatisfactoria capacidad para cumplir con sus obligaciones, por su parte el 

endeudamiento corriente se mantuvo en 1.00, continuando con una algo ajustada capacidad para cubrir sus 

pasivos a corto plazo. La compañía presenta un muy leve incremento en términos reales del cercano al 0.1% 

en sus ventas interanuales, pasando la rentabilidad sobre ventas de 0.67% a 2.17%). Además, la 

capitalización resulto insuficiente. No obstante, la liquidez corriente continua en valores adecuados, al pasar 

de 1.44 a 1.39, y el capital de trabajo representa más del 10% de las ventas, lo que proporciona mayor 

estabilidad operativa. Por último, las ventas post balance (12 meses) proyectan un incremento del 86.5% 

interanual. 

Según los datos analizados, la compañía presenta una debilitada situación económica, financiera y 

patrimonial. Sugerimos operar con cautela. 
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2.1 CONSTITUCIÓN / ESTATUS JURÍDICO / DOMICILIOS / TELÉFONOS/ ESTATUTO 

 

Razón Social GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. 

CUIT 30-56610835-2. 

Domicilio 9 DE JULIO 322, (3044), GOBERNADOR CRESPO, SANTA FE, 
ARGENTINA 

Posibles teléfonos (03498) 48-0019/48-0390/48-0050/48-0015 - (OTRO) - 03498 480001 - 
(OTRO) - 2362422253 - (OTRO) - 2362422297 - (OTRO) - 480001 - 
(FIJO) 

Actividad 105020 - ELABORACIÓN DE QUESOS 
011112 - CULTIVO DE TRIGO 
011121 - CULTIVO DE MAÍZ 
011129 - CULTIVO DE CEREALES DE USO FORRAJERO N.C.P. 
011211 - CULTIVO DE SOJA 
014113 - CRÍA DE GANADO BOVINO, EXCEPTO LA REALIZADA EN 
CABAÑAS Y PARA LA PRODUCCIÓN DE LECHE 
014510 - CRÍA DE GANADO PORCINO, EXCEPTO LA REALIZADA EN 
CABAÑAS 
014610 - PRODUCCIÓN DE LECHE BOVINA 
104011 - ELABORACIÓN DE ACEITES Y GRASAS VEGETALES SIN 
REFINAR 
108000 - ELABORACIÓN DE ALIMENTOS PREPARADOS PARA 
ANIMALES 
461014 - ACOPIO Y ACONDICIONAMIENTO EN COMISIÓN O 
CONSIGNACIÓN DE CEREALES (INCLUYE ARROZ), OLEAGINOSAS Y 
FORRAJERAS EXCEPTO SEMILLAS 
462190 - VENTA AL POR MAYOR DE MATERIAS PRIMAS AGRÍCOLAS Y 
DE LA SILVICULTURA N.C.P. 
463111 - VENTA AL POR MAYOR DE PRODUCTOS LÁCTEOS 
463112 - VENTA AL POR MAYOR DE FIAMBRES Y QUESOS 
469090 - VENTA AL POR MAYOR DE MERCANCÍAS N.C.P. 
472111 - VENTA AL POR MENOR DE PRODUCTOS LÁCTEOS 
492290 - SERVICIO DE TRANSPORTE AUTOMOTOR DE CARGAS N.C.P. 
649290 - SERVICIOS DE CRÉDITO N.C.P. 
681098 - SERVICIOS INMOBILIARIOS REALIZADOS POR CUENTA 
PROPIA, CON BIENES URBANOS PROPIOS O ARRENDADOS N.C.P. 
773010 - ALQUILER DE MAQUINARIA Y EQUIPO AGROPECUARIO Y 
FORESTAL, SIN OPERARIOS 
829900 - SERVICIOS EMPRESARIALES N.C.P. 

Forma Jurídica S.R.L. 

Fecha de Contrato Social 01/01/1995 

Capital $ 22 200 000 

Patrimonio neto al 2023 $ 20 397 420 789 

Cantidad Empleados 687 (Fuente: F-931 01/2025). 

Domicilio Legal 9 DE JULIO 322, (3044), GOBERNADOR CRESPO, SANTA FE, 

2- Datos Organizacionales  
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ARGENTINA 

Domicilios vinculados. PJE CARABELAS 291 PISO 3 DEPTO D 
9 DE JULIO 322, (3044), GOBERNADOR CRESPO, SANTA FE, 
ARGENTINA 

 

 

 

2.2 RESEÑA HISTÓRICA / GENERALIDADES 

Somos una empresa argentina de origen familiar, fruto del sueño de dos inmigrantes españoles y de muchos otros 

que han dejado su marca y su aporte en la constitución de nuestra identidad, que representa una manera de ser, de 

pensar, de hacer las cosas. Tregar es una marca que respeta y transmite su historia en cada uno de los productos 

que elabora. La familia García continúa el legado de los pioneros junto a un equipo de trabajo de más de 500 

personas y acompañados de la confianza de 300 productores lecheros. Hoy se procesan en nuestras plantas más 

de 800.000 litros diarios de leche que llegan convertidos en más de 100 productos a todo el país a través de nuestra 

extensa red de sucursales y distribuidores y también a numerosos destinos de exportación. 

Fuente: Empresa. 

 

 

 

2.3 MISIÓN, VISIÓN Y VALORES 

MISIÓN: 

“El desarrollo integral de todas las personas de nuestra empresa y de la comunidad de la cual formamos parte, 

sustentado en la creación de riqueza a través de productos confiables, la mejora continua, la innovación y la 

eficiencia sobre los procesos y el respeto del medio ambiente.” 

 

VISIÓN: 

“Que TREGAR sea la marca alimenticia mejor valorada por sus productos confiables, saludables e innovadores en el 

mercado nacional.” 

Fuente: Empresa. 

 

 

 

2.4 INFORMACIÓN ADICIONAL / DATOS DE INTERÉS 

2.4.1 Certificado Fiscal para Contrataciones de la Administración Nacional 

Información no proporcionada por la empresa.  
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2.4.2 Constancia de inscripción ARCA/IIBB/Ganancias  
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Fuente: Empresa 
 

 

 

2.5 MARCAS / PATENTES / LICENCIAS 
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2.6 ORGANIGRAMA DE LA COMPAÑÍA 
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Fuente: Empresa. 

 

 

 

2.7 ESTRUCTURA SOCIETARIA Y VINCULACIONES 
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2.7.1 Socios / Accionistas 

Razón Social Nacionalidad/Pais Tax ID % 

GARCIA CIPRIANO  Argentina 20163396948 9.58 

GARCIA ESTEBAN  Argentina 20227544644 9.08 

GARCIA MARIA DEL CARMEN  Argentina 27179721908 8.58 

GARCIA RAMIRO  Argentina 20267679844 8.09 

GARCIA FERNANDA  Argentina 27239442930 7.00 

GARCIA FRANCISCO JAVIER Argentina 20357707995 7.00 

GARCIA RODRIGO ALBERTO  Argentina 20244429832 7.00 

GARCIA MARIANELA  Argentina 27322208028 7.00 

GARCIA MARIA SOLEDAD  Argentina 27244429446 4.67 

GARCIA MARIA VICTORIA  Argentina 27257989033 4.67 

GARCIA MARIA BELEN  Argentina 23265288464 4.67 

GARCIA MARIA JOSE  Argentina 27272970942 4.67 

GARCIA MARIA JIMENA  Argentina 27281975434 4.67 

GARCIA GONZALO  Argentina 20373319644 4.66 

GARCIA VICENTE  Argentina 20078783614 4.33 

GARCIA PEDRO  Argentina 20060834300 4.33 
Fuente: Empresa. 
 

 

2.7.2 Vinculaciones / Empresas Relacionadas 

 
 

 

2.7.3 Directivos 

Nombre y Apellido Nacionalidad/Pais Tax ID Cargo 

GARCIA VICENTE  Argentina 20-07878361-4 Gerente 

GARCIA PEDRO  Argentina 20-06083430-0 Gerente 

GARCIA CIPRIANO  Argentina 20-16339694-8 Gerente 
Fuente: Empresa. 
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2.7.4 Antecedentes de Principales Directivos 
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2.8 ACTIVOS  

2.8.1 Inmuebles 

 
Fuente: Empresa. 
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2.8.2 Rodados 

 

 
Fuente: Empresa 
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2.9 PUBLICACIONES OFICIALES 

Provincia: SANTA FE Fecha: 27/08/2020 
GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL SRL CONTRATO Por estar así dispuesto en autos caratulados "GARCIA HERMANOS 
AGROINDUSTRIAL S.R.L. s/MODIFICACION AL CONTRATO SOCIAL" Expte. N° 2716, Año 2019, CUIJ: 21-05202194-1 de trámite 
por ante el Registro Público de Santa Fe, se hace saber: En la localidad de Gobernador Crespo, Departamento San Justo, 
Provincia de Santa Fe, a los 25 días del mes de Noviembre de 2019, entre el señor PEDRO GARCIA, argentino, DNI N° 6.083.430, 
nacido el 21-02-1949, casado en primeras nupcias con ANGÉLICA MABEL BARONI, de profesión comerciante, CUIL N° 20-
06083430-0, domiciliado en calle Independencia N° 558 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); el señor CIPRIANO 
GARCIA, argentino, DNI N° 16.339.694, nacido el 03-03-1964, divorciado en primeras nupcias de NIDIA MARIA SERNIOTTI, 
empresario, CUIL N° 20-16339694-8, con domicilio en calle Estanislao López N° 657 de la localidad de Gobernador Crespo 
(Santa Fe); la señora MARIA DEL CARMEN GARCIA, argentina, D.N.I. N° 17.972.190, nacida el 12-8-1967, casada en primeras 
nupcias con LUCAS MARIANO ZILLI, empleada administrativa, CUIL N° 27-17972190-8, con domicilio en calle Estanislao López 
N° 656 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); el señor ESTEBAN GARCIA, argentino, D.N.I. N° 22.754.464, nacido el 
25-04-1972, casado en primeras nupcias con GABRIELA CARINA CANCIÁN, empleado, 20-22754464-4, con domicilio en calle 
Moreno N° 202 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); el señor RAMIRO GARCIA, argentino, D.N.I. N° 26767.984, 
nacido el 07-02-1979, casado en primeras nupcias con MARIA LAURA AGULLO, Ingeniero Agrónomo, CUIL N° 20-26767984-4, 
con domicilio en calle Italia N° 371 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); la señora MARIA SOLEDAD GARCIA, 
argentina, D.N.I. N° 24.442.944, nacida el 30-06-1975, soltera, Técnica Superior en Marketing, CUIL N° 27-24442944-6, con 
domicilio en Av. San Martín N° 412 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); la señora MARIA VICTORIA GARCIA, 
argentina, D.N.I. N° 25.798.903, nacida el 13-01-1977, casada en primeras nupcias con ARIEL ROLANDO BURELLA, Contadora 
Publica Nacional, CUIL N° 27-25798903-3, con domicilio en calle España N° 143 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa 
Fe); la señora MARIA BELÉN GARCIA, argentina, D.N.I. N° 26.528.846, nacida el 15-07-1978, casada en primeras nupcias con 
DIEGO MARTIN GARNICA, Contadora Pública Nacional, CUIL N° 23-26528846-4, con domicilio en calle España N° 237 de la 
localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); la señora MARIA JOSÉ GARCIA, argentina, D.N.I. N° 27.297.094, nacida el 20-07-
1979, casada en primeras nupcias con FEDERICO LANGHI, Licenciada en Comercialización, CUIL N° 27-27297094-2, con 
domicilio en calle Aarón Castellanos N° 457 de la localidad de Gobernador Crespo, (Santa Fe); la señora MARIA JIMENA 
GARCIA, argentina, D.N.I. N° 28.197.543, nacida el 02-12-1980, casada en primeras nupcias con GASTON SOLANO GIUSSANI, 
Técnica Superior en Marketing, CUIL N° 27-28197543-4, con domicilio en calle 25 de Mayo N° 861 de la localidad de 
Gobernador Crespo (Santa Fe); el señor GONZALO GARCIA, argentino, D.N.I. N° 37.331.964, nacido el 30-05-1993, soltero, 
Licenciado en Comercio Exterior, CUIL N° 20-37331964-4, con domicilio en Av. San Martin N° 412, de la localidad de 
Gobernador Crespo, (Santa Fe); la señora FERNANDA GARCIA, Argentina, D.N.I. N° 23.944.293, nacida el 28-07-1974, casada 
con CRISTIAN ANTONIO MICHELONI, Técnica en Administración de Empresas, CUIL N° 27-23944293-0, con domicilio en calle 
Italia N° 148 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); el señor RODRIGO ALBERTO GARCIA, Argentino, D.N.I. N° 
24.442.983, nacido el 23-09-1975, casado con GABRIELA PAOLA DOTTI, Ingeniero en Alimentos, CUIL N° 20-24442983-2, con 
domicilio en calle Mariano Moreno N° 160 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); la señora MARIANELA GARCIA, 
Argentina, D.N.I. N° 32.220.802, nacida el 15-0286, soltera, Licenciada en Ciencias Empresariales, CUIL N° 27-32220802-8, con 
domicilio en calle Independencia N° 558 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); el señor FRANCISCO JAVIER 
GARCIA, Argentino, D.N.I. N° 35.770.799, nacido el 08-05-1991, soltero, Analista en Sistemas, CUIL N° 20-35770799-5, con 
domicilio en calle Independencia N° 558 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); y el señor VICENTE GARCIA, 
Argentino, D.N.I. N° 7.878.361, nacido el 10-02-1946, casado en primeras nupcias con Margarita Leonor Duchett, Agropecuario, 
CUIL N° 20-07878361-4 con domicilio en calle Avda. San Martín N° 412 de la localidad de Gobernador Crespo (Santa Fe); y los 
restantes todos socios de la razón social GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. CUIT N° 30-56610835-2, convienen en 
suscribir el presente acuerdo de AUMENTO DE CAPITAL SOCIAL POR CAPITALIZACIÓN DE "RESULTADOS NO ASIGNADOS".- 
Ante la existencia del importe de PESOS SETENTA Y CUATRO MILLONES NOVECIENTOS SESENTA MIL ($ 74960.000), suma 
contabilizada en la cuenta "RESULTADOS NO ASIGNADOS", dentro del Estado de Evolución del Patrimonio Neto 
correspondiente a los Estados Contables confeccionados al 31 de Diciembre de 2018, contando con dictamen favorable sin 
salvedades de Auditor Externo y cuya firma ha sido certificada por el Consejo Profesional de Ciencias Económicas de la ciudad 
de Santa Fe; de común acuerdo y por unanimidad todos los socios y usufructuario deciden capitalizar PESOS SETENTA Y 
CUATRO MILLONES NOVECIENTOS SESENTA MIL ($ 74.960.000), de la cuenta "resultados no asignados" y aumentar en dicha 
suma el capital social de GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. inscripta bajo el N° 363, Folio N° 88 del Libro 12 de 
S.R.L. del Registro Público de Comercio de la ciudad de Santa Fe el 12 de septiembre de 1995, Legajo N° 4778 y sus 
modificaciones inscriptas al N° 523, Folio N° 124 del Libro 13 de S.R.L. de fecha 21 de octubre de 1997; al N° 984, Folio N° 264 
del Libro 15 de SRL. de fecha 22 de septiembre de 2003; al N° 1.423, Folio N° 334 del Libro 15 de S.R.L. de fecha 25 de octubre 
de 2004; al N° 1.111, Folio N° 170 del Libro 16 de S.R.L. de fecha 08 de octubre de 2007; al N° 1.525, Folio N° 244 del Libro 16 
de S.R.L. de fecha 13 de agosto de 2008; al N° 398, Folio N° 61 del Libro 17 de S.R.L. de fecha 19 de mayo de 2010; al N° 1.358, 
Folio N° 267 del Libro 17 de S.R.L. de fecha 06 de septiembre de 2012; al N° 603, Folio N° 104 del Libro 18 de S.R.L. de fecha 08 
de septiembre de 2014; y al N° 2260, Folio N° 382 del Libro 18 de S.R.L. de fecha 21 de Marzo de 2018.- Que el Capital Social en 
su "Artículo Cuarto” del Contrato Social es de PESOS DOSCIENTOS DIEZ MILLONES NOVECIENTOS MIL ($ 210.900.000), 
ascendiendo a partir del presente aumento de capital a PESOS DOSCIENTOS OCHENTA Y CINCO MILLONES OCHOCIENTOS 
SESENTA MIL ($ 285.860.000). Los socios por unanimidad acuerdan realizar la capitalización asignando cuotas sociales a 
cada uno de los socios conforme las cláusulas "Tercera y Cuarta" de la presente acta, y los restantes socios CIPRIANO 
GARCIA, MARIA DEL CARMEN GARCIA, ESTEBAN GARCIA Y RAMIRO GARCIA en proporción a sus tenencias actuales, por lo 
que se distribuirá la suma de PESOS SETENTA Y CUATRO MILLONES NOVECIENTOS SESENTA MIL ($ 74.960000) equivalentes 
a Setenta y Cuatro Millones Novecientos Sesenta Mil (74.960.000) cuotas de $ 1.- cada una de la siguiente forma: a) al señor 
VICENTE GARCIA se asignan DOCE MILLONES TRESCIENTOS OCHENTA MIL (12.380.000) cuotas sociales de $ 1.-; b) al señor 
PEDRO GARCIA se asignan TRES MILLONES DOSCIENTOS CUARENTA Y OCHO MIL TREINTA (3.248.030) cuotas sociales de $ 
1; c) al señor CIPRIANO GARCIA se asignan SIETE MILLONES CIENTO SETENTA Y CINCO MIL DOSCIENTOS TREINTA Y CINCO 
(7.175.235) cuotas sociales de $ 1.-; d) al señor ESTEBAN GARCIA se asignan SEIS MILLONES OCHOCIENTOS NUEVE MIL 
SETECIENTOS TREINTA Y CINCO (6.809.735) cuotas sociales de $ 1; e) a la señora MARÍA DEL CARMEN GARCIA se asignan 
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SEIS MILLONES CUATROCIENTOS TREINTA Y CUATRO MIL DOSCIENTOS TREINTA Y CINCO (6.434.235) cuotas sociales de $ 
1.-; f) al señor RAMIRO GARCIA se asignan SEIS MILLONES SESENTA Y OCHO MIL SETECIENTOS TREINTA Y CINCO 
(6.068.735.) cuotas sociales de $ 1; g) a la señora MARIA SOLEDAD GARCIA se asignan UN MILLON NOVECIENTOS SETENTA 
Y SEIS MIL CINCO (1.976.005) cuotas sociales de $ 1; h) a la señora MARIA VICTORIA GARCIA se asignan UN MILLON 
NOVECIENTOS SETENTA Y SEIS MIL CINCO (1.976.005) cuotas sociales de $ 1; i) a la señora MARIA BELÉN GARCIA se 
asignan UN MILLON NOVECIENTOS SETENTA Y SEIS MIL CINCO (1.976.005) cuotas sociales de $ 1; j) a la señora MARIA 
JOSÉ GARCIA se asignan UN MILLON NOVECIENTOS SETENTA Y SEIS MIL CINCO (1.976.005) cuotas sociales de $ 1; k) a la 
señora MARIA JIMENA GARCIA se asignan UN MILLON NOVECIENTOS SETENTA Y SEIS MIL CINCO (1.976.005) cuotas 
sociales de $ 1; L) al señor GONZALO GARCIA se asignan UN MILLON NOVECIENTOS SETENTA Y SEIS MIL CINCO (1.976.005) 
cuotas sociales de $ 1; m) al señor RODRIGO ALBERTO GARCIA se asignan CINCO MILLONES DOSCIENTOS CUARENTA Y 
SIETE MIL (5.247.000) cuotas sociales de $ 1.-; n) a lo señora FERNANDA GARCIA se asignan CINCO MILLONES DOSCIENTOS 
CUARENTA Y SIETE MIL (5.247.000) cuotas sociales de $ 1; ñ) a la señora MARIANELA GARCIA se asignan CINCO MILLONES 
DOSCIENTOS CUARENTA Y SIETE MIL (5.247.000) cuotas sociales de $ 1; o) y al señor FRANCISCO JAVIER GARCIA se 
asignan CINCO MILLONES DOSCIENTOS CUARENTA Y SIETE MIL (5.247.000) cuotas sociales de $ 1.-Conforme el aumento de 
capital y asignación de cuotas sociales que se realiza por la presente, es necesario adecuar el ARTÍCULO CUARTO del contrato 
social, quedando entonces el mismo redactado de la siguiente forma: "ARTÍCULO CUARTO” El capital social se fija en la suma 
de PESOS DOSCIENTOS OCHENTA Y CINCO MILLONES OCHOCIENTOS SESENTA MIL ($ 285.860.000) dividido en 
DOSCIENTOS OCHENTA Y CINCO MILLONES OCHOCIENTOS SESENTA MIL (285.860.000) CUOTAS SOCIALES de valor 
nominal PESOS UNO ($ 1.) cada una de ellas, de acuerdo al siguiente detalle: a) el señor VICENTE GARCIA, en su carácter de 
propietario, es titular de DOCE MILLONES TRESCIENTOS OCHENTA MIL (12.380. 000) cuotas sociales de PESOS UNO ($1), 
cada una, o sea DOCE MILLONES TRESCIENTOS OCHENTA MIL PESOS ($ 12.380.000); reservándose el usufructo vitalicio para 
si y para su esposa, con derecho de acrecer recíproco, de OCHENTA MILLONES CUARENTA MIL (80.040.000) cuotas sociales 
de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea OCHENTA MILLONES CUARENTA MIL PESOS ($ 80.040.000); b) el señor PEDRO GARCIA, 
en su carácter de propietario, es titular de DOCE MILLONES TRESCIENTOS OCHENTA MIL (12.380.000) cuotas sociales de 
PESOS UNO ($ 1), cada una, o sea DOCE MILLONES TRESCIENTOS OCHENTA MIL PESOS ($ 12.380.000); reservándose el 
usufructo vitalicio para si y su esposa, con derecho de acrecer recíproco, de OCHENTA MILLONES CUARENTA MIL (80.040.00) 
cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea OCHENTA MILLONES CUARENTA MIL PESOS ($ 80.040.000); c) el señor 
CIPRIANO GARCIA, en su carácter de propietario, es titular de VEINTISIETE MILLONES TRESCIENTOS NOVENTA MIL 
(27.390.000.) cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea VEINTISIETE MILLONES TRESCIENTOS NOVENTA MIL 
PESOS $ 27.390.000); d) el señor ESTEBAN GARCIA, en su carácter de propietario, es titular de VEINTICINCO MILLONES 
NOVECIENTOS SETENTA MIL (25.970.000) cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea VEINTICINCO MILLONES 
NOVECIENTOS SETENTA MIL PESOS ($ 25.970.000); e) la señora MARIA DEL CARMEN GARCÍA, en su carácter de propietaria, 
es titular de VEINTICUATRO MILLONES QUINIENTOS CUARENTA MIL (24.540.000) cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada 
una, o sea VEINTICUATRO MILLONES QUINIENTOS CUARENTA MIL PESOS ($ 24.540.000); f) el señor RAMIRO GARCÍA, en su 
carácter de propietario, es titular de VEINTITRES MILLONES CIENTO VEINTE MIL (23.120.000) cuotas sociales de PESOS UNO 
($ 1) cada una, o sea VEINTITRES MILLONES CIENTO VEINTE MIL PESOS ($ 23.120.000); g) la señora MARIA SOLEDAD 
GARCÍA, en su carácter de nuda propietaria, es titular de TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL (13.340.000) cuotas 
sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL PESOS ($ 13.340.000); h) la 
señora MARIA VICTORIA GARCIA, en su carácter de nuda propietaria, es titular de TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA 
MIL (13.340.000) cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL 
PESOS ($ 13.340.000); i) la señora MARIA BELÉN GARCIA, en su carácter de nuda propietaria, es titular de TRECE MILLONES 
TRESCIENTOS CUARENTA MIL (13.340.000) cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea TRECE MILLONES 
TRESCIENTOS CUARENTA MIL PESOS ($ 13.340.000); j) la señora MARIA JOSÉ GARCIA, en su carácter de nuda propietaria, es 
titular de TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL (13.340.000) cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea 
TRECE - MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL PESOS ($ 13.340.000); k) la señora MARIA JIMENA GARCIA, en su carácter 
de nuda propietaria, es titular de TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL (13.340.000) cuotas sociales de PESOS 
UNO ($ 1) cada una, o sea TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL PESOS ($ 13.340.000); l) el señor GONZALO 
GARCIA, en su carácter de nudo propietario, es titular de TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL (13.340.000.) 
cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea TRECE MILLONES TRESCIENTOS CUARENTA MIL PESOS ($ 13.340.000); 
m) la señora FERNANDA GARCIA, en su carácter de nuda propietaria, es titular de VEINTE MILLONES DIEZ MIL (20.010.000) 
cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea VEINTE MILLONES DIEZ MIL PESOS ($ 20.010.000); n) el señor RODRIGO 
ALBERTO GARCIA, en su carácter de nudo propietario, es titular de VEINTE MILLONES DIEZ MIL (20.010.000) cuotas sociales 
de PESOS UNO ($ 1) cada una, o sea VEINTE MILLONES DIEZ MIL PESOS ($ 20.010.000); ñ) la señora MARIANELA GARCÍA, en 
su carácter de nuda propietaria, es titular de VEINTE MILLONES DIEZ MIL (20.010.000) cuotas sociales de PESOS UNO ($1) 
cada una, o sea VEINTE MILLONES DIEZ MIL PESOS ($ 20.010.000); y o) el señor FRANCISCO JAVIER GARCÍA, en su carácter 
de nudo propietario, es titular de VEINTE MILLONES DIEZ MIL (20.010.000) cuotas sociales de PESOS UNO ($ 1) cada una, o 
sea VEINTE MILLONES DIEZ MIL PESOS ($ 20.010.000). Se transcribe el decreto en la parte pertinente: "SANTA FE, 05 de 
Diciembre de 2019.-... publíquese edicto, ...- Firmado: Dr. Joge Eduardo Freyre, Secretario. Lo que se publica a tal fin en el 
Boletín Oficial. Santa Fe, 23 de Julio de 2020. $ 725,01 422762 Ag. 27 
 
Provincia: SANTA FE Fecha: 10/08/2012 
GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. OBJETO SOCIAL Por estar así dispuesto en autos caratulados GARCIA 
HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. s/Ampliación de Objeto, Mod. art. 3°, Expte. Nº 609, Folio 477, Año 2.012 de trámite por 
ante el Registro Público de Comercio de Santa Fe, se hace saber que en fecha 27-04-2.012 se celebró acuerdo de ampliación 
de objeto social y en fecha 11-06-2012 acuerdo de adecuación en la redacción del acta de ampliación del objeto social, y por 
unanimidad todos los socios convienen en modificar el artículo Tercero del contrato social, en la razón social GARCÍA 
HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. a las siguientes operaciones: 1) Actividad Comercial: La Compra venta y 
comercialización de productos “alimenticios” elaborados por terceros. 2) Actividad Transporte: Transporte de alcance nacional 
e internacional. 3) Actividad Servicios: Eliminar del punto 6) Servicios: en encabezamiento “a productores agropecuarios”; en 
punto 6-c) eliminar “impositivo” y ampliar a “asesoramiento administrativo y contable”; en punto 6 - d) eliminar “de la actividad 
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agropecuaria” y ampliar a “de la totalidad de las actividades comprendidas en el objeto social”, Incorporar: I) Servicios de 
comercialización y/o distribución de productos elaborados. II) Servicios de gestión y logística para el transporte de 
mercaderías. 4) Actividad Financiera: a) Prestar con capital propio, dinero con interés, sin recurrir al ahorro público que 
implique la autorización de funcionamiento como entidad financiera dentro de la ley 21.526. b) Emitir obligaciones 
negociables, c) Otorgar garantías a terceros en forma onerosa, pudiendo ellas ser de cualquier tipo o especie, incluso garantías 
reales sobre bienes propios. Quedando redactada la cláusula tercera del contrato social de la siguiente forma: Artículo Tercero: 
La sociedad tiene por objeto, realizar por cuenta propia y/o de tercero y/o asociada a terceros las siguientes operaciones; 1) 
Industrial: a) La elaboración e industrialización de productos lácteos; b) La actividad de matarife abastecedor de ganado 
vacuno, porcino, equino, y caprino; c) La elaboración de productos comestibles y no comestibles, derivados de la carne, en 
especial la elaboración de chacinados; d) La industrialización de los productos derivados de la actividad avícola; e) La 
elaboración de productos balanceados para la alimentación de todo tipo de animales, en especial, para la hacienda bovina, 
porcina y avícola; f) La industrialización de todo tipo de oleaginosas y cereales, incluyendo todas las etapas del proceso, para 
la obtención de aceites, harinas y/o cualquier producto o subproducto derivado de dicho proceso industrial. 2) Comercial: La 
comercialización de los productos descriptos en el apartado anterior, y de todos los subproductos obtenidos de la actividad 
láctea, cárnica y avícola. El acopio y comercialización de cereales, oleaginosas y sus subproductos. La compraventa de todos 
los insumos necesarios para el desarrollo de la actividad agropecuaria, en especial la tambera. La comercialización de aceites, 
harinas, y los distintos productos y/o subproductos obtenidos de la industrialización de todo tipo de oleaginosas y cereales. La 
Compraventa y comercialización de productos alimenticios elaborados por terceros. 3) Agropecuaria: Mediante el desarrollo 
de las actividades agrícolas y ganaderas en todos sus tipos y variedades, incluyendo la actividad avícola. 4) Transporte: Ya sea 
en camiones propios o de terceros. Transporte de alcance nacional e internacional. 5) La importación y exportación. 6) 
Servicios: La prestación de: a) Asesoramiento técnico, agronómico y veterinario, b) Servicio telefónico, c) Asesoramiento 
económico, financiero, administrativo y contable, d) Todos los demás servicios necesarios para el desarrollo de la totalidad de 
las actividades comprendidas en el objeto social, e) Servicios de comercialización y/o distribución de productos elaborados, f) 
Servicios de gestión y logística para el transporte de mercaderías. 7) Financiera: a) Prestar con capital propio, dinero con 
interés, sin recurrir al ahorro público que Implique la autorización de funcionamiento como entidad financiera dentro de la ley 
21.526. b) Emitir obligaciones negociables, c) Otorgar garantías a terceros en forma onerosa, pudiendo ellas ser de cualquier 
tipo o especie, incluso garantías reales sobre bienes propios. Lo que se publica en el BOLETIN OFICIAL. - Santa Fe, 1º de 
agosto de 2012 - Estela C. López Bustos, Secretaria. $ 206 174098 Ago. 10 
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¿Quién es Tregar? La empresa láctea familiar de larga trayectoria que hoy pisa fuerte en el mercado interno 
Fecha: 18 de mayo de 2024 Fuente: bichosdecampo.com 
García Hermanos Agroindustrial, más conocida como Tregar, es una firma láctea de capitales nacionales comandada por la 
familia García, que se ubica entre las líderes en el sector en procesamiento de leche con alrededor de 300 millones de litros al 
año. Una de sus principales características es que tiene una amplia gama de productos que se destacan por su calidad y en las 
últimas décadas a partir del retroceso de SanCor, logró consolidarse en las góndolas de todo el país y en la preferencia de los 
consumidores. Su historia se remonta a fines de la década del 30, más precisamente a 1938, cuando el matrimonio de 
inmigrantes españoles Cipriano García Sainz y Hortensia de Simóne se radicaron en el paraje La Rinconada, Colonia La Penca, 
en la provincia de Santa Fe. Allí comenzaron con un pequeño tambo y tiempo después se volcaron a industrializar la leche. 
Según cuentan desde la firma en una olla de 75 litros se elaboraban quesos artesanales, que luego Cipriano cargaba en una 
valija que había traído de España, y los ofrecía a comercios y habitantes de los pueblos y parajes cercanos. De este matrimonio 
nacieron seis hijos y tres de ellos, Florencio, Vicente y Pedro, tomaron las riendas del emprendimiento en 1975 con el claro 
objetivo de hacerlo crecer, siempre enfocados en el valor agregado. Allí se constituyó oficialmente la sociedad García 
Hermanos Agroindustrial y Tregar fue el nombre de fantasía elegido, acrónimo de “tres Garcías”. En 1998 la firma se mudó a 
Gobernador Crespo, provincia de Santa Fe. En esa localidad de apenas poco más de 5.000 habitantes la empresa cuenta una 
planta de 95.800 metros cuadrados, de los cuales 20.000 son cubiertos, algo así como dos manzanas. Allí emplea en forma 
directa a más de 300 personas y gracias a su crecimiento, años después comenzó a exportar parte de su producción. Su 
primer envío al exterior fueron quesos a Israel en 2002, luego siguieron leche en polvo y  suero desmineralizado a Rusia, Brasil, 
Argelia, Chile, Asia y África occidental. En la actualidad exporta alrededor del 30% de su producción y aspira a seguir sumando 
más y nuevos mercados. A su vez, a en la ciudad de Calchaquí, a 50 km de su planta principal, la firma tiene otra unidad 
productiva donde se elaboran exclusivamente quesos especiales y quesos duros. En total, Tregar elabora al año más de 
16.000 productos. En el mercado local ofrece una amplia gama de productos que van desde leche fluida, pasando por yogures, 
postres, quesos, ricota, crema, untables y un producto icónico de la Argentina, el arroz con leche. Según explican desde la 
empresa se abastecen de la materia prima, la leche, de más de 350 tambos de la zona. En lo que respecta a su facturación, la 
última información disponible da cuenta que en su balance anual cerrado en diciembre de 2022, sus ventas alcanzaron poco 
más de $38.900 millones y obtuvo una ganancia después de impuestos de $260 millones. Por su parte, según los registros del 
BCRA la fecha, cuenta con créditos tomados con entidades bancarias y crediticias radicas en el país por $5.000 millones, todo 
en situación 1 (normal, sin atrasos en los pagos) el 52% con el BBVA, el 40% con el Banco Nación, el resto se divide en menor 
medida entre otras entidades bancarias. 
 
Los tres hermanos que crearon una marca anticrisis para los argentinos gracias al arroz con leche 
Fecha: 24 de junio de 2022 Fuente: cronista.com 
En los últimos 15 años Tregar se hizo un lugar en los hogares porteños gracias al boca a boca. Innovación, paciencia y un plan 
de crecimiento muy claro fueron las claves para lograrlo. La historia del matrimonio Cipriano García y Hortensia de Simón es 
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parecida a la de muchos otros inmigrantes. Llegados de La Rioja, España, terminaron estableciéndose en la localidad de La 
Rinconada, Santa Fe. Allí, gracias a la experiencia que tenían en la industria lechera, fundaron, en los años 40, un tambo 
destinado a la producción de quesos artesanales. Los años pasaron y llegaron los hijos. Fueron seis en total, tres mujeres y 
tres varones. Fueron ellos -Florencio, Vicente y Pedro­­- los que decidieron seguir adelante con el negocio familiar, al que le 
dieron una visión más industrial, con la intención de crecer y sumar nuevas zonas de distribución. "Fueron estos tres hermanos 
los que a mediados de los 70 se hicieron cargo de la empresa. Empezaron a diversificarse y a sumar nuevos productos. Pero 
también los que le dieron identidad a la marca Tregar, que no es más que un acrónimo de ‘tres García'", explica Rodrigo 
Alzueta, gerente general de la compañía. La marca, explica el ejecutivo, se fue construyendo "sin prisa, pero sin pausa". El 
primer paso fue ampliar la zona de influencia más allá del centro santafesino. Ya en los 80, ingresaron en todo el nordeste y 
una década más tarde llegó la posibilidad de empezar a vender en el interior de la provincia de Buenos Aires, la Patagonia y 
algunas zonas de Córdoba. Fue en esa época, también, que García Hermanos se instaló de manera definitiva en la localidad de 
Gobernador Crespo, sobre la ruta 11, y a 15 kilómetros de su ubicación original. Con esta inversión, la compañía ya empezó a 
diseñar el que sería el paso más arriesgado de su plan: llegar al área metropolitana de Buenos Aires, el mercado más lucrativo, 
pero también el de mayor competencia del país. "La estrategia siempre fue tener un crecimiento controlado. Es algo que se 
pensó en forma deliberada, porque esta es una empresa conservadora en las decisiones financieras. Nuestro crecimiento se 
hizo siempre con las utilidades generadas por el negocio y por eso fue siempre paulatino y no explosivo", agrega Alzueta. A 
medida que iban sumando zonas de distribución, la decisión era esperar el resultado antes de salir a buscar nuevos mercados. 
La idea, destaca el ejecutivo, era pisar sobre seguro. El plan perfecto. Lo cierto es que el plan siempre funcionó a la perfección. 
Gracias a la recomendación boca a boca, las cosas solían funcionar bien en un tiempo relativamente corto y eso alentaba a 
seguir creciendo. Sin embargo, nunca se cuestionó la idea de seguir con paso lento y seguro", señala. En la primera década de 
este siglo llegó el momento de dar el gran salto. Para conquistar las góndolas de la ciudad de Buenos Aires, decidieron seguir 
la misma estrategia que les había permitido extenderse por el interior: ingresar con poca variedad, pero que les permitiera 
diferenciarse y aprovechar la recomendación de los usuarios para ganar mercado. Los productos elegidos para el desembarco 
fueron quesos semiduros -gruyère, Holanda y fontina, que compiten en un escalón de precio más alto que los untables y 
cremosos- y el arroz con leche, un postre que ningún otro competidor ofrecía. "Decidimos llegar con todo, con lo que sabemos 
que hacemos bien para que los propios productos fueran los encargados de la comunicación. La experiencia previa nos decía 
que el consumidor iba a percibir el diferencial de nuestra propuesta, que es ofrecer la misma calidad a lo largo del tiempo", dice 
Alzueta. Según los últimos datos disponibles en el Observatorio de la Cadena Láctea Argentina (OCLA), el consumo de 
productos lácteos tuvo un incremento del 2,8 por ciento entre enero y marzo de 2021 y el mismo período de este año. Este 
incremento, sin embargo, representó una leve caída del 0,4 por ciento en litros equivalentes de leche. "Puede observarse, 
analizando por grupo de productos, una recuperación importante en leches fluidas, sobre todo no refrigeradas, y una fuerte 
caída en leche en polvo entera y también pero más tenue en quesos, fundamentalmente los quesos blandos que son los de 
mayor importancia relativa en el rubro", detalla el organismo. El pico de consumo en el país se había registrado en 1999 con 
232 litros per cápita. Para 2019, este número había bajado a tan solo 182. Sin embargo, analistas señalan que la pandemia 
introdujo cambios en los hábitos alimentarios. De acuerdo con la OCLA, en 2020 se llegó a 185 litros por persona y el año 
pasado, 188,8. "Vemos expectativas moderadamente positivas del sector, por recuperación de demanda y precio, pero 
recortadas por incidencia de condiciones climáticas del verano. El año comenzó con números negativos en facturación para la 
demanda interna, por una disminución del volumen de ventas y el deterioro del poder de compra del salario por la creciente 
inflación", explica sobre los números de este año Jorge Zabaleta, socio de PwC Argentina. Crecimiento sostenido. Dentro de 
este contexto, Tregar tuvo incrementos de ventas en volumen superiores al 20 por ciento anual, en el último lustro. En la 
actualidad, la compañía procesa 250 millones de litros de leche al año, que se destinan a la elaboración de quesos, lácteos y 
otros subproductos. "Hoy nos enfrentamos más a un problema de distribución que a uno de producción. A principios de este 
año, la demanda superó la capacidad de abastecimiento. Pero hicimos inversiones muy importantes en el área de frescos, 
sobre todo en yogures, para darle disponibilidad al consumidor", señala Alzueta. El último tramo de inversiones fue de 
aproximadamente US$ 6 millones, que se destinaron a la adquisición de tecnología. Con esto, explica el ejecutivo, la compañía 
está en condiciones de responder a la demanda actual y al crecimiento que ya tienen proyectado. En opinión de Máximo 
Rainuzzo, presidente para el Cono Sur de Interbrand, la distribución fue una de las claves que le permitió a Tregar ganar 
espacio en la preferencia del consumidor. A eso le suma una propuesta de marca coherente y atractiva, y, por último la 
ecuación precio-calidad. "Esos son los tres factores que hicieron que el consumidor en la góndola encontrara una marca 
distinta, con una propuesta atractiva, que comunica el packaging y se prueba como alternativa de las grandes marcas. Pero, 
además, tener una buena distribución no es menor. Hay otras marcas que están en el mismo segmento, pero no tienen 
distribución, entonces no crecen porque no hay acceso", explica. Fuera del mercado local, la empresa empezó a exportar parte 
de su producción en 2002. La primera venta al exterior fueron quesos despachados a Israel. Más tarde se sumaron productos 
como leche en polvo y suero desmineralizado. En la actualidad ya venden sus productos -principalmente quesos- a Brasil, 
Chile, Argelia y Rusia. Además ingresan en el mercado asiático con mercadería en polvo, aunque están buscando llegar con 
otras de mayor valor agregado. "Tenemos la desventaja de estar en un país al margen de los acuerdos comerciales. Eso hace 
más difícil para nosotros llegar a nuevos mercados", se queja Alzueta. La llegada al AMBA coincidió con el inicio de la crisis de 
SanCor, justo cuando varios jugadores más pequeños del Interior trataron de llenar ese espacio que dejaba la segunda marca 
por ventas del sector. La oportunidad estaba servida y Tregar hizo lo posible para no dejarla escapar. En la compañía son 
conscientes de que el declive de la cooperativa que durante años ocupó el segundo lugar del mercado, detrás de La 
Serenísima, les jugó a favor. Y los consumidores se mostraron más abiertos a explorar nuevas propuestas. "Antes probar algo 
distinto no era tan fácil. Y no era una cuestión de poder adquisitivo, sino que muchos se resistían a ceder en la calidad de los 
productos y optaban por los que ya conocían. El vacío que dejó SanCor fue para todos igual y ahí entramos nosotros. El punto 
fundamental fue la apertura del consumidor a nuevas propuestas. Eso fue algo novedoso", destaca Alzueta. El esfuerzo, 
agrega, se centró en ofrecer un producto natural, auténtico y de calidad. Con esos atributos buscaron hacer ruido e instalarse 
como alternativa. "El crecimiento de la marca es un fenómeno más que interesante. Se hizo de forma orgánica, sin inversión en 
publicidad y con una apuesta fuerte a la calidad de los productos. Y si bien es cierto que coincidió con el declive de SanCor, 
esa oportunidad se presentó para todos los jugadores por igual. Pero no todos pudieron aprovecharla. Tregar es claramente 
uno de los ganadores y podríamos sumarle a Adecoagro, que se quedó con Las Tres Niñas y relanzó la marca", destaca Daniel 
Mamone, socio de la consultora Besionary. El especialista agrega que Tregar tuvo la habilidad de saber cómo moverse 
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comercialmente y conocer perfectamente su propuesta de valor. El resultado fue que los consumidores recibían un producto 
con un valor percibido superior a lo que se había pagado. Mamone destaca que la marca se construyó de una manera 
diferente. No parte de la relación precio-calidad, sino que trabaja calidad-precio, es decir que intenta dar un poco más de 
calidad que el precio en el que se posiciona. Por eso, señala, buscó ingresar en el mercado dentro del segmento de calidad en 
vez del de volumen. Pero, como entienden que su marca tiene valor, la ponen a competir en las categorías más altas, en las 
que pueden ganar por precio y, en algunos casos, por calidad. "Eso hace una propuesta distinta desde productos y precios que 
logró posicionarla en el top of mind, gracias al boca a boca y al trabajo en redes", dice Mamone. El uso de las redes sociales 
fue una de las claves para consolidar la marca y ofrecerles cercanía a los consumidores. A partir de allí, comenzaron a tener un 
ida y vuelta con sus clientes, con quienes empezaron a dialogar sobre experiencias y usos. "Nosotros esperábamos una 
respuesta, pero no nos imaginábamos la dimensión de lo que iba a pasar. Se generó una discusión espontánea de los 
consumidores con nosotros y entre sí. Fue el boca a boca llevado a las redes. Hoy vemos que tenemos allí una gran 
herramienta de intercambio directo", dice Alzueta. Rainuzzo, de Interbrand, señala que, si bien el trabajo de instalación de 
marca fue muy efectivo, el boca a boca tiene un límite. Por eso, si lo que se busca es lograr subir la curva de crecimiento, es 
necesario empezar a recurrir a la publicidad. "Y es lo que vemos que empezaron a hacer. Este año salieron con una campaña 
de comunicación, que va a legitimizar la marca y le dará un rol fuerte. Así van a tener la capacidad de cumplir sus atributos 
marcarios más masivamente que el boca a boca", explica el experto. La campaña, estrenada en los primeros meses del año se 
llamó "Nada más ni nada menos". Y el producto elegido para comunicar fue, una vez más, el arroz con leche. La elección de 
este producto como caballito de batalla para la comunicación tiene sentido, en opinión de Rainuzzo. Por un lado muestra un 
portafolio profesionalizado que permite una diferenciación clara de la competencia. Pero además, se trata de un producto 
innovador, que le permite a la marca posicionarse de otra manera de cara al consumidor. "Hay una oportunidad de ser 
challenger a La Serenísima y tomar el espacio que tuvo durante muchísimos años SanCor, en términos de cobertura. Tregar 
puede hacerlo con una marca basada en valores muy sólidos, que ofrece un producto de campo, natural, sano y con mucha 
simbología de alimento sano", cierra. 
 
Tregar, la láctea familiar con una fábrica de dos manzanas 
Con una historia casi centenaria, exportan 30% de la leche que elaboran a tres continentes. Gobernador Crespo es una 
localidad ubicada en el centro geográfico de Santa Fe, en plena cuenca lechera. En esta pequeña comuna de 5.564 habitantes, 
según la página de Wikipedia, hay una fábrica que ocupa 20.000 metros cuadrados cubiertos, equivalentes a dos 
hipermercados. Se trata de una de las dos plantas de la láctea Tregar, la empresa que fundaron los inmigrantes españoles 
Cipriano García y Hortensia de Simón en los años '30 del siglo pasado y que durante algunas generaciones estuvo identificada 
con productos como el queso blanco García y que hoy es más conocida por el arroz con leche, los quesos y el dulce de leche 
Tregar. La empresa, que ocupa a 300 personas, exporta 30% de su producción de leche y sigue en manos de la familia 
fundadora. García y de Simón comenzaron con un tambo al que sumaron la elaboración de quesos artesanales. Y fueron los 
tres hijos varones, Florencio, Vicente y Pedro García, quienes jugaron un rol clave para que la quesería artesanal se convirtiera 
en García Hermanos, una empresa láctea integral, con un portafolio de más de cien productos que incluye leches, yogures, 
quesos untables, dulce de leche, cremas, leches funcionales y saborizadas y hasta el arroz con leche emblemático de la marca 
Tregar. ¿Cómo se llega desde ese punto de origen hasta este presente? “A partir de una sumatoria de decisiones de la familia 
fundadora y propietaria de creer, invertir y apostar por la actividad industrial y agropecuaria en todo momento, con la firme 
convicción de desarrollar la actividad en esta zona y en Argentina”, sostuvo María Soledad García, a cargo del departamento de 
marketing de García Hnos. La empresa fue galardonada durante la edición 2019 del premio AlimentAr. María José García y 
Rodrigo Gonnet, de Tregar, al recibir el premio AlimentAr. Foto: Marcelo CarrollMaría José García y Rodrigo Gonnet, de Tregar, 
al recibir el premio AlimentAr. Foto: Marcelo Carroll. García Hermanos tiene una planta principal de 95.800 metros cuadrados, 
de los cuales 20.000 son cubiertos, en Gobernador Crespo y también una fábrica secundaria de 12.000 m2 en Calchaquí, más 
al norte de Santa Fe. Entre ambas, suman más de 300 empleados y procesan más de 250 millones de litros de leche anuales –
el 85% en la más grande de sus plantas– provenientes de 320 productores. La familia García sigue al mando. En lo comercial, 
la empresa exporta el 30% del volumen de leche procesada. “Si bien en el mercado internacional nos focalizamos en productos 
commodities, eso no quita la necesidad de especializarnos en cada uno de ellos para fidelizar clientes a través del 
cumplimiento de requerimientos y especificaciones cada vez más exigentes: ése es nuestro desafío diario”, puntualizó García. 
El suero en polvo cuenta con una fuerte demanda en China y otros países del sudeste asiático como Vietnam, Tailandia, 
Filipinas y Taiwán, “donde llegamos regularmente con nuestros embarques todos los meses”, agregó García. Los principales 
destinos para los quesos son Rusia, Brasil, Paraguay, Corea, Chile, mientras que Argelia, otros países del norte de África, China 
y los miembros del Mercosur son sus principales compradores de leche en polvo. 
 

 

 

2.10 CERTIFICACIONES 

2.10.1 Certificaciones de Calidad 

N° Certificado Expedido por Fecha Emisión Fecha Vencimiento 

1 ISO 9001 DNV 17/12/2012 17/12/2027 

2 FSSC 22000 DNV 21/01/2020 02/10/2027 
Fuente: Empresa. 
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Fuente: Empresa. 

 

 

2.10.2 Distinciones Obtenidas 

No se detectó información.  

 

 

2.10.3 Programas de Responsabilidad Social Empresaria 

No se detectaron programas de responsabilidad social. 
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2.11 EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO 

Año Personal Producción Personal Comercial Personal Administración Total 

2022 504 63 49 616 

2023 533 64 52 649 

2024 561 66 54 681 
Fuente: Empresa. 
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Fuente: Empresa. 

 

 

 

2.12 EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL SUB- CONTRATADO 

No se detectó información. 
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3.1 PRODUCTOS/SERVICIOS Y ANTIGÚEDAD EN EL MERCADO  

 
Fuente: Empresa. 

 

 

 

3.2 DETALLES Y EVOLUCIÓN DE COMPRAS Y VENTAS 

Mes Ventas (montos sin impuestos) Compras (montos sin impuestos) Moneda 
Enero 2024 $ 13 203 317 161 $ 11 327 271 630 ARS 

Febrero 2024 $ 12 552 511 331 $ 10 284 544 434 ARS 
Marzo 2024 $ 13 557 896 857 $ 11 860 349 100 ARS 
Abril 2024 $ 15 128 646 844 $ 12 922 810 445 ARS 
Mayo 2024 $ 19 583 479 667 $ 16 155 406 526 ARS 
Junio 2024 $ 15 968 239 106 $ 14 509 409 160 ARS 
Julio 2024 $ 21 359 841 084 $ 18 766 357 134 ARS 

Agosto 2024 $ 24 821 603 646 $ 19 269 571 474 ARS 
Setiembre 2024 $ 23 367 141 668 $ 20 474 529 391 ARS 

Octubre 2024 $ 22 480 695 343 $ 23 531 218 549 ARS 
Noviembre 2024 $ 22 565 038 643 $ 23 586 477 455 ARS 
Diciembre 2024 $ 21 933 576 636 $ 22 026 358 548 ARS 

TOTAL $ 226 521 987 986 $ 204 714 303 846 ARS 
Fuente: Empresa.  
 

 

3- Situación Comercial 



 

 

GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. 

 

FIDELITAS ®            31/53 

 

3.3 VENTAS A ARCOS DORADOS ARGENTINA S.A. 

Mes / Año Ventas (montos sin impuestos) Moneda 
2025 $ 1 800 000 000 ARS 

Fuente: Empresa. 

 

 

 

3.4 PROVEEDORES 

N° 
Nombre y Apellido - 

Razón Social 

Nacionalidad 
o País de 

Origen 
Tax ID 

Monto Anual de 
Compras 

Moneda 

1 TETRA PAK S.R.L. Argentina 30-58912328-6 $ 18 144 535 873 ARS 

2 FRECICAR S.R.L. Argentina 30-50390784-0 $ 4 562 401 355 ARS 

3 CARTOCOR SOCIEDAD ANONIMA Argentina 30-58673333-4 $ 3 652 536 811 ARS 
Fuente: Empresa.  
 

 

 

3.5 CLIENTES 

N° 
Nombre y Apellido - 

Razón Social 
Nacionalidad o 
País de Destino 

Tax ID 
Monto Anual de 

Ventas 
Moneda 

1 
COTO CENTRO INTEGRAL DE 

COMERCIALIZACION SOCIEDAD 
ANONIMA 

Argentina 30-54808315-6 $ 8 164 410 500 ARS 

2 INC SOCIEDAD ANONIMA Argentina 30-68731043-4 $ 7 285 732 698 ARS 

3 CENCOSUD S.A. Argentina 30-59036076-3 $ 5 076 403 147 ARS 

4 
COOPERATIVA OBRERA LIMITADA 

DE CONSUMO Y VIVIENDA 
Argentina 30-52570593-1 $ 5 009 759 486 ARS 

5 DIA ARGENTINA S.A. Argentina 30-68584975-1 $ 5 438 226 162 ARS 

6 PEDIDOSYA S.A. Argentina 30-71198576-6 $ 4 934 656 829 ARS 

7 
S.A. IMPORTADORA Y 

EXPORTADORA DE LA PATAGONIA 
Argentina 30-50673003-8 $ 4 897 223 124 ARS 

8 DINOSAURIO S.A. Argentina 30-69847147-2 $ 2 571 949 663 ARS 

9 
STARBUCKS COFFEE ARGENTINA 

S.R.L. 
Argentina 30-71004052-0 $ 2 328 723 782 ARS 

10 FILIPIGH PABLO DIONEL Argentina 20-27233124-4 $ 1 976 473 759 ARS 
Fuente: Empresa.  
 

 

 

3.6 SEGUROS 

3.6.1 Registro de contratos con las ART 

Aseguradora: LA SEGUNDA 
N° de contrato: 1657 
Desde: 01/07/1996 - Alta de afiliación 
Hasta: Afiliación vigente 
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3.6.2 Contratos extinguidos por falta de pago 

No se registran contratos extinguidos por falta de pago. 

 

 

3.6.3 Otros Seguros contratados 

No se detectó información. 
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4.1 IMPORTACIONES  

 

Período Consumo 
(F.O.B. U$S) 

Temporal 
(F.O.B. U$S) 

Depósito 
(F.O.B. U$S) 
Zona Franca 

(F.O.B. U$S) 
Total 

11/2024 $ 0 $ 144 862 $ 0 $ 0 $ 144 862 
10/2024 $ 0 $ 26 $ 0 $ 0 $ 26 
05/2024 $ 162 301 $ 0 $ 0 $ 0 $ 162 301 
02/2024 $ 11 500 $ 0 $ 0 $ 0 $ 11 500 

Expresado en U$S. 

 

 

 

4.2 IMPORTACIONES POR PAÍS  

País % (F.O.B. U$S) 
Total 

ESTADOS UNIDOS 83.76 $ 1 220 500 
BÉLGICA 16.24 $ 236 663 
Totales  $ 1 457 163 
Valores estadísticos aproximados, expresados en U$S. 

 

 

 

 

4- Comercio Exterior 
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4.3 IMPORTACIONES POR RUBRO  

Nombre Posición % (F.O.B. U$S) 
Total 

CELULOSA Y SUS DERIVADOS QUÍMICOS, NO EXPRESADOS NI 
COMPRENDIDOS EN OTRA PARTE, EN FORMAS PRIMARIAS. 

3912 78.92 $ 1 150 000 

EXTRACTO DE MALTA; PREPARACIONES ALIMENTICIAS DE HARINA, GR 
AÑONES, SÉMOLA, ALMIDÓN, FÉCULA O EXTRACTO DE MALTA, QUE NO 
CONTENGAN CACAO O CON UN CONTENIDO DE CACAO INFERIOR AL 40 
% EN PESO CALCULADO SOBRE UNA BASE TOTALMENTE DESGRASADA, 
NO EXPRESADAS NI 

1901 16.24 $ 236 663 

REACTIVOS PARA DIAGNÓSTICO O LABORATORIO SOBRE CUALQUIER 
SOPORTE Y REACTIVOS PARA DIAGNÓSTICO O LABORATORIO 
PREPARADOS, INCLUSO SOBRE SOPORTE, EXCEPTO LOS DE LAS 
PARTIDAS 30.02 Ó 30.06; MATERIALES DE RE FERENCIA CERTIFICADOS. 

3822 4.84 $ 70 500 

Totales   $ 1 457 163 
Valores estadísticos aproximados, expresados en U$S. 

 

 

 

4.4 EXPORTACIONES 

 

 

 

 

4.5 EXPORTACIONES POR PAÍS  

País % (F.O.B. U$S) 
Total 

BRASIL 44 $ 15 339 743 
CHILE 15 $ 5 180 611 
CHINA 11 $ 3 835 590 
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PARAGUAY 6 $ 2 217 730 
TAIWAN 5 $ 1 824 266 
Otros 19 $ 6 476 722 
Totales  $ 34 874 662 
Valores estadísticos aproximados, expresados en U$S. 

 

 

 

 

4.6 EXPORTACIONES POR RUBRO  

Nombre Posición % 
(F.O.B. U$S) 

Total 
QUESOS Y REQUESÓN. 0406 62.51 $ 21 800 363 
LECHE Y NATA (CREMA), CONCENTRADAS O CON ADICIÓN DE AZÚCAR U 
OTRO EDULCORANTE. 0402 16.68 $ 5 817 657 

LACTOSUERO, INCLUSO CONCENTRADO O CON ADICIÓN DE AZÚCAR U 
OTRO EDULCORANTE; PRODUCTOS CONSTITUIDOS POR LOS 
COMPONENTES NATURALES DE LA LECHE, INCLUSO CON ADICIÓN DE 
AZÚCAR U OTRO EDULCORANTE, NO EXPRESADOS NI COMPRENDIDOS 
EN OTRA PARTE. 

0404 15.80 $ 5 509 940 

LECHE Y NATA (CREMA), SIN CONCENTRAR, SIN ADICIÓN DE AZÚCAR NI 
OTRO EDULCORANTE. 0401 3.17 $ 1 106 061 

AGUA, INCLUIDAS EL AGUA MINERAL Y LA GASEADA, CON ADICIÓN D E 
AZÚCAR U OTRO EDULCORANTE O AROMATIZADA, Y DEMÁS BEBIDAS NO 
ALCOHÓLICAS, EXCEPTO LOS JUGOS DE FRUTAS U OTROS FRUTOS O DE 
HORTALIZAS DE LA PARTIDA 20.09. 

2202 0.97 $ 338 756 

Otros  0.87 $ 301 885 
Totales   $ 34 874 662 
Valores estadísticos aproximados, expresados en U$S. 
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5.1 CHEQUES RECHAZADOS 

No registra cheques rechazados. 

 

 

 

5.2 CENTRAL DE DEUDORES 

 

 

 
Importes expresados en Miles de Pesos 

1 Situación Normal (atraso hasta 30 días) 

5- Situación Bancaria 
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2 Con Riesgo Potencial (atraso de 31 a 90 días) 

3 Con Problemas (atraso de 91 a 180 días) 

4 Con Alto Riesgo de Insolvencia (atraso de 181 a 365 días) 

5 Irrecuperable (atraso de más de 365 días) 

6 Irrecuperable por Disposición Técnica (Morosos de ex-entidades financieras, con atraso de más de 180 días) 

  B.C.R.A. no informa 
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5.3 NIVEL DE ENDEUDAMIENTO INFORMADO 

N° Entidad Deuda Moneda 

1 BANCO NACION $ 700 000 USD 

2 BANCO NACION $ 3 502 558 000 ARS 

3 CITI BANK $ 1 500 000 000 ARS 
Fuente Empresa. 
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6.1 CARÁTULAS DE JUICIOS COMERCIALES COMO DEMANDADO 

No se registran Juicios Comerciales como Demandado.  

 

 

 

6.2 CARÁTULAS DE JUICIOS COMERCIALES COMO DEMANDANTE 

No se registran Juicios Comerciales como Demandante.  

 

 

 

6.3 FISCALES Y PREVISIONALES 

6.3.1 Detalle de Inscripciones Fiscales 

Código Nombre Estado Fecha Inscripción 

10 GANANCIAS SOCIEDADES ACTIVO 2000-01 

30 IVA ACTIVO 1990-02 

103 REGIMENES DE INFORMACIÓN ACTIVO 2005-01 

211 BP-ACCIONES O PARTICIPACIONES ACTIVO 2003-05 

217 SICORE-IMPTO.A LAS GANANCIAS ACTIVO 1992-05 

218 IMP.A LAS GAN.- BENEF.DEL EXT. ACTIVO 2019-04 

301 EMPLEADOR-APORTES SEG. SOCIAL ACTIVO 1939-11 

353 RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL ACTIVO 2006-12 

767 SICORE-IMPTO.AL VALOR AGREGADO ACTIVO 2003-03 

5900 IIBB CONVENIO MULTILATERAL ACTIVO 1982-11 
 

Contribuyente no amparado en los beneficios promocionales INDUSTRIALES establecidos por Ley 22021 y sus modificatorias 22702 y 22973, a la 
fecha de emisión de la presente constancia. 
Esta constancia no da cuenta de la inscripción en el Impuesto sobre los Bienes Personales ni del Impuesto Exteriorización - Ley 26476, la cual de 
corresponder deberá solicitarse en la Dependencia donde se encuentra inscripta la referida. 
 

 

6.3.2 Informe Estado de Deudas por Provincia 

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudación de la Pcia. de Bs. As. 

Contribuyente 
Identificación: Contribuyente sin Deuda 
Situación actual: Categoría 0 
 
Referencias de categorías 
Categoría 0 Contribuyente sin deuda. 
Categoría 1 Desde $501 hasta $4.500 
Categoría 2 Desde $4.501 hasta $10.000 
Categoría 3 Mayor a $10.000 
Categoría 4 CONTRIBUYENTE EN INSTANCIA JUDICIAL 
 
La información expuesta es la registrada al 11/03/2025 en las bases de datos de la Agencia de Recaudación de la Provincia de Buenos Aires, siendo 
la resultante de la sumatoria de las deudas asociadas al Impuesto Inmobiliario, a los Automotores, a las Embarcaciones Deportivas y a los Ingresos 
Brutos, respecto de la CUIT consultada.  
Para el cálculo de la deuda expuesta, se considera aquella con antigüedad mayor a los sesenta días. No se consideran aquellos sujetos que posean 
un único Inmueble Urbano Edificado con Valuación Fiscal menor a $50.000, quienes posean una deuda global menor a $500 o quienes posean un 
automotor de modelo inferior al año 2000. Para el caso del Impuesto sobre los Ingresos Brutos, sólo se consideran aquellos casos con Títulos 

6- Situación Judicial Comercial 
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Ejecutivos iniciados y aquellos con planes de pago caducos. En la categoría 4 se encuentran los contribuyentes con deudas en proceso de ejecución 
judicial como así también los planes de regularización de deuda judicial siempre que el mismo se encuentre caduco. 
 

 

 
La información expuesta es la registrada al 11/03/2025 en las bases de datos de la Agencia de Recaudación de la Provincia de Buenos Aires, siendo 
la resultante del grado de cumplimiento de presentación de declaraciones juradas que les corresponde efectuar en su actuación como agentes de 
recaudación en el régimen general de retención y en el régimen general de percepción del impuesto sobre los Ingresos Brutos. El cumplimiento se 
computa de manera conjunta por ambos regímenes de recaudación. 
En la categoría 4 se encuentran los agentes de recaudación con deudas en proceso de ejecución judicial provenientes de percepciones y retenciones 
no efectuadas, efectuadas y no ingresadas, intereses, accesorios, recargos y multas. Se incluyen dentro de esta categoría a quienes, habiendo 
realizado la adhesión a un régimen de regularización de deudas en proceso de ejecución judicial, el mismo se encuentre caduco. 
 

 

Informe Estado de Deuda Dirección General de Rentas de Pcia. Córdoba 

Razón Social Tax ID Ingresos Brutos Fecha de consulta Situación Fiscal 
GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL S.R.L. 30566108352 9217405157 11/03/2025 IRREGULAR 

 

 

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudación de la Pcia. De Corrientes. 
CUIT: 30566108352 

Razón Social: GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL SRL 
En instancia administrativa En instancia judicial 

Categoría 5 NO 
 

Referencia de categorías 

Categoría Descripción 
0 Sin Deuda 
1 Hasta 5.000 pesos 
2 de 5.000 hasta 10.000 pesos 
3 de 10.000 hasta 30.000 pesos 
4 de 30.000 hasta 50.000 pesos 
5 Mas de 50.000 pesos 

La información expuesta es la registrada al 28/02/2025 en las bases de datos de la Dirección General de Rentas de la Provincia de Corrientes 
respecto de la CUIT consultada. La misma proviene de la sumatoria de importes adeudados vinculados a los siguientes conceptos: 
Impuesto Inmobiliario Rural, Impuesto de Sellos, Impuesto sobre los Ingresos Brutos, Tasas Retributivas de Servicios. Para el cálculo de la deuda 
expuesta, se considera aquella cuyo vencimiento haya operado con anterioridad a la fecha citada y no obre constancia de pago de la misma. La 
categoría de cada Contribuyente es determinada por separado para la deuda que se encuentra en instancia de cobro administrativo y aquella que 
estuviere en instancia judicial, siendo la deuda total de cada sujeto la sumatoria de la incluida en ambas instancias 
 

 

6.3.3 Embargos 

No se detectó información.  

 

 

Agente de Recaudación 
Identificación: AGENTE SIN INCUMPLIMIENTO. 
Situación actual: Categoría 0 

Referencias de categorías 
Categoría 0 Agente sin incumplimiento. 
Categoría 1 Incumplimiento mayor a 0% y menor o igual a 5% 
Categoría 2 Incumplimiento mayor a 5% y menor o igual a 25% 
Categoría 3 Incumplimiento mayor 25% 
Categoría 4 AGENTE EN INSTANCIA JUDICIAL 
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6.3.4 Otra información Fiscal o Previsional de Interés 

 

GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL SRL, CUIT 30566108352, no presenta sanciones laborales publicadas en el 

listado REPSAL vigente al 11/03/2025 
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7.1 INTEGRIDAD 

7- INTEGRIDAD 
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7.2 INFORMACIÓN DE PRENSA NEGATIVA 

Encontró un ratón en un sachet de yogur 
El hecho ocurrió en Río Negro. La mujer había consumido casi todo el producto cuando, en el fondo, halló al roedor. El sachet lo 
había adquirido en una despensa del barrio San Francisco, en la provincia de Río Negro. Patricia Mena, hermana de la mujer, 
detalló que era un saché de 1 litro de la marca Tregar, según informó hoy el sitio Bariloche2000.com. "Quedaba algo dentro y 
mi hermana pensó que era más yogur. Apretó el sachet y salió una rata muy fea, algo seca y deshidratada, que nos dio mucho 
asco. Fuimos a la despensa y lo devolvimos; habíamos comprado dos y devolvimos todo", señaló. "Cuando mi hermana la sacó 
(a la rata) del sachet se espantó, pero ya se había tomado todo. Ella se fue a trabajar, pero después se preocupó porque sufre 
un problema oncológico y debe tener mucho cuidado con lo que come", explicó Patricia. 
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8.1 DATOS CONTABLES  

 

 

 

 

 

  

8- Estados Contables 
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SITUACIÓN ECONÓMICA FINANCIERA Y PATRIMONIAL  

Para el análisis de la situación económica financiera y patrimonial de la Empresa se utilizaron los Estados Contables 

correspondientes a los ejercicios 2022 y 2023 (fecha de cierre 31/12) expresados en pesos argentinos. Información 

auditada sin salvedades. 

 

1. ANÁLISIS DE CUENTAS 

El análisis de las cuentas contables de GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL SRL revela variaciones significativas, 

lo que es crucial para evaluar su situación financiera.  

 

- En el análisis de las cuentas de GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL SRL, comenzamos con las ventas, 

que han mostrado una ligera evolución positiva al pasar de $121.383.046.268 en 2022 a $121.475.575.124 

en 2023. Este incremento, aunque marginal, es significativo considerando el contexto inflacionario del1. La 

empresa ha logrado mantener sus ventas ajustadas por inflación, lo que indica una capacidad de 

adaptación a las condiciones económicas adversas. 

- En cuanto al activo corriente, se observa un incremento de $27.478.521.690 en 2022 a $28.275.107.214 en 

2023. Este aumento es positivo, reflejando una mejora en la liquidez de la empresa. Sin embargo, el activo 

no corriente también ha crecido de $12.486.730.270 a $14.330.838.889, lo que sugiere inversiones en 

activos a largo plazo, posiblemente en bienes de uso o mejoras en infraestructura, lo cual es crucial para 

una empresa industrial. 

- El pasivo corriente ha aumentado de $19.134.977.789 a $20.347.525.630, lo que podría ser preocupante si 

no estuviera acompañado de un incremento proporcional en el activo corriente. Sin embargo, el pasivo no 

corriente ha disminuido significativamente de $2.932.922.052 a $1.860.999.684, lo que indica una 

reducción en las obligaciones a largo plazo, mejorando la estructura de deuda de la empresa. 

- El patrimonio neto ha mostrado una tendencia positiva, incrementándose de $17.897.352.119 a 

$20.397.420.789. Este crecimiento es un indicativo de la capacidad de la empresa para generar valor para 

sus accionistas, a pesar de las condiciones económicas desafiantes. 

- En cuanto a los resultados no asignados, que han pasado de $4.749.465.491 a $7.249.534.160, 

representan aproximadamente el 35,5% del patrimonio neto en 2023. Esta proporción, superior al 30%, 

sugiere un "nivel de capitalización débil", lo que podría indicar que la empresa está reteniendo una cantidad 

significativa de sus ganancias en lugar de distribuirlas o reinvertirlas completamente. 

 

 

2. ANÁLISIS DE RATIOS 

El análisis de ratios proporciona una visión más clara de la salud financiera y patrimonial de GARCIA HERMANOS 

AGROINDUSTRIAL SRL: 

- La solvencia de GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL SRL ha mejorado de 0.81 en 2022 a 0.92 en 2023, 

lo que indica una mejora en la capacidad de la empresa para cubrir sus deudas con sus activos. Aunque 

aún no alcanza el nivel esperado de 1, la tendencia es positiva. 

- El endeudamiento corriente se ha mantenido estable en 1, lo que indica un nivel de endeudamiento por 

encima del ideal.  
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- La liquidez corriente ha disminuido ligeramente de 1.44 a 1.39, pero sigue siendo buena, lo que indica que 

la empresa tiene suficientes activos corrientes para cubrir sus pasivos corrientes. Sin embargo, la liquidez 

ácida ha disminuido de 0.87 a 0.84, lo que es adecuado, pero podría ser un área de mejora para asegurar 

una mayor capacidad de respuesta ante obligaciones inmediatas. 

- El capital de trabajo, calculado como la diferencia entre el activo corriente y el pasivo corriente, es 

suficiente, ya que representa más del 10% de las ventas. Esto indica que la empresa tiene un colchón 

financiero adecuado para operar sin problemas de liquidez. 

- El resultado bruto sobre ventas ha mejorado ligeramente de 16.18% a 16.31%, lo que es un nivel de 

rentabilidad adecuado. El EBIT ha aumentado de $3.485.143.063 a $4.077.833.552, lo que representa un 

nivel bueno de EBIT/Ventas, indicando una mejora en la eficiencia operativa. 

- La rentabilidad sobre ventas ha mejorado significativamente de 0.67% a 2.17%, lo que es exiguo, pero 

muestra una tendencia positiva. La vida restante de bienes de uso ha mejorado de 7.11 a 7.62, indicando 

un buen nivel de actualización de los activos fijos. 

 

 

3. KEY METRICS 

A continuación, se presentan los valores de los ratios clave para GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL SRL: 

- Solvencia (valor esperado > 1): 0.92 

- Endeudamiento Corriente (valor esperado < 0.7): 1 

- Endeudamiento Total (valor esperado < 1): 1.09 

- Liquidez Corriente (valor esperado > 1.1): 1.39 

- EBIT / Ventas (valor esperado > 0.08): 0.034 

- Rentabilidad sobre Ventas (valor esperado > 5%): 2.17% 

 

GARCIA HERMANOS AGROINDUSTRIAL SRL ha mostrado una capacidad notable para adaptarse a un entorno 

económico desafiante, caracterizado por una inflación elevada y una potencial recesión. La empresa ha logrado 

mantener sus ventas ajustadas por inflación, lo que es un indicativo de su resiliencia y capacidad de adaptación. 
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8.2 SCORE DE BALANCE 

 


