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1- ResumenEjecutivo

1.1 CALIFICACION Y EVALUACION

Presentan irregularidades

Nocumple /No posee / | sin evidencias de planes de | Noaplica por que contrata | Estn inscriptos en moratorias, | Se deectan caso de atraso R N
o Apica No cedio informacion | regularizacién /cedio monotributistas. planes de pagos, etc. ypaga punuales &
informacion parcial @ @
™ — w
1C de Of Previsionales e Impositivas
1.1 [Como es su situacion salarial y social respecto de:
1.1.1{Pago de sueldos y remuneraciones. x
1.1.2|Presentacion y pago de aportes y contribuciones F-931 x
11 6ny pago de ART. x
1.1.4fPresentacion y pago de otras cargas sociales x

1.2 |Como es su situacion fiscal respecto de:

1:2:1|Presentacion y pago del impuesto a las ganancias (DDJJ y anticipos) x
1:2:2|Presentacion y pago del impuesto al valor agregado (LV.A. F-731) x
12:3|Presentacitn y pago del impuesto a los ingresos brutos x
[Total C al e Impositivo [ 100% 40
No Aplica No cedi6 informacion Malo (1) Regular (2) Bueno (3) Muy Bueno (5)
2. Situacién Econémico-Financiera
2.1 |Como es |a situacion y evolucion patrimonial en relacion a los siguientes items: No Aplica No cedi6 informacién menor de 0,4 a 0,6 06al10 10a13 mayora 1,3
11Sohencia x
No Aplica No cedi6 informacion mayora13 13y10 10206 menor a 0,6
1 x
22 [Como es la situacion y evolucion Financiera de la empresa en relacién a: No Aplica No cedi6 informacién menor a 05 0sy12 12y18 mayora18
2.2.1{indice de liquidez x
23 [Como es la situacion y evolucién econémica de la empresa en relacién a los siguientes indices | No Apiica No cedi6 informacién 0y100) 10y 20% 20y 35% mas del 35%
2.3.1(Rentabilidad Bruta: x
No Aplica No cedi6 informacion menor de 0y 6% 6y13% 13y20% mas del 20 %
2.3.2[Rentabilidad Operativa x
No Aplica No cedi6 informacion 0y2% 2y6% 6y 13% mas de 13 %
2.3.3[Rentabilidad Neta x
Total Situacién Econémico-Financiero [ 40% 12

Calificacién y Ponderacién de la Reevaluacién / Ampliacién de Alcance

CALIFICACION ECONOMICA FINANCIERA
CONDICION
Puntaje | Puntaje 3
ol || e 9%respecto al total Ponderacin (%) Resultado
1 |Cumphm\enm de Obligaciones Previsionales e Impositivas 0 0 100% 10,0% 10
2 |Slmamdn Econémico-Financiera 12 30 0% 90,0% 36
Resultado Final 4,6

Segun politicas de calificacién de PAN AMERICAN ENERGY LLC. SUC. ARGENTINA
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1.2. CONCLUSION FINAL

IPG MEDIA BRANDS S.A. brinda servicios de planificacién de medios, comunicacidn y desarrollo de contenidos de
publicidad, desde 1997. Cuenta con 239 empleados (duplicé practicamente en relacién a 2017) y una importante
cartera de Clientes. Opera en forma normal con los Bancos. No registra juicios, embargos, deudas fiscales, ni riesgos
de Compliance, y abona correctamente sus obligaciones laborales y previsionales. El Balance 2017 indica que crecio
en Ventas resignando rentabilidad operativa debido al incremento de sus costos directos. Asi y todo, mantuvo una
Rent. S/Vtas. de 5.60%. Es importante aclarar que obtuvo $ 19 millones de "Otros Ingresos" derivados de descuentos
obtenidos por pagos anticipados (probablemente correspondientes a la pre-contratacion de espacios publicitarios),
los cuales explican el Resultado positivo del ejercicio (que fue de $ 14 millones). Financieramente concentra la mayor
parte de sus Pasivos en el corto plazo y desde el punto de vista Patrimonial, registra una conformacion muy volatil
del Patrimonio Neto, exigua Solvencia (0.18) y un elevado nivel de Endeudamiento (5.58). A partir de lo analizado
podemos concluir que el perfil econémico-financiero de la empresa es débil, pese a su enorme desarrollo comercial.
Las empresas del rubro operan mayormente con alto Endeudamiento, baja Rentabilidad y practicamente sin
Solvencia patrimonial, pero eso no extingue los riesgos que ello implica. Asi y todo, las ventas post Balance indican
que por lo menos ha cuadruplicado su tamafio en 2018 ($ 255 millones en 2017, versus $ 1.333 millones en 2018).

Recomendamos solicitar el tltimo Balance para verificar esto y evaluar su performance en el Gltimo ejercicio.

Limite de Compra
Ventas Balance Ventas post balance

Ventas $255.331.459 $1.333.641.764

Limite de compra $ 76.599.437 $400.092.529
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2- Datos Organizacionales

|dtJMEDIABRANDS

2.1 CONSTITUCION / ESTATUS JURIDICO / DOMICILIOS / TELEFONOS / ESTATUTO

Razdn Social IPG MEDIA BRANDS S.A.

Cuit 30-69373969-8

Domicilio Costa Rica 6012, Piso 72, C.A.B.A.
Teléfonos 2152-2800

CODIGO C.L.A.E. 731009 / 731001

Fecha de Contrato Social 30-04-1997

Actividad :2:::2:22 j: Eg::;c:fizﬁzr;-ccigﬁ de tiempo y espacio publicitario.
Forma Juridica Sociedad Andnima

Registro en I.G.J. N2 1.634.415

Fecha Ins. R.P.C. 16/05/1997

Duracién Hasta el 30/04/2096

Capital $7.198.264

Cantidad Empleados 239 (Fuente: Empresa)

Domicilio Legal Costa Rica 6012, Piso 72, C.A.B.A.
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1

ACTA DE ASAMBLEA GENERAL EXTRAORDINARIA DCE ACCIOMNISTAS N"
28:Enla C;udad de Buenos Aires, a loq g duas del mes de diciembre de 2015, se

retinen en la sede social sita en Av Leandro N. Alem 1110 4° prsc-, Ciudad de

Buenos Aires, en Asamblea General Extraordinaria de Accicnistas de IPG MEDIA

BRANDS S.A: (la“Sociedad®)Z-accionistas-que-se-registran-y firman-a-fs—31-del

__Libro.de Depésito de Acciones y Registro de Asistencia a Asambieas N° 1, amhbns
por I'Epi't.SerliEll“lOI'l con un trJ[al de 1.1580. 056 accmnes que reersanlan el 100%

del capitat social, y dan deracho & 1.150.056 volos, que representan ol 100% de

los votos posibles. Siendo las 16 haras y de conformidad con lo dispuesic por gl

arliculo 242 de'larLey 19:550; se declara abierto el-asto bajo-la-presidencia-del-Sr———

Marin_Jorge_Guirado,—en_su_cardcter.de_Presidente_de la_Sociedad. EL 51

Presidente manifiesta que el Directorio de la Sociedad convocH a la presente

Asamblea General Extraordinaria de Acclonistas para el dia de la fecha mediante

Reunion de Directoric N° 141 celebrada en el dia de Ia fecha. En consecuencia,

BRcoNtrandose presentes 165 accionistas titularesde o totalidad-de-las-acciones —

e representanas—del—c—:apltai-se-deciara.esta-acaarnhlfda-\raIldamentP-cornStICUlda.-Y-SE‘--- _—

somele a consideracién de Ios accionistas el siguiente Qrden del Dia: 1°}

Desagnacmn de dos accionistas para aprobar y firmar el acta de la presente

Asambiea; 2°} Aumpnto de capital social por la suma de $6.048,208, es deciruela
suma de 371,150,056 a Ja suma de $7.198:254. Emisidn de acciones; 3°) Raforma™

| —del-arficulo-4°-del-estatuto—social—y-4°)-Otorgamiento-de—las—autorizacicnes

necesarias en relacién a o resuelto precedentemente. Acto seguide, el sefor

Presmt:nlo pone a cons*deramon de los presentes el primer punto del Orden del

Dia, “‘i'} Dealqnamén d° dos accuuntstasyara aprobar y firmar el acta de ia

‘Asamblea”, y se resuclve por unanimidad designar a la totalidad de los

accionistas presentes para fimar el-acta de-la-presente-Asamblea-A-conlinuacion,—

|| sesomete a consideracion de los presentes el sepundo punto del Orden del Dia,

“2°) Aumento de capital social _por Ia suma cle g"‘ﬁ 048, 208 es decir de u.i

suma de $1,150.056 a la suma de $?.198.264. Em:slon de acclones”. y toma Ia

palabra el Sr. Presidente, quien manifiesta que Ios accionistas de la Sociedad har

comunicade suintencion de-sumentar el capital social-en-la suma de $6:048.208,—
28_decii_de_la_suma_de_$1.150.0556_a_la_suma de $7.198.264 & ivs fines de

capitalizar a la Sociedad para futuros provectus. En tal sentido, el Presidente

manifiesta que dicho aporle de capital serid integrado mediante transferencia

bancaria a la cuenta que la Sociedad tiene en los Estados Unidos de America por
la suma de US$628:059 equivalentes—a $6:048:208 conforme al tipo de cambio
comprador-Banco-Nacion-del-clerre-del-dia-anterior-a-la-fecha-(US§1=-59,63).

Asimismo, €l Presidente manifiesta que dicho aumento de capital sera suscripto.

por The Interpublic Group of Companies, Inc. y MeCann Erickson Corporation 8.4,

en pmnorcic':n a sus tenencias accionarfas. Finalmente, el Sr. Presidente

pasard a incrementarse en la suma de $6_048_208 es decir, de la suma de
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' $1.150.058 a ia suma de $7.198.264. Asimismo. informa a los presentes auc de |

ser apJ:obado el aumenlo de capital soc:al sera implementado mediante Ta

ernlslbn de 6.048.208 acciones ord:narias ominativas no endosables de $1 valor |

- nominal cada una y con dergcho a 1 voto por accion. Lego de un intercambio dg
——opiniones;-se-resuelve perunanimidad-de-votos: {i)-aumentar-el capital social-en-la—|
__suma| dT $6.048 208, es decir de |a suma de $1.150.056 a la suma de §7.198.264, |

el que |sera suscnplo por Io:: aucmmstas de Id snmedad en proporc;on a sus

tenenméa accionarias; (ii} emilir 6.048.208 acciones ordiwana‘s nominativas no.

~ endosables de § 1 valor nominal cada una y con derecho a 1 valo por accion; (i)

dejar— -onstancia —que—las—acciones—emitidas—serdan—iitegradas—mediante—
~transfergncia que_fuere_efectuada por los accionistas_a_la_cuenta_bancaria_que ta_|

Sociedad tiene en los Estados Unidos de América por la suma de US$628.059,

equivalentes a $6.048.208 conforme al tipn de cambio cornprador Banco Nacion

del ciefre del dfa habil anterior a la fecha {US$1 = $9,63) {iv) delegar en el
[ ‘-t)irectmEo'ia—fmplementacién' de-la-emision-de-acciones resuelta en-la-presente—|
—asamblea,_asi__como__la_ respectiva__emisién_de__los_titulos__accionarios._ |

correspondienies vy las Jinscripciones en el Registro de Acciones de Ia ocmedad

(v) dejar constancia que e! aumento de capital sera suscripto e integrado de
q P

confomjidad con el siguiente detalie: (a) The Interpubiic Group of Campanies, Inc.
suscribe en gsie acto la cantidad de 5443:387 acciones ordinarias, nominativas ]
no-endosables, de $1-valor nominal-cada-una-v-con-derecho-a-un-volc por-accion;—|

______ ___y {b) McCann Erickson Corporation S$.A. suscribe en este acto lz cantidad de

604 82 acciones ordinarias, nominativas no endosables, de $1 valor nominai

cada urla ¥ COn derecho aun voto por SCNDI‘I {w] dejar constancia en actas que,
~en virlud de lo resuelto en ia presente asamblea, las participaciones accionarias
————en-la—Bociedad han-quedado—distribuidas-de—la—siguiente~manera:—{a)-The —

_Interpublic Group of Companies, Inc._es titular de 6.478.432 acciones ordinarias |

nomlna was no erdosables de valor nomlnai $ 1 cada una; y {b) McCann Erickson

Corpor tion S.A. es fitular de 719.832 accicnes ordinarias nominativas no
endosaples de valor nominal $ 1 cada una. Seguidamente, so somele a
——consideracion-de-los-presentes-el-tercer-punto-del- Orden-del-Dia; “3%) Reforiig —

-del_articulo_4° del_estatuto social”, v con_motivo de_lo_resuelio_en_el_punto___|

precedente, se resuelve por unanimidad reformar el arliculo cuarto del estatuto

social, |€l que guedara redactado conforme el siguiente texto: "ARTICULO

~ CUARTO: Ef capital social es de $7.198.264 (pesos siete miliones cienfo noventa |

= y ochamil—dosclentos sesenta y cuatro), represenfado-por7:198. 264 acciones-de—]
——— $1(pesos—uno)_valor_nominal_cads - una,- todas—ordinarias,—nominatives—no-
endosables. £ capital social puede ser aumentado_por decision e fa Asamblea |

Ordinatia hasta el qwmup!o de su monto conforme al articulo 188 de la Ley e

19.550)" Segmdamente se somete a cansideracion de los prese':tes e cuéﬁd punt{:

resuelt|o en los puntos precedentes”, y se resuelve por unanimidad, autorizar a
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los Dres, Alfredo Miguel O'Farrell, Pablo A. Artagaveytia, Pedro Serrano Espelta,

Pahlo Garcia Morillo, Miguel del Pino, Juan Agustin Lentini, Silvina Sesarago,

Barbara Ramperli, Lorena ,ﬂ.fn:ﬁ_c-u-,_l;.daria Fernanda Mblina, Jorg-j-é_liamén Biaus,

{-Rodriguez-y/n-a-las-Srias—Barbara-Russo-Aulet;-Laila-Fontén;-Maria-del-Rosario—

Maria Jose Estruga, Jong UK Woo, Denise Maria Angela Chipont, Maria Eugenia |

Bustillo, Maria del Filar Pellegrini, Julieta Chabagno y/o a los Sres. Lucas Enrigus

Vidai y/o José Maria De Cotral para que cualquiera de elios, separada, conjunta,

allernativa e indistintamente, con las mas amplias facultades, inclusive las

| inscrincién de lo resuelto_en la_presente Asamblea por pare de las autoridades |

emanadas de la Resolucion 1GS 7/15, realicen todos y cuantos mas framifes y

-gestiones-estimen-necesarios-y/o-conducentes-hasta-obtener-la-conformacion-e—

competentes, pudiendo suscribir documentos publicos y/c privados, pubiicar

| por la normativa vigente. No habiendo otros temas gue fratar, siendo las 17 horas

avisos, suscribir las declaraciones juradas y dictamenes profesionales requeridos

se declara concluidala presenie-Asamblea:
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ACTA DE DIRECTORIO N° 1154: n la ciudad de Buenos Aires, a los 27 dias del
mes de agosto d2 2018, i la sede secial sita en Cosla Rica 6012 Piso 7°, Capital
Federal, se reunen los seiicies Dilectores de IPG MEDIA BRANDS S.A. (la

“Sociedad”), bajo la presidencia por acuerdo unanime del sefior Martin Jorge
Guitado, quien siendo las 12 hoas declara abierlo el acto con el objeto de
proceder con la dislibucion y aceplacion de cargos en el Directorio de la
Sociedad, de confermidad con la eleccion de directores resuelta por la Asamblea
de Accionistas N° 31 del dia de la fecha. Los Sres. Martin Jorge Guirado y Diego
Zamenfeld, quien asiste a la presente reunion al solo efeclo de aceptar el cargo,
manifinstan que aceptan los cargos para 108 cualzs han sido designados y que
ninguno de ellos se encuentra comprendido dentro de las incompatibilidades
previstas en el Articulo 264 de la Ley 19,550 En consecuencia, se deja constancia

que el Direclorio ha quedado confoimado de la siguienle manera:
Presidente: Martin Jorge Guirado
Director Suplenie:  Diego Zamenfeld

Asimismo, los presentes resuelven por unanimidad dejar constancia que la
Wlalidad de los mienbros del directerio liene domicilio 1sal en la Republica
Argenting, y que a los efecios dol a liculo 250 in fime de la Ley 18.550, los Sres.
Martin Jorge Guirado y Diego Zamenfeld fijan domicilio esvecial en Cosla Rica
6012, piso 7°, Ciudad de Bucnos Alres. A continuacion loma la palabra el Sr.
Martin Jorge Guirado. Presidente y Lirector Titular de 1a Sociedad, quien en
cumplimiento de lo dispuesle por la Resolucion General 1GJ N° 16/2012 y la
Resolucion 112013, y a lus efeclos de la Resolucion UIF 11/2011 y modificatorias
declara bajo juramenlo que NO se encuentra incluido en los alcances de la
Resolucién UIF N° 11/2011 como Persona Expuesta Politicainenle. Ademas
asume ol compromiso de informar cualquier modificacion que se produzca a este
respeclo, denlro de los 30 (treinta) dias de ocurrida, mediante la presentacion de
una nueva declaracion jurada. Por ullimo toma la palabra el Sr. Diego Zamenleld,
Director Suplente de la Sociedad, quien en cumplimiento de lo dispueslo por la
Resolucion General 1G.) N° 16/2012 y la Resolucion 1/2013, y a los efectos de la
Resolucion UIF 11/2011 y modificatorias declara bajo juramenlo que NO se
encuentra incluido en los a'cances de la Resolucion UIF N° 11/2011 como Persona
Expuesta Politicamente. Ademas asume el compromiso de informar cualquier -
modificacion que se produzca a esle respecto, dentra de los 30 (treinta) dias de
ocurrida, mediante la presentacién de una nueva declaracién jurada. Los
Direclores  dejan  constancia  de gque No eslan alcanzados por las
incompatibilidades del articulo 264 de la Ley N° 19.550. No habiendo mas asunlos

que trater, se levanto la sesion siendo las 12:30 horas.

/ i

v
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2.2 RESENA HISTORICA / GENERALIDADES

IPG Media Brands S.A. inicid sus actividades en Buenos Aires en el afio 1997, marcando asi el inicio de actividades de

agencias de medios especializados e independientes en Argentina.

El objetivo de la empresa es optimizar la inversidn publicitaria de los anunciantes, analizando el mercado, los medios de
comunicacion y la competencia del cliente para lograr los objetivos de comunicacion buscados, ya sea el reconocimiento
del mercado objetivo de un nuevo producto o servicios, el incremento de la participacion de un producto o servicio en el

mercado, el crecimiento de las ventas, comunicacion institucional, etc.

La Compafiia forma parte de Interpublic, uno de los mayores grupos internacionales de comunicaciones del mundo.
Especificamente, IPG Media integra el segmento de negocios de medios liderado por Initiative. Al 31 de diciembre de 2018,
IPF Media Brands contd con un plantel de 239 especialistas en diversas areas (medios, sistemas y finanzas) en sus oficinas

de Buenos Aires.

Durante el afio 2001, IPG Media Brands extendid sus actividades a través de la apertura de una sucursal en Uruguay, IPG
media Brands S.A. (Sucursal Uruguay). La oficina instalada en Montevideo se convirti en la primera y Unica central de

medio independiente funcionando en ese pais.

Por otro lado, el 30 de junio de 2008, la Compafiia adquirié la marca Universal McCann para aprovechar las sinergias entre
las dos centrales de medio de Interpublic en el pais. Como consecuencia de ello, ambas centrales de medios pasaron a

operar bajo una conduccién unificada dentro de IPG media Brands.

2.3 MISION, VISION Y VALORES

No se detectd informacidn.

2.4 INFORMACION ADICIONAL / DATOS DE INTERES

2.4.1 Certificado Fiscal para Contrataciones de la Administracion Nacional

Informacién no aportada.
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2.4.2 Constancia de inscripcion AFIP/IIBB / Ganancias etc.

28312013 Formulario de Impresién de Constancia de Inscripcidn
LVD' I / ADMINISTRACION FEDERAL DE INGRESOS PUBLICOS
CONSTANCIA DE INSCRIPCION
CUIT: 30-69373969-8
PG MEDIA BRANDS SA
Forma Juridica: SOC. ANONIMA
'3] Fecha Contrato Social: 30-04-1997 [;J
- S|
= IMPUESTO/REGIMEN REGISTRADO Y FECHA DE ALTA cl
"‘fj IMP.A LAS GAN.- BENEF.DEL EXT. - 171 03-2015 i
IMP.A LAS GAN.- BENEF.DEL EXT. - 822 08-2017]
IMP.A LAS GAN.- BENEF.DEL EXT. - 901 03-2015
IGANANCIAS SOCIEDADES 05-1997
SICORE-IMFTO A LAS GANANCIAS - 116 01-2000
D) Jva 051997 >
i IGANANCIA MINIMA PRESUNTA 03-1999 g
<, |REG, SEG, SOCIAL EMPLEADOR 08-1997)
REG. INF. - PART|C|PAC|ONES SOCIETARIAS 01-2007]
REG. INF. - CITI - COMPRAS 01-2005
REG. INF. - PRESENTACION DE ESTADOS CONTABLES EN FORMATO PDF 12-2009
REG. INF. - REGIMEN INFORMATIVO DE COMPRAS Y VENTAS 01-2015
P, BP-ACCIONES O PARTICIPACIONES 05-2003 N
RETENC|ONES CONTRIB,SEG,SOCIAL - 740 07-2016
~ &
>y |RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 748 03-2015 —
Q RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 754 07-2017]
Contribuyente no amparado en |os beneficios promocionales INDUSTRIALES establecidos por Ley 22021 y sus
modificatorias 22702 y 22973, a |a fecha de emision de |a presente constancia.
-
: ;
) cl
< o
) - . =
) Esta constancia no da cuenta de |a inscripcion en: (i
% - Impuesto Bienes Personales y Exteriorizacion = Ley 26476: de corresponder, deberan %
solicitarse en la dependencia donde se encuentra inscripto.
- Impuesto a las Ganancias: la condicidon de exenta, para las entidades enunciadas en
los incisos b), d), e), f), g), m) y r) del Art. 20 de la ley, se acredita mediante el
"Certificado de exencion en el Impuesto a las Ganancias" - Resolucion General 2681.
> =
- jrctividad principal: 737008 (F-883) SERVICIOS DE FUBLICIDAD N.C.P Mes de inicia: 717/2013 q
)
Secundaria(s): 731001 (F-883) SERVICIOS DE COMERGIALIZACION DE TIEMPO Y ESPACIO PUBLICITARIO Mes de inicio: 03/2014 a
Q f\les de cierre ejercicio comercial: T2
Domicilio Fiscal
ICOSTA RICA 6012 - BARRI|O : PALERMO
1414-CIUDAD AUTONOMA BUENOS AIRES
Vigencia de |a presente constancia: 28-03-201% a 27-04-20139 Hora 11:40:18 verificador 108722006765
HFO HAFOT ey Ay Ja\ujuny |

Los datos contenidos en |a presente constancia deberdn ser validados por el receptor de |a misma en |a pagina institucional de AF|P hitp:/ienww afip gob,ar,
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IPG MEDIA BRANDS S.A.

C —Ij Impuesto sobre los Ingresos Brutos

N® de Formulario
E'__U_] Convenio Multilateral
. 5862
Si.Fe.Re.

Serema Fegera oY ARCaTGEan N° Verificador
Presentacion y Pago
[ CMQ3 412775
[ CUIT  30-69373969-8 | Contribuyente:  |PG MEDIA BRANDS S.A. Sede: 201
Anticipo: 201812 Secuencia: Original Tipo: Sicom

Datos Presentacion

Jurisdicciones incluidas en la presente Declaracion Jurada

Anticipo Ir_npuesto Valores Restan Valores Suman A _fzvor A favor Fisco A Pagar
Determinado Contribuyente

Jurisdiccion

| o0z BUENOS AIRES $1.025.264.37 $13.278.825,80 30,00 $12.351.661,32 50,00 50,00

[ Totales $2.226.260.54 $22.400.824.45 30,00 $20.254.664,02 50,00 30,00 ]

El que suscribe DIEGO ZAMENFELD, DNI Nro.: 20260471792 en caracter de APODERADO declara que los datos consignados en este
formulario son correctos y completos, y que esta declaracion se ha realizado utilizando el software/aplicativo aprobado por la Comision
Arbitral/AFIP, sin omitir ni falsear dato alguno que deba contener siendo fiel expresién de la verdad.

FIDELITAS ® 14/46



IPG MEDIA BRANDS S.A.

Mes de Cierre Periodo C.U.LT.
& I:El:l I:p 12 2017 30-69373969-8
Firma 0 Original 1-9 Rect. Cod. Activ. Nro verificador
IMPUESTO A LAS Original 743000 360466
GANANCIAS Ejercicio Fiscal Regular
Caridcter
Apellido y Nombre o Razén Social
F. 713 IPG MEDIA BRANDS S.A.
Declaracién Jurada Cantidad proyectos promovidos 0 C.ULTJC.ULL. contador 20-20017197-8 Entidad Exenta NO
| | Version | 1501000
R1 - Balance Contable
a Total Activo 499.112.176,00 | b Total Pasivo -1-09.39—1-.220,0U| ¢ Total Patr. Neto BO.T17.956,00
R2 - Quebrantos Trasladables
a Por venta de acciones (F.A.) 0,00 | b Por derivados (F.A. 0,00 | c Resto (FA.) 0,00
d Por venta de acciones (F.E. 0,00 |e Resto (FE.) 0,00
R3 - Determinacion del Resultado Neto
| F. Argentina | F. Extranjera I F. Argentina | F. Extranjera
— = =
a Result. del Ejercicio (contable) 18.897.270,78 1.962.769.33 | g Quebrantos computables 0,00 0,00
b Ajustes 1.461.900,67 3.358.934.83 | h Régimen de promocidn 0,00
¢ Donaciones 0,00 i Resultado Neto 20.359.171.45 532170416
d Resultado impositivo 2035917145 3.321.704.16 |j Resultado atrib. a los socios 0,00 0,00
e Queb. por Via. de Acc. (Ejerc.) 0,00 0,00 | k Queb. de Fuente Argentina 0,00
f Queb. por Contr. Deriv. (Ejerc.) 0,00 | Resultado Neto Final 20.359.171.45 3.321.704,16
R4 - Determinacion del Impuesto
a Alicuota % 35,00 (b Imp.Determinado 8.088.306,47 | ¢ Imp.Liberado (F.A.) 0,00
d Imp.no Liberado (F.AL) 0,00 (e Total imp. liberado (F.E.) 0,00] f Imp determ. no liber. (F.E 0,00
R5 - Determinacion del Saldo del Impuesto
A favor Contrib| A favor AFIP | A favor Contrib] A favor AFIP
a Imp. determinado F. Extranjera 1.862.596,46 | 5 Pago a cta. Imp.Comb.Lig.Dec.802 0,00
b Imp. Anilogos Pagados en el Ext. 1.862.596.45 an Pago a cuenta Art. 23 Ley N® 27264 0,00
¢ Subtotal Fuente Extranjera 0,01 |t Otros pagos a Cuenta 0,00
d Imp. determinado F. Argentina 7.123.710,01 {u Saldo previo al Cémputo Credeb T125.710,02
e Pago a cuenta realizado en el exterior v Anticipos Cancelados Credeb 0,00
Art. 11.3.b) Acuerdo con Uruguay 0,00 w Sdo.x Antcancelados Credeb 0,00
f Saldo a Favor per. ant. en Bonos 0,00 x Saldo a Cancelar TA25710,02
o Anticipos canc. mediante F.515 0,00 v Computo Credeb para canc. DJ 2.034.855.39
h Total Bonos F.515 0,00 aa Saldo a Ingresar 5.000.854.63
i Saldo a favor del resp. en Bonos 0,00 Ant.canc.o/Cémp.de Bonos y Cr.Fisc. 0,00
j Sdo.Favor per.ant.Bonos CF Dto 135/06 0,00 ai Computo de Bonos y Créditos
k Anticipos canc. BCF DTO. 135/06 0,00 Fiscales para cancelacidn de DDIJ 0,00
1 Total Bonos CF Dto. 135/06 0,00 ab Sdo.a Fav.Contribx Ant.canc.
m Sdo.favor resp.ant.bonos CF Dho. 135/06 0,00 c/Bonos o Cert.Fisc. 0,00
n Subtotal Fuente Argentina 7.125.710,01 | ac Retenciones y/o Percepciones 13.227.542 81
i Diferimiento F.518 0,00 ad Total antic.ingresados en efectivo
o Subtotal General T.125.710,02 o mediante débitos bancarios -excepto
p Pagoa cta. Imp.Gan.Min. Presunta 0,00 F. 515 y bonos CF Dto. 135/06- 0,00
q Pagoa cta. Ley Prom.a la Inv. 0,00 ag Percepeiones aduaneras RG 3577 0,00
r Pagoa cta. Imp.Comb.Liquidos 0,00 amP. a cuenta "Rég Art. 4 RG 38 0,00
ae Pago a Cuenta - Compraventa aj Saldo a Favor Periodo Anterior 0,00
de Moneda Extranjera 0,00 ah Saldo a favor por fusién o absorcidn 0,00
af Saldo a favor 8.136.688,18 0,00
R6 - Forma de Ingreso
a Saldo a Ingresar 0,00| b Imp. ing. en DD, orig. o ult. 0,00 | ¢ Suma ing. en forma no bancari 0,00
d Total a pagar 0,00
071330693739698122017360066
9c87fc47ibaTab6fc92353 1adafc70b7
Declaro que los datos consignados en este formulario son comectos y completos y que he confeceionado la presente Declaracion Jurada utilizando el
programa aplicativo (software) aprobado por la AFIP, sin omitir ni falsear dato alguno que deba contener, siendo fiel expresién de la verdad.
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. IPG MEDIA BRANDS S.A.

28/1/2019 Formulario 731
CUIT: 30-69373969-8
Periodo Fiscal 0 Orig. 1-8 Rectificativa
Firma 1212018 0-ORIGINAL
Impuesto al Valor Actividad Princinal N verificad
Agregado Sello fechador de ctividad Principa verificador
recepcion Caracter 743000 542403
F 7 31 Apellido y nombre o denominacion: IPG MEDIA BRANDS SA
L ]

DOMICILIO FISCAL: AV. LEANDRO N. ALEM 1110 4 CAPITAL FEDERAL 0 1001 Version 520
Datos identificatorios
Proyectos promovidos - Dtos. N°2054/92 - 804/96 - 857/97 0 | Proveedor de empresa promovida No
Proyectos promovidos excepto los alcanzados por los Dtos. N*2054/92 - 804/96 - 857/97 0 Agropecuario con pagoe anual No

Determinacion del impuesto de las actividades no amparadas por regimenes promocionales

Concepto Importe
Saldo de proveedores por operaciones con empresas promovidas 0,00
Total del débito fiscal del periodo 63.470.027,92
Total del crédito fiscal del periodo 68.077.592,22
Ajuste anual del crédito fiscal por operaciones exentas AFIP 0,00
Contribuyente 0,00
Saldo a favor del periodo anterior 0,00
Impuesto facturado vinculado con exportaciones perfeccionadas o ne en el periodo o asimilables 0,00
Saldo técnico a favor del responsable 0,00
Saldo técnico a faver de AFIP 392.435,70
Credito fiscal a imputar a otros impuestos por compra de insumos de editores libros, folletos, etc. 0,00
Diferimiento F. 518 0,00
| otaiksis 0,00 | Total F518 0,00 | Total F517/1 0,00 |
Determinacion de la declaracion jurada mensual (incluidos los régimenes promocionales)
Saldo técnico a favor de AFIP 392.435,70
Certificado de crédito fiscal - RG 4212 - Art. 9° 0,00
Saldo técnico total a favor del responsable incluido el no liberado 0,00
Fabricantes o importadores de bienes de capital. Monto saolicitado en devolucion (Decreto 615/2001) 0,00
Ley N° 25 360/2000 0,00
Total de Otros Conceptos que disminuyen el "Saldo Técnico a favor del Responsable™ 0,00
Saldo a Favor del Responsable 0,00
Saldo a favor de libre disponibilidad del periodo anterior 0,00
Monto utilizado 0,00
Total de retenciones, percepciones y pagos a cuenta 733.813,86
Monto de retenciones agropecuarias devuelto en el periodo 0,00
Compensacion de creditos fiscales vinculados con exporiaciones 0,00
Saldo a favor de AFIP neto de compensaciones por exportaciones 0,00
Acrecentamiento por notas de crédito a responsables no inscriptos 0,00
Acrecentamiento por operaciones con respensables no inscriptos 0,00
Saldo de libre dispeonibilidad del pericdo 341.378,16
Saldo de impuesto de AFIP 0,00
Total de pagos no bancarios 0,00
Mento que se ingresa 0,00
Saldo anterior Cr. Fis. Exp. Imp. solic. p/dev. acred. o transf. Saldo final Cr. Fis. Exp.
0,00 0,00 0,00
I Reintegro por Operaciones de venta de bienes de capital |
https://ctacte.cloud.afip.gob.ar/djpa/consultarapida/registro 1/2
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28/1/2019 Formulario 731
Débito Fiscal computable de las operaciones del periodo 0,00
Crédito Fiscal computable de Ias operaciones del periodo 0,00
Saldo a favor del contribuyente por operaciones del periodo (considerando alicuota general para el Débito Fiscal) 0,00
Monto Iimite para solicitar en devolucion 0,00

Version 20151253

2.5 MARCAS / PATENTES / LICENCIAS

MOMBRE: 5PN BRAND UNIVERSAL MOMBRE: UNIVERSAL
PROGRAMMING METWORK MOCANN

TIPO: KT MCCANN TIPO: DEMOM IMATIVA
CLASE: 35 CLASE: 35

ACTA: 3215243 ACTA: 3204771

BOLETIN: 3523 BOLETIN: O

PUBLICACION: 13/03,/2013 PUBLICACION: 30/12/1893

2.6 ORGANIGRAMA DE LA COMPANIA

Informacion no proporcionada por la empresa.

2.7 ESTRUCTURA SOCIETARIA'Y VINCULACIONES

2.7.1 Socios / Accionistas

Nombre y Apellido / Razén Social Nacionalidad o Pais de Origen -

THE INTERPUBLIC GROUP OF COMPANIES INC. EEUU, Av. Of the Americas 1271 131024020

MCCANN ERICKSON CORPORATION S.A. EEUU, Third Avenue 622 28 860006628 10

Fuente: Empresa.

2.7.2 Vinculaciones / Empresas Relacionadas

e | e

THE INTERPUBLIC GROUP OF COMPANIES INC. Estados Unidos - Av. Of the Americas 1271 131024020 Controlante

Fuente: Empresa.
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2.7.3 Directivos

Nombre y Apellido Nacionalidad o Pais de Origen

GUIRADO MARTIN JORGE Argentina, Mendoza 5063 4° 20-18046765-4 Director Titular

ZAMENFELD DIEGO HERNAN Argentina, Virrey Olaguiery Feliu 2457, 2°A 20-26047179-2 Director Suplente

Fuente: Empresa.

2.7.4 Antecedentes de Principales Directivos

GUIRADO, MARTIN JORGE

SCORE FINANCIERO CHEQUES RECHAZADOS

PEMDIENTES DE PAGO

79.8 ASONADOS

POR DEFECTOS FORMALES

[l ==

GUIRADO MARTIM JORGE

FECHA NACIMIENTO: 20/11/1967
ESTADO CIVIL: CASADA/O
SEXO: M TOTAL 247 000
BANCOS 1
ANTIGUEDAD SIT. 1 o1/tace
DOMICILIO: EMPLEADO DE IPG MEDIA BRANDS 54
MORAN PEDRO 2592 PISO:4 DPTO:15, [1419], (07/2018)
CIUDAD AUTONCMLA BUENOS AIRES, ARGENTINA CLAE SERVICIOS DE
FISCAL: ASESORAMIENTD,
MENDOZA 5053 PIS0-4, [1431), CIUDAD (A TIEESTA R RS Ll
EMPRESARIAL RE
AUTONOMA BLENDS AIRES, ARGENTINA EMPRESARIL REALEAROS l
OTROS: POR INTEGRANTES DE

CUERPOS DE DIRECCION

JURAMENTO 5268, BUENOS AIRES EN SOCIEDADES EXCEFTO

i se detectd actividad judicial

LAS ANONIMAS
INICIO 01/10/2010
.
ZAMENFELD, DIEGO HERNAN
SCORE FINANCIERO CHEQUES RECHAZADOS
84.2
ZAMENFELD DIEGO HERNAN
FECHA NACIMIENTO: 20/05/1977 "
ESTADO CIVIL: NO INFORMADO
SEXO: M TOTAL 118 000
BANCOS 4 BCRA no informa cheques rechazades
ANTIGUEDAD SIT. 1 01/2007
DOMICILIOS FISCALES JUICIOS
DOMICILIO: EMPLEADO DE IPG MEDIA BRANDS 54
LAFINUR 3302 P D, {1425), CIUDAD DE BUENOS (07/2018)
AIRES, ARGENTINA CLAE TRABAJADOR RELAC.
FISCAL: DEPENDENCIA
VIRREY OLAGUER Y FEL 2457 PISO:2 DPTO:A, RIESGO FISCAL N0
(1426), CIUDAD AUTONOMA BUENOS AIRES, '

ARGENTINA

o se detects actividod judicia
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2.8 activos
2.8.1 Inmuebles

No se detecté informacién.

2.8.2 Rodados

Segun lo informado en sus Estados Contables cerrados al 12/2017 la cuenta Rodados registra un valor neto de $ 387 328.

2.9 PUBLICACIONES OFICIALES

| No se detect6 informacidn. |

2.10 CERTIFICACIONES
2.10.1 Certificaciones de Calidad

No se detectd informacidn.

2.10.2 Distinciones Obtenidas

No se detectd informacidn.
2.10.3 Programas de Responsabilidad Social Empresaria

No se detectaron programas de responsabilidad social.

2.11 EVOLUCION MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO

m Personal Produccion Personal Comercial Personal Administracion Total del Personal
117 2 17 136

2016
2017 129 4 20 153
2018 206 5 28 239

Fuente: Empresa.

2.12 EVOLUCION MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL SUB- CONTRATADO

Informacién no aportada.
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8/2/2019 Formulario F.931
C.ULT. 30-69373969-8
=
@ DU DGU Mes - Afio Orig. (0) - Rect. (1/9): 0
e e . 12/2018 Servicios Eventuales: No
Declaro que los datos consignados en este —
. Empleados en némina: 239
9 3 1 formulario son correctos y comp_letos Y que  |Bumadefem. 1: 12.307.281,32
no se ha omitido ni falseado informacidon |Euma derem 2 13.315.719,82
Declaracion Jurada|  que deba contener esta declaracidn, siendo  |fuma de Rem. 5: 13.315.719,82
en L y
Pesos con fiel expresion de la verdad. [Fuma de Rem. 4: 12.307.281,32
centavos [puma de Rem. 5: 12.307.281,32
S.U.S.S. [suma de Rem. 6: 0,00
Apellido y Mombre o Razdn Social: Nro.  [Suma de Rem. 7: 0,00
Verificador:
IPG MEDIA BRANDS SA 432009 |Suma de Rem. 8: 13.414.182,58
[buma de Rem. 9: 13.414.182,58
[Suma de Rem. 10: 12.089.250,67
Domicilio Fiscal: COSTA RICA 6012 CAPTITAL FEDERAL V 4100
| I - REGIMEN NACIONAL DE SEGURIDAD SOCIAL | IT - REGIMEN NACIONAL DE OBRAS SOCIALES \
al - Total de aportes 1.759.212,12 a1 - Total de aportes 306.191,31
a2 - Aportes a favor 0,001 a2 - Aportes a favor 0,00
a3 - Aportes 5.5. a pagar 1.759.212,12 a3 - Aportes 0.5. a pagar 306.191,31
b - Asignaciones familiares pagadas 0,00 b1 - Total de contribuciones 654.290,98
b1 - Total de contribuciones 2.633.405,21| b2 - Excedentes de contribuciones a favor 0,00
b2 - Asignaciones compensadas 0,00
b3 - Excedentes de contribuciones a favor 0,00 Subtaotal contribuciones 0.S. 654.290,98
Retenciones 216.403,60
Subtotal contribuciones S.S. 2.633.405,21 Contribuciones 0.S. a pagar 437.887,38
Retenciones 870.988,24
Contribuciones §.S. a pagar 1.762.416,97
| IIT - RETENCIONES | IV - VALES ALIMENTARIOS / CAJAS DE ALIMENTOS \
Saldo retenciones periodo anterior 0,004 Monto base de célculo 0,00
Retenciones del periodo 1.087.391,84 Contribuciones, Vales Alimentarios
Total retenciones 1.087.391,84 y/o Cajas de Alimentos a pagar 0,00
Percepciones de Vales Aliment. 0,00
Retenciones aplicadas a Seguridad Social 870.988,24
Retenciones aplicadas a Obra Social 216.403,60] V - RENATRE |
Saldo de retenciones a periodo futuro 0,00 Total Contribuciones RENATRE 0,00
Total Seg. Sepelio UATRE 0,00
[ VI - LEY DE RIESGOS DE TRABAJO [ VII - SEGURO DE VIDA |
Cantidad de CUILES con ART 239 143,40 Cuiles ¢/S.C.V.0. - Prima 239 -
2.695,92
Remun. con ART 13.414.182,58 67.070,92 Costo Emision: 0,00
L.R.T. total a pagar 67.214,32 5.C.V.0. a Pagar: 2.695,92
L | |
Ley 25.922 Encuadre: No Corresponde Porcentaje: 0,00 Resultado:
0,00
Ley 27.430 - Monto Total Detraido: 799.560,00
| VIII - MONTOS QUE SE INGRESAN \
351 - Contribuciones de Seguridad Social 1.762.416,97 302 - Aportes de Obra Social 306.191,31
301 - Aportes de Seguridad Social 1.759.212,12 270 - Vales Alimentarios/Cajas de alimentos 0,00
360 - Contribuciones RENATRE 0,00 312-LRT. 67.214,32
352 - Contribuciones de Obra Social 437.887,38 028 - Seguro Colectivo de Vida Obligatorio 2.695,92
935 - Seg. Sepelio UATRE 0,00
Forma de Pago: Efectivo
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IPG MEDIA BRANDS S.A.

3- Situacion Comercial

3.1 PRODUCTOS/SERVICIOS Y ANTIGUEDAD EN EL MERCADO
Los principales servicios que se ofrecen son:
e  Planificacion estratégica de medios.
e Implementacién tactica de compra de medios.
e Negociaciény compra de medios por cuenta y orden de los clientes.
e  Controly optimizacién de pautas en funcién de los espacios contratados por el cliente.
e Comunicacidon en medios digitales.
e Implementacidn, seguimiento, optimizacion y reportes de campafias digitales.
e  Optimizacidny reportes en buscadores y redes sociales.
e  Desarrollo de contenidos.
e  Asesoramiento en la utilizacion de todos los medios de comunicacidén en campaiias publicitarias, abarcando todos

sus aspectos.

Para el desarrollo de dicha actividad, la empresa maneja una gran diversidad de medios dentro del universo de las
comunicaciones, tales como:

e Medios de comunicacion: TV abierta, TV por cable, cines, radios, internet, diarios, revistas.

e Medios de transporte: colectivos, taxis y subtes.

e  Otros: vidrieras, packaging, teléfonos mdviles, cajeros automaticos, via publica, envases, etc.

3.2 DETALLES Y EVOLUCION DE COMPRAS Y VENTAS

“ Ventas ( montos sin impuestos) Compras (montos sin impuestos)

Enero 2018 69 409 949 93 077 575 Pesos Argentinos (ARS)
Febrero 2018 38 303 452 38 015 192 Pesos Argentinos (ARS)
Marzo 2018 63 784 938 71 349 827 Pesos Argentinos (ARS)
Abril 2018 110982 232 74 392 465 Pesos Argentinos (ARS)
Mayo 2018 101 944 920 87700123 Pesos Argentinos (ARS)
Junio 2018 95058 172 53 856 386 Pesos Argentinos (ARS)
Julio 2018 92 082 781 73 656 979 Pesos Argentinos (ARS)
Agosto 2018 87 262 850 85103 796 Pesos Argentinos (ARS)
Septiembre 2018 108 081 936 71232511 Pesos Argentinos (ARS)
Octubre 2018 165 513 906 85 895 424 Pesos Argentinos (ARS)
Noviembre 2018 208 288 060 164 826 127 Pesos Argentinos (ARS)
Diciembre 2018 192 928 568 222 811 252 Pesos Argentinos (ARS)
Total 1333641764 1121917 657 Pesos Argentinos (ARS)

Fuente: Empresa.
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3.3 VENTAS A PAN AMERICAN ENERGY LLC SUC. ARGENTINA

Informacién no aportada.

3.4 COMPRAS ANUALES

31/12/2015 17475785 Pesos Argentinos (ARS)
2 31/12/2016 449608 113 Pesos Argentinos (ARS)
3 31/12/2017 639 572 620 Pesos Argentinos (ARS)
Total 1106 656 518 Pesos Argentinos (ARS)

Fuente: Empresa.

3.5 PROVEEDORES

2 I
Compras

Irlanda, HANOVER REACH, 5-7

Pesos Argentinos

FACEBOOK IRELAND LIMITED HANOVER QUAY 55-00000415-3 228264 043 (ARS)
Argentina, AV MOREAU DE Pesos Argentinos
2 GOOGLE ARGENTINA SRL P " 33-70958522-9 115579 127 (ARS)
ARTE RADIOTELEVISIV! . Pesos A i
3 0 SIVO Argentina, San Juan 1170 30-63698925-4 51736120 esos Argentinos

ARGENTINO S.A.

Fuente: Empresa.

3.6 CLIENTES

Monto Anual de

(ARS)

Pesos Argentinos

UNILEVER DE ARGENTINAS.A.  Argentina, ALF.H.BOUCHARD 4191  30-50109269-6 170 275 997 i
Argentina, AV. COSTANERA Pesos Argentinos
2 LAN ARGENTINA S.A. e OBLIGADD 1291 30-70754232-9 165 261 330 o)
3 BANCO SUPERVIELLE S.A. Argentina, RECONQUISTA 330 33-50000517-9 158 001 431 Pesos af:)”t'ms
JOHNSON & JOHNSON DE . Pesos Argentinos
4 ARGENTINA SAC E Argentina, RUTA 8 KM 63,5 30-50057230-9 154 494 191 e
LAN AIRLINES S.A. - SUCURSAL Argentina, COSTA SALGUERO Pesos Argentinos
ARGENTINA A 30-60962072-9 129 681 411 s
6 TOYOTA ARGENTINA S.A. Argentina, RUTA 12 KM 81 0 33-67913936-9 71288 355 Pesos &f:)”t'ms
7 IMAGEN SATELITAL S.A. Argentina, DEFENSA 599 PISO 2 30-69227372-5 51066 906 Pesos af:)”t'ms
DIRECTV ARGENTINA SOCIEDAD Argentina, GUILLERMO WHITE Pesos Argentinos
ANONIVIA 4302 30-68588939-7 49 396 672 il
SERVICIO ELECTRONICODEPAGO 5 gentina, MONTEVIDEO 825 30-65986378-9 33 680 340 e e
SA (ARS)
10 OMINT S.A. DE SERVICIOS Argentina,; f::;?gf ELLEGRINE 34 55024530-9 29 870 064 Pesos (AAE:)““”“

Fuente: Empresa.
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3.7 SEGUROS

3.7.1 Registro de contratos con las ART

Aseguradora:
N° de contrato: 9469
Desde: 01/08/1997 - Alta de afiliacién
Hasta: 31/12/1998 - Cesién de cartera
N° de contrato: 38393
Desde: 01/01/1999 - Cesidn de cartera
Hasta: 31/10/1999 - Cambio de Aseguradora
N° de contrato: 22253
Desde: 01/11/1999 - Cambio de Aseguradora
Hasta: 25/12/2006 - Cesion de cartera
lgge |
N° de contrato: 922253
Desde: 26/12/2006 - Cesién de cartera
Hasta: 31/08/2011 - Absorcién de una ART por parte de otra.
N° de contrato: 213912
Desde: 01/09/2011 - Absorcién de una ART por parte de otra.
Hasta: 31/03/2013 - Cambio de Aseguradora
N° de contrato: 19051
Desde: 01/04/2013 - Cambio de Aseguradora
Hasta: 30/09/2013 - Absorcién de una ART por parte de otra.
N° de contrato: 135798
Desde: 01/10/2013 - Absorcién de una ART por parte de otra.
Hasta: 31/12/2016 - Cambio de Aseguradora
N° de contrato: 210639
Desde: 01/01/2017 - Cambio de Aseguradora
Hasta: Afiliacion vigente

3.7.2 Contratos extinguidos por falta de pago

No se registran contratos extinguidos por falta de pago.
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3.7.3 Otros Seguros contratados

De acuerdo a lo informado por la empresa, la misma cuenta con las siguientes coberturas:

“ Tipo de Seguro Compaiiia Aseguradora Suma Asegurada

Todo Riesgo automotor SURA 5138067 580000 Pesos Argentinos (ARS)

2 Integral de comercio BOSTON 92813 5950000 Délares U.S.A. (USD)
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4- Comercio Exterior

No se detectd informacidn sobre operaciones de importacion / exportacion concretados por la empresa en forma reciente.
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5- Situacion Bancaria

5.1 CHEQUES RECHAZADOS

Resumen Pendientes

Rechazados Rechazos Def. Formales Rechazo Sin Fondos Cheques Abonados
Cantidad Monto Cantidad Monto Cantidad Monto Cantidad Monto
1 224 071.08 1 224 071.08 0 0 0 0
N° Cheque Fecha del Monto Causal Fecha de pago Fecha de pago PR. *{UD
Rechazo cheque multa
DEFECTOS
39774714 23/11/2015 224 071.08 FORMALES No Registra Pago 23/11/2015

* Art. 16, Inc. 6, Ley 25326

** Art. 38, Inc. 3, Ley 25326

Tasa del Banco Nacidn para Descubiertos en Cuenta Corriente no solicitados previamente -
TEM 2,836 % (Vigente desde 19/09/2008)

5.2 CENTRAL DE DEUDORES

Dias
Denominacion del deudor Periodo | Situacion de
atraso
IPG MEDIA BRANDS SA CITIBANK N.A. 02/19 1 1000 N/A -
IPG MEDIA BRANDS SA BANCO COMAFI SOCIEDAD ANONIMA 02/19 1 696 N/A -
IPG MEDIA BRANDS SA AMERICAN EXPRESS ARGENTINA S.A. 02/19 1 449 N/A -

Cifras expresadas en miles de pesos.

COMAF 5.A_ 34.249%

AMERICAN EXPRESS ARG 5A 17,34%

TIRANK NLA_48,43%

FIDELITAS ® 26/46



. IPG MEDIA BRANDS S.A.

SUPERVIELLE
H3BC BANK 205030 12 011,00 1435,60 4 458,00

COMAFISA, 28,00 25,90 27,90 29,30 55,00 274,00 £72,00
CITIBAMK N 100,10 1001,50 1001,50 100150 1000,00 1001,00 1001,00 1 000,00
AMERICAN EXPRESS ARG 54 343,00 270,40 672,60 583,50 359,10

TOTAL PERIODO 1372,10 334810 13 713,00 3020,60 1332,40 5 514,00 1275,00 1872,00
SUPERVIELLE

H3BC BANK 5 625,00 14 055,00 3 270,00
COMAFIS.A. 858,00 855,00 843,00 829,00 813,00 793,00
CITIBAMK N 1000,00 1000,00 1 000,00 1 000,00 1000,00 1000,00 1 000,00

AMERICAN EXFRESS ARG 54

TOTAL PERIODO 1353,00 1355,00 243,00 1 000,00 1323,00 11442,00 15 055,00 5 063,00
SUPERVIELLE 1,00

H3BC BANK 14 577,00 21611,00 12 462,00

COMAFIS.A. 790,00 772,00 765,00 751,00 747,00 725,00 725,00 707,00
CITIBARK HA 1000,00 1 000,00 1 000,00 1 000,00 1 000,00 1 000,00
AMERICAN EXPRESS ARG 54 1131,00 507,00 477,00 358,00
TOTAL PERIODO 790,00 F72,00 16 347,00 24 553,00 14 816,00 172800 2 202,00 2 065,00

Situaciones Ultimos 24 meses

*Los montos se encuentran expresados en miles de pesos,
Situacidn 1 Situadidn 2 Situadon 3 [l Situscin 4 [l Situacion 5 [l Situacion 6
25.000 -

20.000 -

15,000 -

16.000 -

5.000 -

a
BT N o e I L L e Y L LY N Y L I i L LY L L

Los montos se encuentran expresados en miles de pesos

Situacién Normal (atraso hasta 30 dias)
Con Riesgo Potencial (atraso de 31 a 90 dias)

Con Problemas (atraso de 91 a 180 dias)

B w N =

Con Alto Riesgo de Insolvencia (atraso de 181 a 365 dias)
- Irrecuperable (atraso de mas de 365 dias)
- Irrecuperable por Disposicién Técnica (Morosos de ex-entidades financieras, con atraso de mas de 180 dias)

B.C.R.A. no informa

Ante cualquier duda o error en la informacidn, se sefiala que los derechos de rectificacién, actualizacién, supresién, confidencialidad,
deben ejercerse ante las entidades cedentes que sean parte en la relacién juridica a que se refiere.
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Garantias ultimos 24 meses

*Los montos 52 encuentran expresados 2n miles de pesos.
25.000 -

20.000
15.000
10.000 -

5.000

2/17 3/17 417 517 6/17 F/17 B8/17 Sf17 10/17 1117 12/17 1/18 2/18 318 4/18 5/18 6/18 7/18 8/18 S/18 10/18 11/18 12/18 1/19

M Cheques / Titulos / Avsles [l Hipotscas / Prendas f Otros Resles ] Otres Garantias / 5in Garentiaz [l Total

5.3 NIVEL DE ENDEUDAMIENTO INFORMADO

I ) I

HSBC Argentina S.A. Pesos Argentinos (ARS)
2 HSBC Argentina S.A. N/I Délares U.S.A. (USD)
3 Citibank N/I Délares U.S.A. (USD)

Fuente Empresa.
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6- Situacion Judicial

6.1 CARATULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO (*)

DECLARACION JURADA SOBRE LA
EXISTENCIA DE ACCIONES JUDICTALES

Quien suscribe Diego Heman Zamenfeld, D.N.L 26.047.179 en mi caricter de
Apoderado de la empresa IPG Media Brands S.A. declaro en carcter de declaracion
jurada, que la firma NO posee iniciadas acciones judiciales en su contra y NO participa

como actora en ninguna demanda judicial.

Se extiende la presente constancia para ser presentada ante Pan American Energy LLC,

1PG NEDIBRANDS S.A
DIEGO ZAMENFELD
Aclaracién: Tachar lo que NO corresponda y completar espacios pRESRIEYR caso de

poseer acciones judiciales iniciadas, detallarlas.

6.2 CARATULAS DE JUICIOS COMO DEMANDANTE (*)

No se detectd informacién.
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6.3 FISCALES Y PREVISIONALES

6.3.1 Detalle de Inscripciones Fiscales

Impuesto/Régimen registrado y fecha de alta

IMP.A LAS GAN.- BENEF.DEL EXT. - 171 03-2015
IMP.A LAS GAN.- BENEF.DEL EXT. - 822 08-2017
IMP.A LAS GAN.- BENEF.DEL EXT. - 901 03-2015
GANANCIAS SOCIEDADES 05-1997
SICORE-IMPTO.A LAS GANANCIAS - 116 01-2000
IVA 05-1997
GANANCIA MINIMA PRESUNTA 03-1999
REG. SEG. SOCIAL EMPLEADOR 06-1997
REG. INF. - PARTICIPACIONES SOCIETARIAS 01-2007
REG. INF. - CITI - COMPRAS 01-2005
REG. INF. - PRESENTACION DE ESTADOS CONTABLES EN FORMATO PDF 12-2009
REG. INF. - REGIMEN INFORMATIVO DE COMPRAS Y VENTAS 01-2015
BP-ACCIONES O PARTICIPACIONES 05-2003
RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 740 07-2016
RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 748 03-2015
RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 754 07-2017

Contribuyente no amparado en los beneficios promocionales INDUSTRIALES establecidos por Ley 22021 y sus modificatorias 22702 y 22973,
a lafecha de emision de la presente constancia.

Esta constancia no da cuenta de la inscripcién en el Impuesto sobre los Bienes Personales ni del Impuesto Exteriorizacion - Ley 26476, la
cual de corresponder deberd solicitarse en la Dependencia donde se encuentra inscripta la referida.

6.3.2 Informe Estado de Deudas por Provincia

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudacion de la Pcia. de Bs. As.

Contribuyente
Identificacion: Contribuyente sin Deuda
Situacion actual: Categoria 0

Referencias de categorias
Categoria 0 Contribuyente sin deuda.

La informacién expuesta es la registrada al 28/03/2019 en las bases de datos de la Agencia de Recaudacion de la Provincia de Buenos Aires,
siendo la resultante de la sumatoria de las deudas asociadas al Impuesto Inmobiliario, a los Automotores, a las Embarcaciones Deportivas y
a los Ingresos Brutos, respecto de la CUIT consultada. Para el calculo de la deuda expuesta, se considera aquella con antigiiedad mayor a
los sesenta dias. No se consideran aquellos sujetos que posean un Unico Inmueble Urbano Edificado con Valuacién Fiscal menor a $50.000,
quienes posean una deuda global menor a $500 o quienes posean un automotor de modelo inferior al afio 2000. Para el caso del Impuesto
sobre los Ingresos Brutos, sélo se consideran aquellos casos con Titulos Ejecutivos iniciados y aquellos con planes de pago caducos. En la
categoria 4 se encuentran los contribuyentes con deudas en proceso de ejecucién judicial como asi también los planes de regularizacién de
deuda judicial siempre que el mismo se encuentre caduco.

Agente de Recaudacion
Identificacion: CUIT INEXISTENTE COMO AGENTE DE RECAUDACION
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6.3.3 Embargos

La firma no presento declaracion jurada de embargo de bienes y valores (AFIP-ARBA)

6.3.4 Otra informacion Fiscal o Previsional de Interés

RESUMEN DE SITUACION PREVISIONAL DESDE EL 04/2018 AL 03/2019

Periodo Inclu'i310 en Ap(')rtes de : Aportes Sie Contribucién pa_tronal
declaracion jurada seguridad social obra social de obra social
03/2018 S PAGO PAGO PAGO
04/2018 sl PAGO PAGO PAGO
05/2018 sl PAGO PAGO PAGO
06/2018 SI PAGO PAGO PAGO
07/2018 SI PAGO PAGO PAGO
08/2018 SI PAGO PAGO PAGO
09/2018 sl PAGO PAGO PAGO
10/2018 sl PAGO PAGO PAGO
11/2018 sl PAGO PAGO PAGO
12/2018 sl PAGO PAGO PAGO
01/2019 S PAGO PAGO PAGO
02/2019 sl PAGO PAGO PAGO

Fuente: Afip

IPG MEDIA BRANDS SA, no presenta sanciones laborales publicadas en el listado REPSAL vigente al 28/03/2019.

REPSAL

Registro piblico de empleadores con sanciones laborales
Ley 26.940

Se deja constancia que a la fecha de emision, IPG MEDIA BRANDS SA CUIT 30693739698 no registra sanciones en el
REPSAL, conforme al Art. 2 de la Ley 26.940

Fecha de emision: 28/03/2019 (valido unicamente por el dia de emisian)

Ministerio de <M

oo, A WWHRY  SCFT RENATEA  SRT®

" P ——— Comnrps fedral del frabagm Superlniendinsia de
*  Presidencia de ka Nacidn Eheoges del Trala s
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7- Compliance

7.1 ANALISIS DE COMPLIANCE

SEARCH CRITERIA

Datos Consultados IPG MEDIA BRANDS S.A.

Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold
political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide;
Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations.

SEARCH CRITERIA

Datos Consultados ~ THE INTERPUBLIC GROUP OF COMPANIES INC.

Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold
political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide;
Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations.

SEARCH CRITERIA

Datos Consultados THE INTERPUBLIC GROUP OF COMPANIES INC.

Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold
political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide;
Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations.

SEARCH CRITERIA

Datos Consultados GUIRADO MARTIN JORGE

Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold
political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide;
Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations.
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SEARCH CRITERIA

Datos Consultados ~ ZAMENFELD DIEGO HERNAN

Negative

Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold
political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide;
Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations.

7.2 INFORMACION DE PRENSA

No se detectd informacion de prensa negativa.
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8- Estados Contables

8.1 DATOS CONTABLES

Active
Fecha Balance 31f12f2015 31/12f2016 J1f12/2m7
PUBLICADO PUBLICADC PUBLICADO
Caja y Banco 57779 47 879 122 147
Imversion Corriznte 1143 1537 1996
Anc Creditos Por Ventas 143745 233808 356798
Otros Créditos 2303 5503 33376
Bienes Cambio i} o i}
Bienes Intangibles a a a
Otros Activos Corrientes 1} 4] 1}
Total Active Corriente 210870 2BB 717 514318
Credito Por Venta 1} 4] 1}
Otros Créditos No Corrientas a o a
Otras Inversiones Mo Corrientes Q 1] Q
Biznes D2 Uso Valor De Origen B014 16533 34543
Depreciacion Acurulada & 049 8935 12 317
Biznes De Uso 1965 7553 22326
Activos Intangibles 14 7 1
Otros Activas No Corrientes 1959 8807 10716
Total Activo Mo Carriente 3939 16 167 33043
Total Activo 214503 304 854 347 361
IVMontos expresados en miles de Pesos Argentinos
CAPITAL DE TRABAIO m ESTRUCTURA PATRIMONIAL E SOLVENCIA B
600,800 - 669,000 - 8,3~
500,800 = 500.800 =
460,808 = 460,000 = 8,2 =
360 . 000 = 100, 000 =
200000 - 200,000 - 8,1~
109.000 - 100,000 -
@ ] ]
2817 2815 2817 2815 2817
[l Activo Corrientz [l Pasivo Corrients M Activo [l Pasivo [l Pstrimonio Neto
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Pasivo / Patrimonio Neto

Fecha Balance

Cuentas Paor Pagar (Deudas Comerciales)

Prestamos (Deudas Bancarias)

Remuneracionss ¥ Cargas Sociales

Cargas Fiscales

Anticipos Clientes

Ctros Pasivos

Total Pasivo Corr

iente

Cuentas Por Pagar

Prastarmos

Deudas Fiscales

Otros Pasivos [No Corrientes)

Previzsionas

Tatal Pasivo Mo Corriente

Total Pasivo

Capital Social

Rasultados No Asignados

Patrimonio Neto

LIQUIDEZ CORRIENTE

ENDEUDAMIENTO CORRIENTE

2915

2916

31/12/2015
PUBLICADO
145 378

5449
15 862

165 589

165689
7198
38022
45 220

1

IPG MEDIA BRANDS S.A.

31f12/2016 31122017
PUBLICADO PUBLICADO
195 473 352727
i o
15 650 20 875
12 570 13659
17712 76938
i o
241505 454199
i
i o
i o
i 0
i o
i i
241505 364199
7198 7198
56 180 75963
53 379 83 161

Montos expresados en miles de Pesos Argentinos

EFECTO PALANCA E|

2,845 -

@, -

@,815 =

8,81 =

0,825 =

8,02 =

2,015 =

2,01 -

9,885 -

2815 2816 2817
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Estado de Resultados

Fecha Balance

Ventas

Compras Del Ejercicic

Costos dz las mercaderias, productos, servidos vendidos

Resultado Bruto
Amortizaciones

Gastos de Comerdializacidn
Gastos de Administracion
Gastos Financizros

0tros Ingresos

Otros Egrasos

Rezultzdos financieros y por tenencia (incuyendo result por exposicidn a inflacion)

Impuesto A Las Ganandias

Resultado

VENTAS

389,809 =

258,800 -

200,000 -

150,000 =

180,000 =

58,809 -

2015 2816 2817

s

GASTOS TOTALES SOBRE VENTAS (%)

2015 2816 2817

[

IPG MEDIA BRANDS S.A.

311223015 31/12/2016 31122017
PUBLICADO PUBLICADO PUBLICADO
86 510 159623 255331

i i i

53 627 95 040 171747
32832 64533 3 534

704 206 3220

15 662 26245 41115

12 256 22185 35 875

i 175 244

5991 4597 19 341

1491 0 2544

i i i

4050 7894 5843
5415 12632 14303

Montos expresados en miles de Pesos Argentinos

RENTABILIDAD SOBRE VENTAS (%) m

2815 2816 2017
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Indices de Gestion

Fecha Balance 3113315 Y1 ME 10T

PUBLICADD PUBLICADD PUBLICADD
Liquidez Corriente 124 120 111
Fetiv L s

LIQUIDEZ SCCA {Acida) L4 120 111

' Comvieri

Jdet Conriiertus « B Camnisic)

Endeudamiznto 175 3131 558
Prasivoes Toeal f x bt

Endeudamiz=nto Activo Fijo 0.0 0.0 000
Pz Mo Comrinte [ Ba e Lo

Solvencia Patrimanial 0.27 0.26 018

4128175 A7 21146 s01ieal
Irmversiones De Bisnes De oo 2301 B3 172
Patrameria Rita | B de Ui
E0 40,46 274
626 794 560
012 020 017
Ratacion De Activos 040 052 047
Werstis f At
Ratacion Actiwa Fijo 4402

Wil f B o Ly

REMTABILIDAD 5fACTIVD 151 416 261

JUtiRckad Mot

EBITDA / PASIVO 0.0 0.2 042

|Facad arcE § Arerlicacicns | Gaal Finen gt e pararcia] | Pariavs Tolad

Ratacion De Creditos 060 068 072

Wil f Criaditen, pov anr

Ratacion De Inventari

i Bt L

PRESTAMOS PN, 000 000 000

PROSTARMIOS J (WVENTAS12] 000 0,00 0oo

Prirstamen | (et

miontos expresados en miles de Pesos Argentinos
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SITUACION ECONOMICA FINANCIERA Y PATRIMONIAL

Para el andlisis de la situacion econdmica financiera y patrimonial del cliente se utilizaron los Estados Contables

correspondientes a los ejercicios 2015; 2016 y 2017 (fecha de cierre 31/12).
Aclaraciones previas: Informacién auditada sin salvedades.

Principales indicadores

Econémicos:

- Segln se informa en la memoria correspondiente a los EECC 2017 el crecimiento sostenido que ha mostrado la
firma en los Gltimos afios (especialmente en los referidos a servicios digitales) se mantuvo en el ejercicio 2017 alcanzando la
facturacion un total de $255.331M versus $159.623M en ejercicio anterior evidenciandose un incremento del 60%.

- Pese a la mayor facturacion el costo directo incrementé del 59.5% al 67.3% su incidencia sobre las ventas mientras
que por su parte los gastos de estructura mantuvieron en torno al 30% su incidencia sobre los ingresos.

- Dentro de los gastos de estructura las erogaciones mas significativas fueron los gastos relacionados con el
personal e impuestos.

- En funcién de lo expuesto (principalmente mayor incidencia del costo directo) el resultado operativo se redujo
59% en valores absolutos y fue de $6.595M (2.6% s/ventas) en 2017 versus $16.153M (10.1% s/ventas) en el ejercicio anterior.
- La carga financiera se mantuvo muy reducida resultado poco significativa en relacién con el nivel de actividad.

- Se registraron ingresos diversos por $19.341M correspondientes principalmente a descuentos obtenidos por pago
anticipado.

- De acuerdo con lo explicado en los parrafos precedentes el resultado final fue de $14.303M (5.6% s/ventas) versus
$12.682M (7.9% s/ventas) en el ejercicio anterior evidenciandose un incremento del 13% en valores absolutos pero

reduciéndose en 2.3 puntos porcentuales en términos relativos a las ventas.

En resumen la compafiia presenté una adecuada performance econémica destacandose el mayor nivel de actividad aunque
debe mencionarse como un punto desfavorable la pérdida de rentabilidad a nivel operativo que generd el aumento del

costo directo.

Financieros:

- La liquidez corriente paso6 de 1.20 a 1.11 desmejorando pero manteniéndose dentro de pardmetros adecuados.

- El capital de trabajo crecid 6% respecto del ejercicio anterior alcanzando un total de $50.119M cifra que representd
el 20% de la facturacion y el 9% del activo.

- La exposicién financiera se mostré mas ajustada respecto del ejercicio anterior sin embargo se mantuvo dentro de
parametros adecuados superando por 36% los activos mas liquidos a las obligaciones comerciales corrientes.

- A diciembre 2017 no registraba deuda financiera.

- EL EBITDA representé sélo el 6% del pasivo corriente versus 9% en el ejercicio anterior.

En resumen la situacidn financiera a 12/2017 mostraba como factor de riesgo que el pasivo principalmente comercial se

concentraba en su talidad en el corto plazo resultando consecuentemente ajustada la relacién EBITDA/pasivo corriente.
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Patrimoniales:

- El resultado obtenido y la mesurada politica de distribucion de utilidades y honorarios permitié que el PN a
12/2017 se incrementara 31% y fuera de $83.161M versus $63.379M en el ejercicio anterior.

- Del total del PN sélo $7.198M corresponden a capital considerandose demasiado elevada la porcién del PN
susceptible de ser distribuida.

- La relacién PN/activo fijo resulté satisfactoria cubriéndose la totalidad del activo no corriente con PN.

- El activo se conformaba 78% por activo corriente siendo los créditos por ventas y las disponibilidades las
principales partidas.

- Debe mencionarse que el rubro bienes de uso mostré un incremento del 109% debido a mejoras sobre edificios de
terceros y la compra de muebles y Utiles que se justifican en la mudanza de sus oficinas.

- La estructura de financiamiento mostraba que el pasivo representaba el 85% del activo (79% en el ejercicio
anterior) siendo las obligaciones comerciales las principales fuentes de apalancamiento.

- El indicador de solvencia patrimonial pas6 de 0.26 a 0.17 desmejorando y manteniéndose dentro de parametros

ajustados.

En resumen la situacion patrimonial a 12/2017 presentaba como factores de riesgo una muy volatil conformacién del PN

reducido nivel de solvencia y elevado endeudamiento corriente.
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8.2 ANALISIS VERTICAL
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8.3 ANALISIS PATRIMONIAL

eriodos Analizados 15/2016/2017

atrimonial Activo Corriente y Pasivo Corriente
600.000.000
Solvencia 0,27 0,26 0,18
500.000.000
Patrimonio Neto sobre Activo 21% 21% 15%
400.000.000 ;
Endeudamiento corriente 3,75 3,81 5,58
300.000.000
Capital corriente 0,19 0,15 0,09
Activo no Cte sobre Activo 2% 5% 6% 200.000.000
Financiacion del activo no cte. 11,48 3,92 2,52 100.000.000
Deuda bancaria sobre Pasivo 0% 0% 0% _
2015 2016 2017
Deudas Comerciales sobre Pasivo 86% 88% 93% u Activo Corriente u Pasivo Corriente
Info dic-15 dic-16 dic-17 Estructura Patrimonial
600.000.000
Activo Corriente $ 210970258 | $ 288716761 |$  514.318.253 || 00-000.000
400.000.000
Activo no Corriente $ 3.938.706 | $ 16.167.144 | $ 33.042.508
300.000.000
Activo $ 214.908.964 | $ 304.883.905 | $ 547.360.761
200.000.000
Pasivo Corriente $ 169.688.506 | $§ 241.505.304 | $ 464.199.441 || 100.000.000
Pasivo no Corriente $ -1$ -1$ - 2015 2016 2017
(100.000.000)
Pasivo $ 169.688.506 | $ 241.505.304 | $ 464.199.441
(200.000.000)
Patrimonio Neto $ 45220458 | $  63.378.601 | § 83.161.320 “ Activo & Pasivo 4 Patrimonio Neto
Trends
Solvendia Endeudamiento corriente 025 Capital corriente
1,40 6,00 ,
1,20 5,00 0,20
1,00
4,00
0,15
0,80
3,00
0,60 0,10
2,00
0,40
; 0,05
1,00
0,20
0,00 -
0,00 - 0,00 - 2015 2016 2017
2015 2016 2017

Importes Expresados en Pesos
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8.4 ANALISIS DE RENTABILIDAD

2015/2016/2017

Resultado bruto sobre ventas

45,00%
40,00%
Rentabilidad de la inversién total 12,0% 20,0% 17.2%
35,00%
Rentabilidad ordinaria de la inversién 21,3% 32,7% 28,1% 30,00%
25,00%
Rentabilidad ordinaria sobre el activo 4,5% 6,8% 4,3% 20,00%
15,00%
Resultado bruto sobre ventas 38,0% 40,5% 32,7%
10,00%
Rentabilidad sobre Ventas 6,3% 7.9% 5,6% 5,00%
0,00%
Costo del financiamiento 0,1% 0,1% 0,1% 2015 2016 2017
Rentabilidad del capital 75.2% 176,2% 198,7% Estructurade Resultados
300.000.000
Info ic- ic-
dic-16 dic-17 250.000.000
200.000.000
Ventas $ 86509791 |$  159.623.329 | $  255.331.459
150.000.000 -
Costo de Ventas $ 53627323 |$  95.039.854 |$  171.747.403
100.000.000
Resultado del ejercicio $ 5415433 |$ 12681997 [ $  14.303.406
50.000.000 -
EBITDAVentas 0,12 0,14 0,10 o
2015 2016 2017
EBITDAIntereses 59,62 12374 108,92 & Ventas @ Costode Ventas & Resultado del ejercicio
Trends
Rentabilidad de la Inversiéon Rentabilidad sobre Ventas Rentabilidad Ordinaria s/Activos
25,0% 9,0% 8,0%
8.0% 7.0%
20,0% 7.0%
6,0%
6,0%
o
15,0% 5.0%
5,0%
4,0%
4,0%
9
10,0% 3.0% |
3,0%
2,0%
50% 2,0%
1,0% 1,0% -
0,0% 0,0% 0,0% -
2015 2016 2017 2015 2016 2017 2015 2016 2017

Importes Expresados en Pesos
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8.5 ANALISIS FINANCIERO

Periodos Analizados 2017

Analisis Financiero

Plazo Promedio de Pagos y Cobros

600
500
Liquidez corriente 1,24 1,20 1,11
400
Liquidez acida 1,24 1,20 1,11 || 300
200
Rotacion del pasivo corriente dias 526 413 497 100
Rotacion de las cuentas a cobrar 501 442 422 -
2015 2016 2017
Efecto Palanca 0,03 « Rotacion del pasivo corriente dias & Rotacion de las cuentas a cobrar
Info dic-15 dic-16 dic-17 600,000,000 Exposicién Financiera
500.000.000
Caja y Bancos 57.779.282 47.878.957 122.147.384 400.000.000
Creditos por ventas 143.745271 | 233.807.589 | 356.798.321 | 300.000.000
200.000.000
Deudas Comerciales 146.377.703 213.184.953 429.664.943
100.000.000
Deudas bancarias - - - -
2015 2016 2017
Deuda Financiera s/ P.Neto - - - u Caja y Créditos w Deudas Comerciales y Bancarias
Tren
Liquidez corriente Liquidez acida Efecto Palanca
2,00 2,00
1,80 1,80
1,60 1,60
1,40 1,40
1,20 i 1,20 -
1,00 1,00 -
0,80 0,80 -
0,60 0,60
0,40 0,40 -
0,20 0,20 -
2015 2016 2017 2015 2016 2017 2015 2016 2017
Ventas Compras
300.000.000 250.000.000
250.000.000 200.000.000
200.000.000
150.000.000
150.000.000 >
100.000.000
100.000.000
50.000.000 50.000.000
0 0 T T
2015 2016 2017 2015 2016 2017

Importes Expresados en Pesos

FIDELITAS ® 43/46



8.6 ANALISIS DE FLUJO DE FONDOS

ltado del ejercicio

Amortizaciones de Bienes de Uso

IPG MEDIA BRANDS S.A.

06.00

3.220.172,00

Depreciacion de Intangibles

Generacion interna de fondos

Variacion de créditos por ventas -50.062.318.00 -122.990.732.00
Variacidn de otros créditos 2.799.933.00 -27.872.971,00
Variacidn de Bienes de Cambio - -

Variacidn de otros activos corrientes -6.641.258.00 -2.102.273.00
Variacion de cuentas a pagar 66.807 250,00 216.479.990.00
Variacidn de deudas sociales 6.201.290,00 5.224.871.00
Variacidon de deudas fiscales -1.191.742,00 589.276,00

Variacién de otras deudas

Variacion de previsiones para contingencias

Ajuste

Flujo de fondos operativos netos

-8.498.527.00

87.251.739.00

AREADividendos pagados / Honorarios 5.476.146,00 5479.313.00
Aporte de capital | Ajustes AREA - -
Adquisicion de Bienes de Uso -6.493.501.00 -17.993.263.00

Flujo de fondos antes de la financiacion

Variacion de deudas financieras corrientes

-9.515.

74.737789.00

Variacion de deudas financieras no corrientes

Aumento o disminucion de caja

140000000 Evoluadnde Cap 80.000.000

1 70.000.000

£0.000.000

100000000 50.000.000

40000000 40,000,000

30.000.000

60000000 20.000.000

40000000 4 10.000.000

20000000 | ]
(10.000.000) 1

04 (20.000.000)

2015 2018 2017

Importes Exprezados en Pesos
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8.7 CALCULO DE CAPACIDAD DE CONTRATACION

Datos Estadisficos Niveles de Crédito tedricos s/Balance
Ventas Mensuales 21.277.621.6 5 S/Patrimonic Neto 2.898.005.7 S
Compras Mensuales 17.022.097 3 5 SiCapital de Trabajo 141465977 $
Modo de Cobro s/Balance 439 dias S/Activos Liquidos 11.850.112,9 $
Modo de Pago s/Balance 481 dias S/Varnables Combinadas 7.048 254 2 g
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8.8 SCORE DE BALANCE

5 Analiz
Expresado
por
Patnmonial
Solvencia ratio 0.21 1 Liquidez corriente ratic 1.15
Endeudamiento corriente ratio 4,86 1 Liquidez acida ratic 1.15 10
Capital corente % 12.2% 3 Rotacion del pasivo corriente dias dias 481 1
Activo no Cte sobre Activo % 5.2% 10 Rotacion de las cuentas a cobrar dias 439 1
Financiacion del activo no cte. ratio 421 10 Efecto Palanca

Deuda bancaria sobre Pasivo % 0.0% 10

Deudas Comerciales sobre Pasivo Gastos Financieros sobre Ventas

Gastos Comerciales sobre Ventas % 16.5%

Rentabilidad de |a inversidn total % 171% g Gastos Administracidn sobre Ventas % 14.0% g
Rentabilidad ordinaria de |a inversion % 28.3% 9 Gastos Totales sobre Ventas % 30.6%
Rentabilidad ordinaria sobre el active % 4.9% 2 Vida restante de Bienes de Uso afios 7
Resultado bruto sobre ventas % 35.5% 9 Rotacion de bienes de cambio dias - 10
Rentabilidad sobre Ventas % 6.3% 8 Rotacion del activo 0.47 1
Costo del financiamiento % 0.1% 10
Rentabilidad del capital % 174.6% 10
EBITDANentas %% 11.5% 5
EBITDA/Intereses % 105,23 10
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
| | |
Solvencia | ‘ | |
Endeudamiento corriente _ ‘ | |
Capial comente |

Activo no Cte sobre Activo

Financiacion del activo no cte.

Deuda bancaria sobre Pasivo

Deudas Comerciales sobre Pasivo = ‘ | |

Liquidez corriente

Liquidez acida

Rotacién del pasivo corriente dias

Rotacian de las cuentas a cobrar ‘ | |

Efecto Palanca

Rentabilidad de la inversidn total

Rentabilidad ordinaria de la inversion

Rentabilidad ordinaria sobre el activo i | | | | |

Resultado bruto sobre ventas

Rentatidarsobre Venias |

Costo del financiamiento

Rentabilidad del capital

EBITDAN entas | | |

EBITDA/Inter

Gastos Financieros scbre Vertas

Gastos Comerciales sobre Ventas

Gastos Administracidn sobre Ventas

Gastos Totales sobre Ventas

ida restante de Bienes de Uso J |

Rotacién de bienes de cambio

Rotacién del activo = ‘ | | | | | | |

u Average w Trend
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