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1.1 CALIFICACIÓN Y EVALUACIÓN  

 
 

 

Según políticas de calificación de PAN AMERICAN ENERGY LLC. SUC. ARGENTINA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.1

1.1.1

1.1.2

1.1.3

1.1.4

1.2

1.2.1

1.2.2

1.2.3

1.3

100%

3

0,490 0,727 0,727 0,963 0,963 1,200

2,000 1,500 1,500 1,000 1,000 0,500

0,900 1,200 1,200 1,500 1,500 1,800

0,200 0,267 0,267 0,333 0,333 0,400

0,020 0,073 0,073 0,127 0,127 0,180

0,030 0,087 0,087 0,143 0,143 0,200

23%

1 Cumplimiento Previsional y Fiscal 40 40

2 7 30

Resultado Final 3,1

100% 10,0% 1,0

Situación Económico-Financiera 23% 90,0% 2,1

Total Situación Económico-Financiero 7

CONDICIÓN

 CALIFICACIÓN ECONÓMICA FINANCIERA

% respecto al total Ponderación (%) Resultado

x

Calificación y Ponderación de la Reevaluación / Ampliación de Alcance

2.3.3

1,800

2,000 0,500

x

x

0,400

x

0,180

x

0,200

x

0,490 1,200

Total Cumplimiento Previsional e Impositivo 40

No Aplica

2. Situación Económico-Financiera

No cedió 

información

Tipo de Empresa Servicios Malo Regular Bueno Muy Bueno Excelente

54321

x

Como es su situación bancaria x

Presentación y pago del impuesto a los ingresos brutos

x

Presentación y pago del impuesto al valor agregado (I.V.A. F-731) x

Presentación y pago del impuesto a las ganancias (DDJJ y anticipos)

x

Como es su situación fiscal respecto de:

x

Presentación y pago de aportes y contribuciones F-931 x

Presentación y pago de ART. x

Presentación y pago de otras cargas sociales

No Aplica

No cumple / No 

posee / No cedio 

información         

(0)

Con irregularidades 

/ sin planes de 

regularización / 

cedió información 

parcial

(1)

No aplica por que 

contrata 

monotributistas.

(2)

Están inscriptos en 

moratorias, planes 

de pagos, etc. y 

paga

(3)

Se detectan caso 

de atraso 

puntuales 

(4)

No se detectan 

desvíos 

(5)

1. Cumplimiento de Obligaciones Previsionales e Impositivas

Como es su situación salarial y social respecto de:

Pago de sueldos y remuneraciones.

2.1.1

2.1.2

2.2.1

2.3.1

2.3.2

Puntaje Obtenido

0,900

0,200

0,020

0,030

Solvencia 

Endeudamiento

Índice de liquidez

Rentabilidad Bruta:

Rentabilidad Operativa

Rentabilidad Neta

1- Resumen Ejecutivo 
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1.2. CONCLUSIÓN FINAL  

 

 

 

 

Límite de Compra 

30% sobre ventas 
Ventas Balance Ventas post balance 

Ventas $ 5.513.136.796 $6.955.563.618 

Límite de compra $ 1.653.941.039 $2.086.669.085 

 

 

Potigian opera comercialmente en Argentina desde 1934, siendo una de las empresas más importantes en 

distribución mayorista de golosinas y cigarrillos. La sociedad comenzó a operar como tal en 1972 y en 2017 fue 

adquirida por Roberto Goldfarb, propietario -entre múltiples inversiones- del mayorista Diarco. Hoy en día Potigian 

cubre más de 1700 estaciones de servicio, 5500 kioscos y casi 1000 puntos de venta entre cadenas de retail, 

comedores y máquinas expendedoras. Cuenta con 261 empleados y 95 subcontratados. Sus accionistas al presente 

son ROBERTO JAIME GOLDFARB (95%) y ZULEMA ROTMAN (5%), los cuales no registran antecedentes comerciales a 

título personal que revistan gravedad. Opera en forma normal con los Bancos y abona correctamente sus cargas 

sociales. En el año 2018 fue objeto de 3 ejecuciones fiscales y un Juicio Ejecutivo en su contra. La empresa compartió 

un detalle de las causas judiciales pendientes (mayormente laborales). Existen cuestiones de ética corporativa 

vinculadas al proveedor (ver con área de gestión de proveedores). En cuanto a sus Balances, el ejercicio finalizado en 

febrero de 2018 indica que vendió $ 5 513 millones, un 46% más que el año anterior. Los costos crecieron en idéntica 

proporción, con lo cual finalizó el ejercicio con un superávit operativo de $ 44 millones (13% mayor al del ciclo 

anterior) y una utilidad final de $ 32 millones (12% mayor a la de 2017; incluye Otros Ingresos por $ 3 millones por 

descuentos por pronto pago). La rentabilidad sobre ventas pasó del 0.8% al 0.6%. Financieramente mantiene una 

ajustada Liquidez (1.02) y aceptable Capital de Trabajo ($ 8 millones). Patrimonialmente registra un perfil débil, con 

exigua Solvencia (0.13), notoriamente elevado nivel de Endeudamiento (7.64) y escasa capitalización del Patrimonio 

Neto. Las ventas post Balance fueron de $ 6 955 millones en los 12 meses posteriores al cierre, lo cual indicaría un 

leve retroceso en relación a la inflación del período. En conclusión, se trata de una empresa que ejerce un rol de 

liderazgo en su rubro y cuyos Socios son importantes inversores con rol de liderazgo en el mercado del Retail 

mayorista. Esto permite inferir que la empresa mantiene una posición estratégica en el mercado y que puede 

acceder a fondeo en caso de precisarlo. No se evidencian riesgos de corto plazo, pero vale aclarar que su perfil 

Patrimonial es muy débil y que opera con márgenes muy exiguos de Rentabilidad, con lo cual su perfil general podría 

cambiar drásticamente si cambian las condiciones del mercado en el que opera. 
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2.1 CONSTITUCIÓN / ESTATUS JURÍDICO / DOMICILIOS / TELÉFONOS / ESTATUTO  

Razón Social POTIGIAN GOLOSINAS S.A.C.I.F. e I. 

Cuit 30-54775125-2 

Domicilio Av. Regimiento de los Patricios 444, C.A.B.A. 

Teléfonos (11)4016-7693 

CODIGO C.L.A.E. 463300 / 463160 / 681098 / 524120 

Fecha de Contrato Social 17-07-1972 

Actividad 

Venta al por mayor de cigarrillos y productos de tabaco 
Venta al por mayor de chocolates, golosinas y productos para kioscos y 
polirrubros n.c.p., excepto cigarrillos 
Servicios inmobiliarios realizados por cuenta propia, con bienes urbanos 
propios o arrendados n.c.p. 
Servicios de playas de estacionamiento y garajes 

Forma Jurídica Sociedad Anónima 

Registro en I.G.J. Nº 44.666 

Fecha Ins. R.P.C. El 18/12/1972 

Duración Hasta el 18/12/2071 

Capital $ 400 000.00 (Fuente: Empresa) 

Cantidad Empleados 261 (Fuente: Empresa) 

Domicilio Legal Av. Regimiento de los Patricios 444, C.A.B.A. 

 

 

 
2.2 RESEÑA HISTÓRICA / GENERALIDADES 

“Desde 1934 Potigian es una de las empresas más importantes en distribución mayorista de Golosinas. Fue forjada por Agop 

Potigian en base a sólidos valores: esfuerzo, perseverancia y visión comercial. Desde 1997 som distribuidores exclusivos de 

MASSALIN PARTICULARES. Hoy, con la atención de más de 1700 Estaciones de servicio; 5500 Kioscos y casi 1000 puntos de 

venta entre cadenas de retail, comedores y expendedoras, Potigian Golosinas es símbolo de la distribución integral.” 

 

 

2- Datos Organizacionales  
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2.3 MISIÓN, VISIÓN Y VALORES 

“Nuestra misión es seguir creciendo, aportando ideas innovadoras que acompañen la transformación de este mercado.-“ 

 

 

 

2.4 INFORMACIÓN ADICIONAL / DATOS DE INTERÉS 

2.4.1 Certificado Fiscal para Contrataciones de la Administración Nacional 

Información no aportada.  

 

 

Locales 
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Certificado de Habilitación 
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2.4.2 Constancia de inscripción AFIP/IIBB / Ganancias etc.  
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2.5 MARCAS / PATENTES / LICENCIAS 

Tiene las marcas registradas Poti Club, Poticard, Potigian, Potigian Mayorista De Mayoristas, Potimarket Division Alimentos, 

Potinet Y Potipoints. 
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2.6 ORGANIGRAMA DE LA COMPAÑÍA 
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2.7 ESTRUCTURA SOCIETARIA Y VINCULACIONES 

2.7.1 Socios / Accionistas 

 
Nombre y Apellido / Razón Social Nacionalidad o País de Origen Tax ID % 

ROBERTO JAIME GOLDFARB Av. Figueroa Alcorta 3535 28 CABA 20-05098354-5 95 

ZULEMA ROTMAN Av. Figueroa Alcorta 3535 28 CABA 27-05867493-7 5 

 

Fuente: Empresa. 

 

2.7.2 Vinculaciones / Empresas Relacionadas 

No se detectó información.  

 

2.7.3 Directivos 

 

Nombre y Apellido Nacionalidad o País de Origen Tax ID Cargo 

ROBERTO JAIME GOLDFARB Argentino, Av. Figueroa Alcorta 3535 28 CABA 20-05098354-5 Presidente 

JAVIER VILELA Argentino, Virrey Loreto 2120 3 CABA 20-16090257-5 Vicepresidente 

FERNANDO HECTOR BURD Argentino, Hidalgo 324 5A CABA 23-14033600-9 Director 

PAOLA ROMINA FELICIOTTI Argentina, Conesa 2243 1C CABA 27-26140454-6 Directora 

 

 

Fuente: Empresa. 
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2.7.4 Antecedentes de Principales Directivos 

ROBERTO JAIME GOLDFARB 

 

 

JAVIER VILELA 
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FERNANDO HÉCTOR BURD 

 

 

 

 

PAOLA ROMINA FELICIOTTI 
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2.8 activos  

2.8.1 Inmuebles 

No se detectó información. 

 

2.8.2 Rodados 
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2.9 PUBLICACIONES OFICIALES 
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2.10 CERTIFICACIONES 

2.10.1 Certificaciones de Calidad 

No se detectó información.  

 

 

 

2.10.2 Distinciones Obtenidas 

No se detectó información.  

 

 

2.10.3 Programas de Responsabilidad Social Empresaria 

No se detectaron programas de responsabilidad social. 

 

 

 

2.11 EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO 

Año Personal Producción Personal Comercial Personal Administración Total del Personal 

2017 - - - 216 

2018 - - - 285 

2019 - - - 261 

 

Fuente: Empresa. 

 

 

 

2.12 EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL SUB- CONTRATADO 

 
Año Personal Producción Personal Comercial Personal Administración Total del Personal 

2017 - - - 115 

2018 - - - 97 

2019 - - - 95 

 

Fuente: Empresa. 
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3.1 PRODUCTOS/SERVICIOS Y ANTIGÚEDAD EN EL MERCADO  

Distribución 

 
 

Productos 

 

▪ Distribuidor Oficial de Massalin Particulares 

▪ Golosinas 

▪ Tarjetas telefónicas y de celulares 

▪ Artículos de perfumería 

▪ Insumos para estaciones de servicio 

▪ Varios / Novedades 

 

 

 

3.2 DETALLES Y EVOLUCIÓN DE COMPRAS Y VENTAS 

Mes Ventas ( montos sin impuestos) Compras (montos sin impuestos) Moneda 

Mar-18 533 419 467 519 841 858 Pesos Argentinos (ARS) 

Abr-18 485 535 709 426 886 269 Pesos Argentinos (ARS) 

May-18 522 175 834 458 466 914 Pesos Argentinos (ARS) 

Jun-18 507 153 662 415 402 746 Pesos Argentinos (ARS) 

Jul-18 537 761 395 483 861 465 Pesos Argentinos (ARS) 

Ago-18 559 984 579 495 350 862 Pesos Argentinos (ARS) 

Sep-18 528 939 357 464 860 853 Pesos Argentinos (ARS) 

Oct-18 614 416 467 640 764 862 Pesos Argentinos (ARS) 

Nov-18 655 422 143 582 519 782 Pesos Argentinos (ARS) 

Dic-18 687 727 679 554 026 738 Pesos Argentinos (ARS) 

Ene-19 671 007 777 609 653 553 Pesos Argentinos (ARS) 

Feb-19 652 019 549 643 832 621 Pesos Argentinos (ARS) 

Total 6 955 563 618 6 295 468 523 Pesos Argentinos (ARS) 

Fuente: Empresa.  

3- Situación Comercial 
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3.3 VENTAS A PAN AMERICAN ENERGY LLC SUC. ARGENTINA 

Información no aportada.  

 

 

3.4 COMPRAS ANUALES 

N° Fecha de Cierre Compras Moneda 

1 29/02/2016 2 142 928 063 Pesos Argentinos (ARS) 

2 28/02/2017 3 425 528 057 Pesos Argentinos (ARS) 

3 28/02/2018 4 972 056 677 Pesos Argentinos (ARS) 

 

Fuente: Empresa.  

 

 

 
3.5 PROVEEDORES 

N° Razón Social Nacionalidad  Tax ID 
Monto Anual 
de Compras 

Moneda 

1 Arcor SAIC 
Argentina, Av. F. S. Pagani 487 Arroyito 

Córdoba 
30-50279317-5 193 013 683 

Pesos Argentinos 
(ARS) 

2 
Mondelez Argentina 

S.A. 
Argentina, Colect. Panam Oeste 1804 

Buenos Aires 
30-50054262-0 245 008 461 

Pesos Argentinos 
(ARS) 

3 Massalin Particulares 
Argentina, Av. Pte. J.D. Perón 26950 Buenos 

Aires 
30-50111341-3 1 500 143 422 

Pesos Argentinos 
(ARS) 

 

 

Fuente: Empresa.  
 

 

 

3.6 CLIENTES 

N° Razón Social Nacionalidad  Tax ID 
Monto Anual 

de Ventas 
Moneda 

1 OPESSA 
Argentina, Macacha Guemes 515 

CABA 
30-67877449-5 211 079 793 

Pesos Argentinos 
(ARS) 

2 
Pan American Energy S.L. Suc. 

Argentina 
Argentina, Av. Leandro N. Alem 1180 

9 CABA 
30-69554247-6 313 807 966 

Pesos Argentinos 
(ARS) 

3 Deheza S.A.I.C.F.e I. Argentina, Av. R. S. Peña 788 2 CABA 30-51618667-0 153 250 607 
Pesos Argentinos 

(ARS) 

4 Farmacity S.A. Argentina, Av. Santa Fe 2755 1 CABA 30-69213874-7 14 251 599 
Pesos Argentinos 

(ARS) 

5 Pampa Energía S.A. Argentina, Maipú 1 CABA 30-52655265-9 132 518 075 
Pesos Argentinos 

(ARS) 

6 Trafigura Argentina S.A. Argentina, Juana Manso 205 7 CABA 30-70083497-9 33 746 566 
Pesos Argentinos 

(ARS) 

7 
Servicios Compass de 

Argentina S.A. 
Argentina, Av. E. Echeverría 1050 6 

Buenos Aires 
30-68250597-0 20 572 364 

Pesos Argentinos 
(ARS) 

 

Fuente: Empresa.  

 

 

 
 

  



 

 

POTIGIAN GOLOSINAS S.A.C.I.F. e I. 

 

FIDELITAS ®            36/67 

 

3.7 SEGUROS 

3.7.1 Registro de contratos con las ART 

Aseguradora: GALENO 

N° de contrato: 1543 

Desde: 01/07/1996 - Alta de afiliación 

Hasta: 31/10/2018 - Cambio de Aseguradora 

 

Aseguradora: ASOCIART 

N° de contrato: 4701567 

Desde: 01/11/2018 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: Afiliación vigente 

 

 

3.7.2 Contratos extinguidos por falta de pago 

No se registran contratos extinguidos por falta de pago. 

 

 

3.7.3 Otros Seguros contratados 

De acuerdo a lo informado por la empresa, la misma cuenta con las siguientes coberturas:  

 

 

N° Tipo de Seguro Compañía Aseguradora Nº Póliza Suma Asegurada Moneda 

1 Integral Comercio - Todo Riesgo Berkley International Seguros 8-767141 406 500 000 Pesos Argentinos (ARS) 

2 Integral Comercio - Estacionamiento Berkley International Seguros 21-308024 10 000 000 Pesos Argentinos (ARS) 

3 Robo Berkley International Seguros 11-27385 6 500 000 Pesos Argentinos (ARS) 

4 Transporte Mercaderías Berkley International Seguros 6-142101 1 500 000 Pesos Argentinos (ARS) 

5 Responsabilidad Civil Berkley International Seguros 23-17135 5 000 000 Pesos Argentinos (ARS) 

6 Flota Vehículos Seguros SURA S.A. 5060037 2 251 800 Pesos Argentinos (ARS) 
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No se detectó información sobre operaciones de importación / exportación concretados por la empresa en forma reciente.  

 

 

 

 

4- Comercio Exterior 
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5.1 CHEQUES RECHAZADOS 
 

Resumen Pendientes 

Rechazados Rechazos Def. Formales Rechazo Sin Fondos Cheques Abonados 

Cantidad Monto Cantidad Monto Cantidad Monto Cantidad Monto 

0 0 0 0 0 0 0 0 

 

 

 

5.2 CENTRAL DE DEUDORES 

 

Denominación del deudor Entidad Periodo Situación Monto 

Días 

de 

atras
o 

Obs 

POTIGIAN GOLOSINAS SACIF E I HSBC BANK ARGENTINA S.A. 05/19 1 31 145 N/A - 

POTIGIAN GOLOSINAS SACIF E I 
BANCO DE GALICIA Y BUENOS 

AIRES S.A.U. 
05/19 1 28 412 N/A - 

POTIGIAN GOLOSINAS SACIF E I BBVA BANCO FRANCES S.A. 05/19 1 13 573 N/A - 

POTIGIAN GOLOSINAS SACIF E I BANCO MACRO S.A. 05/19 1 806 N/A - 

POTIGIAN GOLOSINAS SACIF E I BANCO INDUSTRIAL S.A. 05/19 2 3 N/A - 

 

Cifras expresadas en miles de pesos. 

 

 

 

 

  

5- Situación Bancaria 
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1 Situación Normal (atraso hasta 30 días) 

2 Con Riesgo Potencial (atraso de 31 a 90 días) 

3 Con Problemas (atraso de 91 a 180 días) 

4 Con Alto Riesgo de Insolvencia (atraso de 181 a 365 días) 

5 Irrecuperable (atraso de más de 365 días) 

6 Irrecuperable por Disposición Técnica (Morosos de ex-entidades financieras, con atraso de más de 180 días) 

  B.C.R.A. no informa 
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Ante cualquier duda o error en la información, se señala que los derechos de rectificación, actualización, supresión, confidencialidad, 

deben ejercerse ante las entidades cedentes que sean parte en la relación jurídica a que se refiere. 
 

 

 

 

 
5.3 NIVEL DE ENDEUDAMIENTO INFORMADO 

 
N° Entidad Deuda Moneda 

1 Banco de Galicia y Buenos Aires S.A. N/I Pesos Argentinos (ARS) 

2 Banco Francés N/I Pesos Argentinos (ARS) 

3 Banco Macro S.A. N/I Pesos Argentinos (ARS) 

 

 

Fuente Empresa. 
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6.1 CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO (*) 

 
Encontrado como Tipo Fecha Juzgado Expediente Secretaria Actor 

POTIGIAN 
GOLOSINAS SACIF 

E I 

EJECUCION 
FISCAL 

2018 

JUZGADO FEDERAL 
DE EJECUCIONES 

FISCALES 
TRIBUTARIAS Nº 5 - 

46846/2018 SECRETARIA Nº 17 AFIP  

POTIGIAN 
GOLOSINAS SACIF 

E I 

EJECUCION 
FISCAL 

2018 

JUZGADO FEDERAL 
DE EJECUCIONES 

FISCALES 
TRIBUTARIAS Nº 5 - 

54347/2018 SECRETARIA Nº 17 AFIP  

POTIGIAN 
GOLOSINAS SACIF 

E I 

EJECUCION 
FISCAL 

2018 

JUZGADO FEDERAL 
DE EJECUCIONES 

FISCALES 
TRIBUTARIAS Nº 6 - 

81712/2018 SECRETARIA Nº 22 AFIP  

POTIGIAN 
GOLOSINAS 
S.A.C.I.F. E I. 

BENEFICIO DE 
LITIGAR SIN 

GASTO 
2018 

JUZGADO 
COMERCIAL 23 - 

019736/2018 SECRETARIA Nº 45 
LAYME 

GILAMITA 
BENITO 

POTIGIAN 
GOLOSINAS 
S.A.C.I.F. E I. 

JUICIO 
EJECUTIVO 

2018 
JUZGADO 

COMERCIAL 23 - 
019737/2018 SECRETARIA Nº 45 

LAYME 
GILAMITA 

BENITO 

  

6- Situación Judicial 
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POTIGIAN GOLOSINAS S.A.C.I.F. e I. 

 

FIDELITAS ®            44/67 
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6.2 CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDANTE (*) 

Encontrado 
como 

Tipo Fecha Juzgado Expediente Secretaria Demandado 

POTIGIAN 
GOLOSINAS 
S.A.C.I.F.I. 

ORDINARIO 2018 
JUZGADO 

COMERCIAL 11 - 
032639/2018 

SECRETARIA Nº 
21 

MANTICOP S.R.L. 

POTIGIAN 
GOLOSINAS 
S.A.C.I.F.I. 

JUICIO 
EJECUTIVO 

2015 
JUZGADO 

COMERCIAL 10 - 
022017/2015 

SECRETARIA Nº 
19 

AFR COMBUSTIBLES 
S.A. 

POTIGIAN 
GOLOSINAS 
S.A.C.I.F.I. 

JUICIO 
EJECUTIVO 

2015 
JUZGADO 

COMERCIAL 10 - 
017372/2015 

SECRETARIA Nº 
100 

VAZQUEZ MARIA DEL 
CARMEN 
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6.3 FISCALES Y PREVISIONALES 

6.3.1 Detalle de Inscripciones Fiscales 

Impuesto/Régimen registrado y fecha de alta 

SICORE-PREMIOS JUEGOS Y C.DEP - 434 06-2005 

IVA 03-1989 

SICORE-IMPTO.A LAS GANANCIAS - 78 01-2000 

SICORE-IMPTO.A LAS GANANCIAS - 160 05-2005 

GANANCIA MINIMA PRESUNTA 06-1999 

RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 742 01-2000 

RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 748 04-2005 

RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 754 02-2005 

RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL - 755 07-2010 

REG. SEG. SOCIAL EMPLEADOR 12-1972 

GANANCIAS SOCIEDADES 02-1973 

REG. INF. - PARTICIPACIONES SOCIETARIAS 01-2007 

REG. INF. - CITI - COMPRAS 01-2005 

REG. INF. - PRESENTACION DE ESTADOS CONTABLES EN FORMATO PDF 01-2010 

REG. INF. - REGIMEN INFORMATIVO DE COMPRAS Y VENTAS 01-2015 

BP-ACCIONES O PARTICIPACIONES 05-2003 

SICORE-IMPTO.AL VALOR AGREGADO - 493 01-2000 
 

Contribuyente no amparado en los beneficios INDUSTRIALES establecidos por Ley 22021 y sus modificatorias 22702 y 22973, a la fecha de 
emisión de la presente constancia. Esta constancia no da cuenta de la inscripción en el Impuesto sobre los Bienes Personales ni del 

Impuesto Exteriorización - Ley 26476, la cual de corresponder deberá solicitarse en la Dependencia donde se encuentra inscripta la referida. 

 

 

 

6.3.2 Informe Estado de Deudas por Provincia 

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudación de la Pcia. de Bs. As. 

Contribuyente 

Identificación: Contribuyente sin Deuda 

Situación actual: Categoría 0 
 

La información expuesta es la registrada al 01/07/2019 en las bases de datos de la Agencia de Recaudación de la Provincia de Buenos Aires, 

siendo la resultante de la sumatoria de las deudas asociadas al Impuesto Inmobiliario, a los Automotores, a las Embarcaciones Deportivas y 

a los Ingresos Brutos, respecto de la CUIT consultada. Para el cálculo de la deuda expuesta, se considera aquella con antigüedad mayor a 
los sesenta días. No se consideran aquellos sujetos que posean un único Inmueble Urbano Edificado con Valuación Fiscal menor a $50.000, 

quienes posean una deuda global menor a $500 o quienes posean un automotor de modelo inferior al año 2000. Para el caso del Impuesto 

sobre los Ingresos Brutos, sólo se consideran aquellos casos con Títulos Ejecutivos iniciados y aquellos con planes de pago caducos. En la 

categoría 4 se encuentran los contribuyentes con deudas en proceso de ejecución judicial como así también los planes de regularización de 

deuda judicial siempre que el mismo se encuentre caduco. 
 

 

La información expuesta es la registrada al 01/07/2019 en las bases de datos de la Agencia de Recaudación de la Provincia de Buenos Aires, 

siendo la resultante del grado de cumplimiento de presentación de declaraciones juradas que les corresponde efectuar en su actuación 

como agentes de recaudación en el régimen general de retención y en el régimen general de percepción del impuesto sobre los Ingresos 

Brutos. El cumplimiento se computa de manera conjunta por ambos regímenes de recaudación. En la categoría 4 se encuentran los agentes 

de recaudación con deudas en proceso de ejecución judicial provenientes de percepciones y retenciones no efectuadas, efectuadas y no 
ingresadas, intereses, accesorios, recargos y multas. Se incluyen dentro de esta categoría a quienes, habiendo realizado la adhesión a un 

régimen de regularización de deudas en proceso de ejecución judicial, el mismo se encuentre caduco. 

 

 

6.3.3 Embargos 

La firma no presento declaración jurada de embargo de bienes y valores (AFIP-ARBA). 

 

Agente de Recaudación 

Identificación: AGENTE SIN INCUMPLIMIENTO. 

Situación actual: Categoría 0 
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6.3.4 Otra información Fiscal o Previsional de Interés 

Resumen 06/2018 – 05/2019. Análisis efectuado en base a una muestra de nros. de CUIL relacionados con la empresa. 

 

 

 

POTIGIAN GOLOSINAS SACIF E I, no presenta sanciones laborales publicadas en el listado REPSAL vigente al 01/07/2019. 
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7.1 ANÁLISIS DE COMPLIANCE 

 

 

 

 

7- Compliance 

SEARCH CRITERIA 
Datos 

Consultados 
ROBERTO JAIME GOLDFARB  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold 

political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide; 

Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations. 

SEARCH CRITERIA 
Datos 

Consultados 
ZULEMA ROTMAN  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold 

political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide; 

Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations. 

SEARCH CRITERIA 
Datos 

Consultados 
JAVIER VILELA  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold 

political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide; 

Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations. 

SEARCH CRITERIA 
Datos 

Consultados 
FERNANDO HECTOR BURD  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold 

political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide; 

Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations. 
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7.2 INFORMACIÓN DE PRENSA 

De vender golosinas a facturar millones como cadena mayorista: la historia de Diarco 
Fuente: El Cronista Fecha: 15/06/2018 

Con distintos desafíos en cada unidad de negocio, el Grupo Goldfarb busca estar 
en constante movimiento. Cuáles son los rubros que mira y qué camino seguirá el 
consumo. 
Roberto Goldfarb vendió maderas, muebles, autopartes y se fundió dos veces. En 
los ’80 tuvo un local de golosinas en Caballito para independizarse del negocio de 
madera del padre. A partir de esa experiencia comenzó a comercializar productos 
para almaceneros a precios más baratos que los mayoristas incluso sin tener un 
local. Entonces fundó la cadena con un depósito en Villa Devoto como el primer 
autoservicio Diarco en 1981.  
A pesar de querer proyectar la imagen de Javier Vilela, el CEO, Goldfarb accede a 
hablar sobre el negocio del grupo en sus distintas unidades. La original, Diarco, es 
la más conocida por el público y la más mencionada debido al impulso de las cadenas mayoristas. Sin embargo, el dueño de la cadena 
afirma que el boom del formato no es tal: simplemente le está yendo mejor que a otras firmas del canal moderno que se encuentran en 
crisis evidentes. 
Según Kantar Worldpanel, el canal mayorista logró que el 47 por ciento de las familias lo visiten –en 2017– y sumó casi 500.000 nuevos 
clientes –en comparación con 2016. Esto significa que llegó a la penetración más alta de su historia. En el otro extremo se ubican los 
hipermercados, como el canal más impactado, ya que pierde participación en un mercado que se contrae año a año. Actualmente tiene el 
13,6 por ciento de participación en facturación de la canasta de consumo masivo, mientras que en 2015 tenía un 15,3 por ciento. 
“Diarco en marzo, en unidades, vendió 3 por ciento más que hace un año y en pesos no alcanzó a equiparar la facturación por la inflación”, 
explica el empresario sobre el cambio de consumo. El año pasado, la compañía facturó $ 11.000 millones. 
Roberto Goldfarb, fundador de la cadena mayorista Diarco. 
Según él, la gente pasó de la gaseosa al jugo en polvo, es decir que se compran alimentos más baratos pero la misma –o mayor– cantidad. 
“Eso me hace creer que cuando el gobierno dice que hay más gente trabajando es cierto, pero el poder adquisitivo cayó”, interpreta. El 
análisis no se presta a cuestionamientos: si se estabiliza la inflación la gente vuelve a la gaseosa y abandona el jugo, sentencia. 
¿Cuáles son las épocas que añora? No quiere decir que compara las ventas con las del gobierno anterior, ya que admite haber pasado 12 
años diciendo que se “estaban rifando las joyas de la abuela”, aunque tampoco cree que lo que se vive en la actualidad sea el hábito que 
llegó para quedarse. El e-commerce, la recuperación del poder adquisitivo y el reordenamiento de los costos impositivos son algunos 
aspectos que cambiarán la dinámica. En tanto, la urgencia está en resolver la problemática del comercio informal. “Mientras nosotros 
pagamos una tremenda carga impositiva a la redonda hay negocios que no se ponen blanca ni la camisa”, dice preocupado Goldfarb. 
En ese sentido, Goldfarb asegura que las cadenas se están preparando para volver a una operación más estable una vez que se asienten los 
cambios de hábito en el consumo. Por eso, hacia el futuro piensa en cómo transformar a las empresas para que se adapten a los 
requerimientos de la sociedad. Mientras tanto, a corto plazo la principal preocupación tiene que ver con los costos. “Estamos agregando 
alternativas en el mercado según los nuevos comportamientos”, dice Vilela. Sin embargo, aclara que la llegada de consumidores finales a 
los mayoristas no es tan importante para la cadena: representan un 15 por ciento de las ventas. 
Una de las nuevas estrategias es la presentación del formato de Diarco Barrio con el concepto de mayorista de proximidad. Estas 10 
tiendas, inauguradas en 2018 en CABA, cuentan con entre 300 y 500 m2 para acercar la propuesta de precio mayorista a los consumidores. 
En estos locales sí se ve una mayor presencia de consumidores finales y, si bien todavía están en una etapa de prueba, en la compañía 
aseguran que cumplen con las expectativas de venta y que por el momento todas las aperturas serán en la ciudad. 
Además de la expansión física, Goldfarb quiere potenciar el comercio electrónico. “Tenemos un acuerdo con MercadoLibre y queremos 
crecer con venta orgánica”, expresa, a pesar de que admite que en la Argentina la última milla resulta un obstáculo para las ventas 
digitales. Para resolver esa problemática la cadena ofrece el retiro en tienda, una opción usada por los consumidores. “Creo que el e-
commerce en la Argentina, tal como está dada la logística, va a ir por ahí”, analiza. 

SEARCH CRITERIA 
Datos 

Consultados 
PAOLA ROMINA FELICIOTTI  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who hold 

political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed worldwide; 

Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations. 
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Nuevos negocios 
En 2017 Goldfarb adquirió la distribuidora de cigarrillos y golosinas Potigian. La operación demoró un año y medio y se cerró en un año en 
el que el grupo tuvo mucho movimiento. El cariño de Goldfarb por el negocio de golosinas siempre mantuvo a su corazón cerca del sector, 
por eso consideró que era la oportunidad perfecta.  Además, la logística aceitada que posee la distribuidora que abastece a kioscos, 
autoservicios y estaciones de servicio de todo el país era un atractivo. “Compramos un sistema que es de excelencia en distribución y 
queremos incorporar más productos para atender a otros comercios como almacenes, supermercados y fiambrerías”, dice sobre los planes 
que tiene a partir de la compra de la marca que en 2017 alcanzó una facturación de $ 5000 millones. Como paso siguiente, el grupo tiene la 
intención de crecer con locales de venta al público con Potigian, pero solo con golosinas. 
En cambio, otras adquisiciones no fueron tan planificadas. “Algunos negocios cayeron como peludo de regalo, como La Gioconda”, dice 
sobre la fábrica de conservas que llegó a sus manos porque no tenían cómo pagar las compras anticipadas que habían hecho. “Nos dijeron 
que nos podían entregar la compañía y la recibimos”, recuerda sobre el proceso para sanear a la empresa de alimentos. 
La unidad de real estate comenzó como una necesidad para los locales de Diarco y se transformó en un negocio independiente que posee 
terrenos para oficinas, locales comerciales y, ahora, viviendas. “Soy un comprador compulsivo de propiedades”, bromea sobre el desarrollo 
de ZR. La firma dispone de tierras para construir de acuerdo con el nuevo código de la Ciudad por 300.000 m2 de viviendas y oficinas. La 
decisión de construir casas u oficinas dependerá de la locación, pero Goldfarb anticipa que probablemente lo primero que se inicie sea un 
edificio de departamentos para vivienda en Villa del Parque. “Notamos una mayor demanda a partir de la reactivación de la construcción”, 
afirma. El plan es que todas las tiendas sean propias –hoy, de las 52 de Diarco, solo siete son alquiladas. “La decisión no tiene que ver con 
que sean más rentables, porque se ahorra el alquiler pero hay una fuerte inversión inicial”. 
De hecho, a pesar de la profesionalización de la compañía, varias de las determinaciones tienen que ver con las decisiones de Goldfarb, 
como la venta de empresas: “Me han venido a ver pero no lo veo factible. No tengo ganas, esto es mi vida, ya no es una cuestión de dinero. 
Por dinero dejé de trabajar hace mucho”. 
Su espíritu emprendedor lo lleva a siempre buscar algo para hacer. “Cuando no tengo algún proyecto me aburro”, dice sobre lo que puede 
ser comprar una compañía, cambiar algo de alguna, diseñar nuevas sucursales, lanzar Diarco Barrio o desarrollar el e-commerce. “Siempre 
tengo que estar activo”, finaliza. 
Próximos objetivos 
Con esa actitud, busca alternativas para ingresar a nuevos negocios, aunque admite que le gusta lo que conoce, por lo que prefiere crecer 
en rubros donde ya opera. “No soy de esa clase de empresarios que compran y diversifican su cartera”, dice y menciona que todas las 
firmas del grupo están dentro del rubro alimenticio y comercial, salvo ZR que es un segmento que siempre le gustó. “La parte agropecuaria 
está fuera pero a lo mejor en algún momento se une”. Bajo la bandera de Zulagro, Goldfarb posee campos y está mirando adquisiciones 
este año. 
“El año pasado tuvimos un ritmo de compra demasiado intenso, por eso ahora estoy más tranquilo”, se sincera. Además de La Gioconda y 
Potigian el grupo compró terrenos para ZR con la expectativa de que el país aumente su calificación internacional. No sucedió, pero 
Goldfarb está “refeliz” con las adquisiciones porque “el sector de real estate está muy dinámico”. Entonces, las compras para el agro se 
debieron posponer hasta mediados de 2018. 
Este año ya inauguró 10 Diarco Barrio en la Ciudad de Buenos Aires. 
Además del segmento agrícola, el dueño de Diarco sostiene que las tres compañías comerciales –Diarco, Potigian y ZR– son las que tienen 
mayor potencial. “No creo que la compañía industrial tenga el mismo desarrollo ya que hay límites de producción y de consumo, trabas en 
el valor del dólar para la explotación, entre otros”, menciona. 
En el sector mayorista y supermercadista, considera que el mayor problema es la sobredimensión del mercado. “Mi empresa está 40 por 
ciento por encima de su propuesta de hace nueve años, ¿quién absorbe eso?”, se pregunta de manera retórica. La solución, para él, es que 
haya menos tiendas o más consumo. “Las grandes cadenas están sobredimensionadas por el consumo ficticio de los últimos 10 años”, 
opina y agrega que desacelerar ese proceso es muy difícil. 

 

Apellido en venta: el dilema de ponerle precio a la empresa de la familia 
Fuente: La Nación Fecha: 25/10/2017 

A la hora de valuar una compañía pesan tanto los lazos emocionales como el resultado económico que se puede lograr con una venta 
a primera impresión de cualquier mortal sobre aquel semejante que tiene entre sus bienes una participación en una empresa de familia se 
mide en millones. Esa lectura no es errónea, pero para el seno de aquellas familias empresarias que se debaten entre continuar o vender su 
empresa, el análisis es algo más intricando y no solo pasa por el dinero que puedan obtener a cambio. 
Para la especialista en empresas de familia, Cinthia Kaplun, estas compañías nacen como la posibilidad de ser instrumentos de 
supervivencia sin trabajar en relación de dependencia, y con el tiempo -y las reinversiones- se transforman en algo distinto. Ese algo 
distinto podría ser tomado como instrumento para quienes están dirigiéndola y trabajando en ella. Pero, para quienes no están en la 
dirección de la empresa, las acciones o porciones de capital que tienen de la sociedad se termina asemejando mucho más a un patrimonio. 
Ante ese panorama, la consultora agrega, "la diferencia entre ambos es nítida: para quien la empresa de familia es un instrumento, la 
prioridad será reinvertir los dividendos para mantener su desarrollo y lograr trascendencia. Por el contrario, para aquellos que solo 
signifique parte de su patrimonio, lo importante será lograr distribuir dividendos, lo más jugosos y lo antes posible, la inversión en estos 
casos debe generar un retorno más bien inmediato, de otro modo surge la posibilidad de vender", sostiene Kaplun. 
Valor emocional 
Muchas empresas han transitado la alfombra roja con la marcha nupcial de fondo que, los deposita en manos de su nuevo dueño. La 
expresión "vestir a la novia" encierra todas las características que debe reunir una compañía antes de prestarse a la venta, desde números 
en orden hasta contar con todos los empleados completamente en blanco. 
"Los objetivos contrapuestos entre los distintos accionistas, que pueden ser hermanos e incluso primos, generan muchas veces la postura 
de «si no hay dividendos, no me interesa mantener mi capital. Yo vendo»", señala Kaplun, como uno de los dramas más comunes en este 
tipo de empresas. 
Sin embargo, allí no termina todo, "sino que comienza otro tema: vender o litigar. Si pudiéramos reducir aún más este punto, las 
dificultades provienen de un par de preguntas: ¿Cómo valuar la empresa? y ¿cómo definir la forma de pago?", sostiene la especialista. 
Un largo camino al altar 
Para Esteban Tsariktsian, ex accionista de la distribuidora de cigarrillos y golosinas Potigian, que a comienzos de este año pasó a manos del 
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propietario del mayorista Diarco, Roberto Goldfarb, hacía muchos años que estaba el interés por desprendernos la compañía, después de 
intentos fallidos en concretar el traspaso generacional. "El primer intento de venta se frustró por el inicio de lo que fue el cepo al dólar. En 
la segunda etapa, mi mamá se enfermó y mi tío terminó accediendo a desprenderse de su parte, porque de lo contrario, corría riesgo la 
continuidad de toda la compañía", admite Tsariktsian que al momento de sellar el pasamos tenía el 50% de las acciones que heredó de su 
madre. 
"Tuve que volver de Punta del Este a último momento, en enero, para firmar todos los papeles por la transacción, en un proceso en el cual 
participamos 11 personas en las oficinas de Infupa, nuestro asesor. En este tipo de operaciones, el pago se hace por transferencia bancaria 
reportando todo ante la AFIP en simultáneo a la concreción de las firmas, y todo el proceso duró más de cuatro horas", explica el 
empresario que eligió a Goldfarb como comprador, porque compartía el mismo esquema y filosofía de empresa familiar que garantizaba la 
continuidad laboral de los miembros y empleados de Potigian. 
"Las empresas de familia, en general, no cotizan en Bolsa, no hay un mercado fluido de compra venta de paquetes accionarios (y menos 
aún cuando son minoritarios). Eso genera gran cantidad de opiniones, pero pocos acuerdos. Un tema es el precio, como medida de 
intercambio, en confrontación con el valor emocional", señala Kaplun y sigue: "El valor incluye el tiempo y la energía invertida, el tipo o 
nivel de vida que tuvo que seguirse e incluso los sueños proyectados hacia el mañana. Esto lleva a que para quien trabaja en la empresa, $ 
100 en acciones de la misma pueden significar mucho más que $ 100 en efectivo, y para quien está fuera de la organización ocurre lo 
contrario". 
"El proceso de venta que se desencadenó en el segundo intento duró tres años, porque hay dos grandes temas, primero los legales, dentro 
de lo que se puede o no hacer al querer venderla; y luego la parte fiscal", afirma el ex socio de Potigian Golosinas que, tras la operación, 
conserva los inmuebles de la firma ya que solo cedió la marca. 
"Hay muchos temas de por medio, como el acuerdo que teníamos con la tabacalera Massalin Particulares para la distribución de sus marcas 
de cigarrillos. A su vez, en el proceso se nos cayó un contrato de exclusividad y hubo que indemnizar a parte del personal. Como así 
también, cambió el margen con las tabacaleras, lo que generó un quebranto en muchas distribuidoras, ya que cayó el rendimiento hasta un 
50% y eso también modificó el valor de nuestra compañía. Por otro lado, tuvimos una compulsa con YPF para renovar un contrato, que por 
suerte conseguimos retener, pero no significó grandes cambios para los números de la empresa. Sin embargo, fue importante porque 
representó conservar el cliente que nos generaba cerca del 40% de los ingresos", repasa algunos pormenores de lo que significó 
desprenderse de una organización con 360 empleados y décadas de trayectoria en el rubro de la distribución mayorista de golosinas y 
cigarrillos. 
"La parte fiscal es otro de los puntos porque vivimos un proceso que no está terminado que, se denomina escisión, y consiste en separar los 
bienes de la marca", agrega Tsariktsian. 
Cuestión de pesos 
Para Kaplun, en cualquier caso, el verdadero tema de discusión cuando llega el momento de vender es cómo y en cuánto valuarán la firma. 
"Quien está afuera suele valuar su parte con el sobreprecio (o prima) del valor que le agrega la gestión de quien está adentro, que es 
casualmente, quien compra en muchos de los casos. Esto lleva al sinsentido que, a quien está adentro (y compra) se le pide el sobreprecio, 
que proviene de su propia participación en la gestión", explica y aclara, "por eso es tan difícil hablar de valuar una empresa de familia. 
Pensemos que, cuando por la empresa litigian las partes, además de analizar lo que a cada uno le corresponde, hay que pensar en lo que 
conviene a la empresa. Son muchas las oportunidades en que, por preocuparse por los derechos personales, sale derrotada la empresa (y la 
familia detrás). Por eso, siempre el primer paso es aceptar que una empresa de familia vale como instrumento y no como patrimonio". 
Ópticas diferentes 
Instrumento 
Aquellos que no solo son accionistas sino que participan de la gestión serán los primeros en poner por delante la transcendencia de la 
compañía familiar antes que la mera obtención de dividendos. 
Patrimonio 
Los accionistas de la empresa familiar que no tienen injerencia en el día a día, suelen reclamar un retorno de su participación constante y 
sonante, muchas veces poniendo en riesgo la continuidad de la firma. 
 

 

Fusiones y adquisiciones 
El dueño de Diarco compró la distribuidora de golosinas Potigian 
Fuente: Clarín Fecha: 19/01/2017 

Roberto Goldfarb entra en un nuevo rubro. También acaba de comprar un terreno para hacer oficinas. 
Roberto Goldfarb, el dueño de la cadena de supermercados mayoristas Diarco, adquirió la distribuidora de cigarrillos y golosinas Potigian, 
que atiende kioscos y locales de estaciones de servicio con una flota propia. El cierre de la operación -que agrega $ 3.000 millones a la 
facturación de $ 10.000 millones de Diarco- demoró un año y medio. 
Goldfarb seguirá utilizando la marca Potigian, que tiene 82 años, y quizá le sume algunos productos de Diarco, pero asegura que una 
compañía no tiene nada que ver con la otra, más allá de compartir el rubro. “Las dos empresas se van a mantener separadas. Una es un 
autoservicio mayorista de todo tipo de productos y Potigian es una distribuidora de cigarrillos (la más grande de Marlboro del país) y de 
golosinas y otros productos para kioscos. Atiende a 6.000 puntos de venta en Capital y las estaciones de servicio a nivel nacional”, contó 
este emprendedor de 69 años, con tres hijos que prefirieron dedicarse a otras actividades. Además, Potigian posee un centro de 
distribución, tres autoservicios y 300 empleados. 
A su vez, Diarco tiene 38 sucursales y este año abrirá cuatro más en Posadas, Calafate, Santiago del Estero y Cutralcó. Goldfarb también se 
dedica al rubro inmobiliario (acaba de comprar un lote en Belgrano y Tacuarí para hacer oficinas), producción (es dueño de la fábrica La 
Gioconda de envasado de frutas y dulces)y también al agro, en Catamarca y Santiago del Estero. 
Hacia adelante, Goldfarb sigue buscando expandirse. “Siempre hay que tener un proyecto. En distribución hay determinados rubros que 
están necesitados, como el de frío, que requiere una logística especial. Lo estamos mirando. Pero en este caso no hay nada para adquirir y 
lo armaré por mi cuenta”, asegura el empresario, que encara todo con fondos propios. 
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SITUACIÓN ECONÓMICA FINANCIERA Y PATRIMONIAL  

Para el análisis de la situación económica financiera y patrimonial del cliente se utilizaron los Estados Contables 

correspondientes a los ejercicios 2017 y 2018 (fecha de cierre 28.02). Información auditada sin salvedades. 

 

Principales indicadores:  

Económicos:    

- Las ventas del ejercicio cerrado en febrero del 2018 ascendieron a $ 5.513.137M exhibiendo un aumento interanual 

del 46% ($ 3.784.213M en 02.2017).   

- Pero como los costos directos ($ 4.930.691M) crecieron en idéntica proporción que la facturación el margen 

primario ($ 582.446M) reflejó la misma rentabilidad en términos de ventas del ejercicio previo (10.6%).  

- Por su parte los gastos de estructura aumentaron un 49% pasando de $ 362.034M (9.6% s/ventas) a $ 537.960M 

(9.7% s/ventas). El 91% de dicho monto corresponde a erogaciones comerciales entre las cuales prevalecen las efectuadas 

en impuestos tasas y contribuciones sueldos fletes y combustibles.  

- Consecuentemente la compañía alcanzó un superávit operativo de $ 44.485M (13% mayor al del ciclo anterior: $ 

39.248M 1% s/ventas) equivalente al 0.8% s/ventas que cubrió holgadamente la carga financiera del período ($ 5.162M 0.1% 

s/ventas). 

- Por último luego de imputar ingresos varios por $ 3.631M (0.1% s/ventas descuentos por pronto pago) y de deducir 

el cargo por el impuesto a las ganancias: $ 10.132M 0.2% s/ventas) la compañía alcanzó una utilidad final de $ 32.823M la 

cual resultó un 12% mayor a la obtenida en 02.2017 ($ 29.226M). Mientras la rentabilidad en función a la facturación pasó del 

0.8% al 0.6% en términos de patrimonio neto se redujo del 97.2% al 59%.  

 

En resumen la compañía mantuvo una aceptable gestión económica aunque con márgenes operativos y finales en términos 

de facturación levemente inferiores comparados con los obtenidos en febrero del 2017.  

 

 

Financieros: 

- A febrero del 2018 la liquidez se mantuvo estable en torno a 1.02 (acorde a la actividad desarrollada siempre 

dependiente de la realización del stock para poder afrontar los compromisos de corto plazo ya que la liquidez ácida se ubicó 

en 0.66) y el capital de trabajo aumentó su monto un 10% (pasando de $ 7.891M a $ 8.644M).  

- En tanto el indicador de exposición financiera se redujo de 0.77 a 0.59. 

- En tanto el EBIT ($ 44.485M) cubrió holgadamente la carga financiera del período               ($ 5.162M) y el Ebitda ($ 

64.750M versus $ 47.343 de 02.2017) representó 0.16 veces el total de compromisos a cancelar en el corto plazo ($ 

408.734M).  

 

En resumen la posición financiera a 02.2018 mostraba una liquidez ajustada, con aceptable capital de trabajo y una holgada 

cobertura de los intereses del ejercicio (de escasa relevancia en términos de facturación).   
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Patrimoniales:  

- Debido a la utilidad del ejercicio (neta del pago de honorarios a directores: $ 7.300M) el patrimonio neto ($ 

55.607M) reflejó un importante aumento interanual del 85%. El mismo es totalmente volátil. Los fondos propios financian el 

88% del activo no corriente cubriendo el restante 12% con recursos de terceros de largo plazo. 

- Los recursos propios ampliaron cinco puntos porcentuales de participación dentro del mix de financiación de la 

inversión total (del 7% en 02.2017 al 12% en 02.2018). 

- Mientras el activo total ($ 480.437M 87% corriente) aumentó un 11% interanual debido a mayores saldos del stock 

(31% del AT) y de los créditos con accionistas (7% del AT considerados no corrientes) el pasivo total ($ 424.830M 96% de 

corto plazo) creció un 6% impulsado fundamentalmente por préstamos bancarios de largo plazo (4% del PT) asumidos en el 

ejercicio. Las obligaciones comerciales representan el 86% del mismo.     

- Como consecuencia de las variaciones comentadas el nivel de endeudamiento disminuyó de 13.36 a 7.64. Si bien 

este valor aún se considera elevado debe mencionarse que el de naturaleza bancaria (0.33) es reducido dada la elevada 

participación de las obligaciones comerciales dentro de la composición del pasivo total (86%). 

- Por su parte la solvencia pasó del 0.07 a 0.13. 

 

En resumen el cuadro patrimonial a febrero del 2018 se considera debilitado por el elevado nivel de endeudamiento 

(aunque resultó sensiblemente menor al del ejercicio precedente y el 86% del mismo es de índole comercial) y la escasa 

capitalización del patrimonio neto. Como aspecto positivo debe mencionarse la adecuada estructura de financiación del 

activo fijo.    
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8.2 ANÁLISIS VERTICAL 
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8.3 ANÁLISIS PATRIMONIAL 
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8.4 ANÁLISIS DE RENTABILIDAD 
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8.5 ANÁLISIS FINANCIERO 
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8.6 ANÁLISIS DE FLUJO DE FONDOS 
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8.7 CÁLCULO DE CAPACIDAD DE CONTRATACIÓN 

 

 

  



 

 

POTIGIAN GOLOSINAS S.A.C.I.F. e I. 

 

FIDELITAS ®            67/67 

 

8.8 SCORE DE BALANCE 

 

 

 
 
 
 


