
 

NAPSE S.R.L. 

 

FIDELITAS ®            1/42 

 

 

 

NAPSE S.R.L. 

Informe realizado a pedido de PAN AMERICAN ENERGY S.L. SUC. ARGENTINA 

ARGENTINA 

Julio 2024 

 

 

Esta información es confidencial y de uso exclusivo de quien la solicita. Su finalidad es meramente 
orientativa en decisiones crediticias. No implica juicio de valor ni de solvencia de los informados. 

Su evaluación y las decisiones que el cliente tome son ajenas a Fidelitas. 

DOSSIER FIDELITAS 



 

NAPSE S.R.L. 

 

FIDELITAS ®            2/42 

 

1.1 CALIFICACIÓN Y EVALUACIÓN  

 
 

Según políticas de calificación de PAN AMERICAN ENERGY SL SUC. ARGENTINA 
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1.2. CONCLUSIÓN:  

 

 

 

 

LÍMITE DE COMPRA 
(30% sobre ventas) VENTAS BALANCE 

VENTAS POST-
BALANCE 

Ventas ARS 998 006 179 ARS 1 460 653 684 

Límite de compra ARS 299 401 853 ARS 438 196 105 

 

NAPSE S.R.L. es una empresa enfocada en proveer soluciones de negocios para el retail. Inició sus actividades 

en el año 1997 con domicilio legal en Florida, Provincia de Buenos Aires. Sus accionistas son: LINX SISTEMA E 

CONSULTORÍA (99%, Brasil) y LINX TELECOMUNICACIONES LTDA (1%, Brasil). Opera bajo normas de calidad 

ISO: 9001 (Sin Vigencia). Según el Form. 931 03/2024 cuenta con 40 empleados registrados. Tiene contrato 

vigente con LA SEGUNDA ART. Opera normalmente con el sistema financiero. No se registran cheques 

rechazados por Falta de Fondos. Según el Informe de Estado de Deuda de la Agencia de Recaudación de la 

Provincia de Buenos Aires es un contribuyente sin deuda. Se observan periodos sin presentación de Aportes y 

Contribuciones a la Seguridad Social. No presenta sanciones laborales publicadas en el listado REPSAL. No se 

registran embargos, Cuestiones de Integridad, Notas de Prensa Negativas ni Juicios comerciales como 

Demandado. 

Desde el punto de vista contable, el ejercicio cerrado a 12/2022 mostró una marginal performance económica, 

con caída de ventas (-12% variación interanual), disminución de Gastos de Estructura y de Costos Directos, 

registrando una casi nula ganancia final de 0.19% s/ventas vs la ahondada pérdida final de -24.49% s/ventas 

del ejercicio anterior. La situación Financiera y Patrimonial resultó debilitada, y si bien la caída del Pasivo y el 

incremento del PN afectaron positivamente a sus principales indicadores, dicho impacto no fue lo 

suficientemente contundente, continuando estos en valores poco saludables: el Indicador de Liquidez Corriente 

aumentó de 0.41 a 0.79, el Capital de Trabajo fue negativo, la Solvencia Patrimonial incrementó de 0.56 a 0.90 

y la capitalización resultó escasa, como contrapartida el Endeudamiento Corriente presentó una caída, 

ubicándose en valores bajos (pasó de  1.72 a 0.90). Las ventas post balance (12 meses) proyectan un 

incremento interanual del 45.36%.  

De acuerdo con los datos analizados, la compañía presenta una volátil situación económica, junto a una 

debilitada performance Financiera y Patrimonial, ante esto sugerimos operar con extrema cautela.  
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2.1 CONSTITUCIÓN / ESTATUS JURÍDICO / DOMICILIOS / TELÉFONOS/ ESTATUTO 

 

Razón Social NAPSE S.R.L. 

CUIT 30-69170362-9 

Domicilio ECHEVERRIA 1288, (1602), FLORIDA, BUENOS AIRES, ARGENTINA 

Posibles teléfonos 41100000 - 4513-1500  

Actividad 620100 - SERVICIOS DE CONSULTORES EN INFORMÁTICA Y 
SUMINISTROS DE PROGRAMAS DE INFORMÁTICA 
 

Forma Jurídica S.R.L. 
 

Fecha de Inscripción 16/09/1997 

Fecha de Contrato Social 01/07/1997 

Capital $ 12 000 

Patrimonio neto al 2022 $ 278 496 061 

Cantidad Empleados 40 (Fuente: Form. 931 03/2024) 

Domicilio Legal ECHEVERRIA 1288, (1602), FLORIDA, BUENOS AIRES, ARGENTINA 

Otros domicilios TUCUMAN 2692, (3000), SANTA FE, LITORAL 
AVENIDA SALVADOR MARÍA DEL CARRIL 3585 , (1419), CIUDAD 
AUTONOMA DE BUENOS AIRES, ARGENTINA 

 

 
  

2- Datos Organizacionales  
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2.2 RESEÑA HISTÓRICA / GENERALIDADES 

NAPSE es una empresa enfocada en proveer soluciones de negocios para el retail en general con soluciones 

adaptadas a verticales como Farma, y Oil& Gas & Convenience. Contamos con una suite de productos propios 

abonando al modelo de comercio unificado adaptadas para el B2C como el B2B. Nuestros Productos son: Bridge 

(Local y central) para la gestión y administración de ventas, stock y conciliación. Promo (Local y central) para la 

gestión dinámica de promociones y definición de programas de beneficios al cliente y fidelización. Vtol, para la 

validación en línea de medios de pago electrónicos. Fiscal Flow para la emisión de factura electrónica. Directos para 

la distribución de updates de Sw centralizado. 

Fuente: Empresa 

 

 

 

2.3 MISIÓN, VISIÓN Y VALORES 

No se detectó información.  

 

 

 

2.4 INFORMACIÓN ADICIONAL / DATOS DE INTERÉS 

 
Fuente: Empresa 
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2.4.1 Certificado Fiscal para Contrataciones de la Administración Nacional 

Información no proporcionada por la empresa.  

 

 

2.4.2 Constancia de inscripción AFIP/IIBB/Ganancias  
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Fuente: Empresa 
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2.5 MARCAS / PATENTES / LICENCIAS 

 

 

 

2.6 ORGANIGRAMA DE LA COMPAÑÍA 

 
Fuente: Empresa 
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2.7 ESTRUCTURA SOCIETARIA Y VINCULACIONES 

2.7.1 Socios / Accionistas 

Razón Social Nacionalidad/Pais Tax ID % 

LINX SISTEMA E CONSULTORÍA Brasil 35-20315602-1 99.00 

LINX TELECOMUNICACIONES LTDA Brasil 35-22008564-1 1.00 
Fuente: Empresa. 
 

 

2.7.2 Vinculaciones / Empresas Relacionadas 

N° Razón Social Nacionalidad/Pais Tax ID Tipo de Relación 

1 INX SISTEMAS E CONSULTORIA Brasil 35203156021 - 

2 NAPSE URUGUAY SAS Uruguay 219110220017 - 

3 NAPSE CHILE SA Chile 77802790-9 - 
Fuente: Empresa. 

 

 

 

2.7.3 Directivos 

Nombre y Apellido Nacionalidad/Pais Tax ID Cargo 

ROBSON SILVA DE FREITAS Brasil 23-95936004-9 Director 

MARTIN ARIEL MALIEVAC Argentina 20-24314537-7 Director 
Fuente: Empresa. 
 

 

2.7.4 Antecedentes de Principales Directivos 
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2.8 ACTIVOS  

2.8.1 Inmuebles 

No se detectó información.  

 

2.8.2 Rodados 

No se detectó información.  

 
 
2.9 PUBLICACIONES OFICIALES 

Provincia: BORA Fecha: 22/06/2021 
NAPSE SRL CUIT 30691703629 Por Reunion de Socios de fecha 06/04/2021 se resolvio: 1 Aceptar la renuncia de Cesar Luis 
Maria Etchebarne al cargo de Gerente Titular y 2 Designar un nuevo gerente: Martin Ariel MALIEVAC quien en el mismo acta 
acepto el cargo y constituyo domicilio especial en Venezuela 3158 piso 6 Villa Martelli Vicente Lopez Pcia Bs As Por lo que 
la Gerencia quedo integrada por Nestor Aldo Fernandez; Robson Silva de Freitas y Martin Ariel Malievac Autorizado segun 
instrumento publico Esc N 42 de fecha 16/06/2021 Reg N 1397 Romina Ivana Cerniello Matricula: 5242 CECBA e 22/06/2021 
N 42544/21 v 22/06/2021 

 
Provincia: NACION Fecha: 02/10/2020 
NAPSE S.R.L. CUIT 30-69170362-9. Por ReuniÃ³n de Socios del 17/02/2020 se aceptÃ³ la RENUNCIA de Carlos Horacio Anino 
Campana a su cargo de Gerente Titular Autorizado segÃºn instrumento pÃºblico Esc. NAº 47 de fecha 30/09/2020 Reg. NAº 
1397 Romina Ivana Cerniello - MatrÃ­cula: 5242 C.E.C.B.A. e. 02/10/2020 NA° 43454/20 v. 02/10/2020 

 
Provincia: NACION Fecha: 02/10/2020 
NAPSE S.R.L. CUIT 30-69170362-9. Por Reunion de Socios del 17/02/2020 se acepto la RENUNCIA de Carlos Horacio Anino 
Campana a su cargo de Gerente Titular Autorizado segun instrumento publico Esc. Nº 47 de fecha 30/09/2020 Reg. Nº 1397 
Romina Ivana Cerniello - Matricula: 5242 C.E.C.B.A. e. 02/10/2020 N° 43454/20 v. 02/10/2020 

 



 

 

NAPSE S.R.L. 

 

FIDELITAS ®            16/42 

 

Provincia: CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES Fecha: 13/08/2018 
SYNTHESIS INFORMATION TECHNOLOGY S.R.L. Por Reunion de Socios del 18/07/2018 se resolvio modificar la 
denominacion social de ?SYNTHESIS INFORMATION TECHNOLOGY S.R.L.? por ?NAPSE S.R.L.? y reformar la clausula primera 
del Contrato Social Autorizado segun instrumento publico Esc. Nº 111 de fecha 09/08/2018 Reg. Nº 1397 Romina Ivana 
Cerniello - Matricula: 5242 C.E.C.B.A. e. 13/08/2018 N° 58228/18 v. 13/08/2018 

 
Provincia: BOLETIN OFICIAL DE LA REPUBLICA ARGENTINA Fecha: 19/09/2016 
SYNTHESIS INFORMATION TECHNOLOGY S.A. Por Escritura Nº 165 del 8/9/2016, Folio 683 Registro Notarial Nº 1397 
C.A.B.A. se transcribio el Acta de Asamblea General Ordinaria y Extraordinaria Unanime del 29/7/2016 que obra a fojas 43 
del Libro Actas de Asambleas Nº 1 rubricado en I.G.J. el 26/3/1998 bajo el Nº 22725-98, en la que se resolvio: 1) Aumentar 
el Capital Social de la suma de $ 12.000 a $ 8.120.000. 2) Aprobar el Balance Especial de Transformacion al 30/6/2016. 3) 
TRANSFORMAR la sociedad de su tipo actual SOCIEDAD ANONIMA al de SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA.- Se 
aprobo el estatuto de SYNTHESIS INFORMATION TECHNOLOGY S.R.L.- No existe incorporacion ni retiro de socios, por lo que 
continuan Carlos Horacio ANINO CAMPANA, argentino, 15/10/1956, casado, DNI 12.425.047, C.U.I.T. 20-12425047-2, 
Licenciado en Analisis de Sistemas, domicilio Echeverria 1288, Florida, partido de Vicente Lopez, pcia. de Bs. As.; y Nilda 
Viviana BARBER, argentina, 03/09/1961, casada, DNI 14.887.917, C.U.I.T. 27-14887917-1, Licenciada en Relaciones del 
Trabajo, domicilio Echeverria 1288, Florida, partido de Vicente Lopez, pcia. de Bs. As.- Capital: $ 8.120.000.- Se mantiene 
identica proporcion en la participacion de los socios que la existente en la actual S. A.- Objeto Social: La sociedad tiene por 
objeto dedicarse por cuenta propia, de terceros y/o asociada a terceros, en el ambito de toda la Republica Argentina y/o en 
el extranjero, a las siguientes actividades: COMERCIAL - INDUSTRIAL - INMOBILIARIA: Desarrollo, compra, venta, importacion, 
exportacion, distribucion, y edicion de programas de computacion, y sus respectivos manuales didacticos.- Desarrollo, 
compra, venta, importacion, exportacion, distribucion de libros y manuales didacticos de computacion.- Cursos de 
computacion, programacion, asesoramiento, analisis, consulta, investigacion e instalacion de sistemas de computacion e 
informacion, transmisiones de datos y el servicio de procesamiento de datos.- Compra, venta, importacion, exportacion, 
distribucion, alquiler y leasing de equipos de computacion, materiales, mercaderias y productos terminados, relacionados 
con dichos equipos.- Compra, venta, alquiler, arrendamiento de inmuebles.- Cuando la indole de la materia lo requiera se 
contara con profesionales con titulo habilitante. A tales fines la sociedad tiene plena capacidad juridica para adquirir 
derechos, contraer obligaciones y ejercer todos los actos que no sean prohibidos por las leyes o por este estatuto.- 
Modificaciones relativas a alguno de los datos que refiere el Art. 10 ap. A, puntos 4 a 10, Ley 19.550: solamente los de los 
puntos 8 y 9 de dicha norma: La administracion y representacion de la sociedad estara a cargo de uno o mas gerentes que 
podran ser socios o no de la sociedad, los que ejerceran la gerencia en forma individual e indistinta por el termino de duracion 
de la sociedad.- Se designo como Gerentes a: Carlos Horacio Anino Campana, Nilda Viviana Barber, y Nestor Aldo Fernandez 
(D.N.I. 11.959.111), quienes aceptaron los cargos y constituyeron domicilio en la sede social que se mantiene en Avenida 
Salvador Maria del Carril 3585, cuarto piso, C.A.B.A.- Autorizado segun instrumento publico Esc. Nº 165 de fecha 08/09/2016 
Reg. Nº 1397 Romina Ivana Cerniello - Matricula: 5242 C.E.C.B.A. 

 
 
 
 
OTRAS PUBLICACIONES 

Antonio Rivero de Napse: En este viaje hacia el futuro del retail destaca el comercio unificado 
Fecha: 13/03/2024 Fuente: produ.com 
Para Antonio Rivero, director general de Napse, la aceleración en el desarrollo de nuevas tecnologías registrada en el último 
tiempo y la aparición de innovadoras herramientas y soluciones orientadas a mejorar la experiencia del consumidor están 
marcando un momento bisagra para el segmento. En el panorama en constante evolución del comercio minorista, las 
demandas contradictorias crean un equilibrio tenso entre el servicio al cliente y los costos operativos. El consumidor 
contemporáneo, con un apetito insaciable por la gratificación instantánea, espera que los estantes de las tiendas estén 
constantemente abastecidos y que los pedidos en línea se materialicen en la puerta de su casa en uno o dos días, lo que 
ejerce una presión extrema sobre los almacenes minoristas. “En el sector retail, como sucede en otros, la venta en línea ha 
cambiado definitivamente hábitos, conceptos, así como el valor de la oferta y la demanda” Rivero. El directivo explica que 
actualmente las grandes cadenas amplían los puntos de venta, las nuevas tecnologías y el contacto directo con el cliente son 
canales a explotar; ya que el cliente es social y está más informado, lo que lo hace exigente ante el valor, el costo y la 
accesibilidad. “El consumidor es insaciable y ama la inmediatez” agregó. Los gigantes del comercio electrónico y el auge 
repentino de las compras en línea han remodelado las expectativas de los consumidores. Esperar pacientemente las entregas 
se ha vuelto anticuado. Hoy en día, los consumidores esperan inmediatez, donde la “rapidez” ya no es un diferenciador sino 
una obligación. 
Uno de los puntos más relevantes de la digitalización del retail está en la automatización de todos los procesos en la cadena 
de suministro en toda la cadena productiva, todo esto con apoyo de la inteligencia artificial. “Una tendencia de futuro para la 
que habrás de estar preparado. La aplicación de la inteligencia artificial en diferentes esferas de este sector es ya algo 
tangible. Y conceptos como metaverso o realidad aumentada y realidad virtual nos resultan cada vez más familiares” dijo 
Rivero. Según el 16.º Estudio Anual Global de Compradores de Zebra, el 85% de los consumidores aseguran estar satisfechos 
con su experiencia en la tienda, un aumento del 9% respecto al año pasado. Sin embargo, el 78% de los compradores también 
prefiere una fusión fluida de compras en la tienda y en línea. Antonio Rivero destaca que en el caso de la cadena de suministro, 
la inteligencia artificial permite detalles y precisiones de entrega y en materia del inventario. Sin embargo, uno de los grandes 
retos tecnológicos a enfrentar por el retail es la experiencia de compra con los clientes, quienes deben sentirse maravillados 
en cada momento y cada vez más. “En este viaje hacia el futuro del retail destaca entonces una estrategia fundamental: el 
Comercio Unificado. La tecnología no solo está cambiando la forma en que compramos, sino también la manera en que 
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esperamos interactuar con las marcas. El Comercio Unificado consiste en brindar una experiencia coherente en todos los 
canales, ya sea en la tienda física o en línea y hoy no es solo una estrategia, es una necesidad para sobrevivir en un entorno 
minorista donde la frontera entre canales se desvanece rápidamente” agregó Rivero. Según información de Euromonitor 
International, hoy, el 64% de la población mundial es usuaria de Internet y se espera que aquellos que compran a través de 
Internet generen una facturación anual de US$11 mil mdd durante este año. Las oportunidades para los retailers se 
manifiestan cada vez más. De acuerdo con el director general de Napse, pronto existirán mundos virtuales en los que podrás 
exponer tus productos y servicios. Las marcas, asimismo, tendrán una oportunidad única para realizar ventas en cualquier 
lugar y momento. Rivero menciona que los retailers deben elevar constantemente las experiencias en las tiendas y garantizar 
la permanencia e incrementar las sensaciones por vivir los productos y servicios. Por último, destaca que la desaparición del 
dinero en efectivo es una tendencia que cada vez está más avanzada a nivel mundial, importante reto en México implementar 
métodos de pago y de ventas sin contacto. “Hoy en día, cualquier punto de venta admite pagar con tarjeta, así como hacerlo 
con otros dispositivos como tablets, teléfonos móviles o relojes inteligentes, lo que facilita y aumenta las ventas, por lo que 
México debe apostar por esta tendencia y el retail ayudar a sus clientes a confiar en los métodos de pago a través del uso de 
tecnología” concluyó Rivero. 

 
Ecommerce: cuándo es buen momento para emprender 
Fecha: 01/11/2023 Fuente: tradeyretail.com 
Siempre hay desafíos coyunturales, pero el emprendedor apunta a mirar más allá del escenario adverso. Según el estudio de 
la Cámara Argentina de Comercio Electrónico y Kantar, las ventas a través de canales virtuales en el país crecieron en los 
primeros 6 meses del año un 125% en facturación y un 12% en unidades. En paralelo, un informe detectó que existen 1,6 
millones de emprendimientos en todo el territorio nacional, que generan nada menos que el 70% del empleo formal. La 
Asociación de Emprendedores de Argentina (ASEA), afirma por su parte que la cifra tiende a crecer. Los datos simplifican la 
respuesta a la pregunta que se planteó en el título: es un buen momento para emprender en e-Commerce en el país. Sin 
embargo, esto abre un nuevo cuestionamiento: ¿De qué manera minimizar los riesgos? En principio, siguiendo estos cinco 
consejos: 1- La experiencia es lo primero. Los consumidores quieren comprar por el canal que les resulte más cómodo en 
cada momento y, sin importar cuál sea el que elijan, necesitan mantener una experiencia coherente, fluida, ágil y flexible. No 
se trata de un tema menor: según datos recogidos por Napse, el 85% de los clientes inician un proceso de compra en un canal 
y lo culminan en otro. Dos conceptos que han cobrado especial relevancia en este sentido son la omnicanalidad y el comercio 
unificado. “Mientras que la omnicanalidad se centra en ofrecer una experiencia al cliente integrada y coherente 
independientemente del canal de ventas elegido para que haya una comunicación sin fisuras, el comercio unificado busca la 
interacción perfecta entre todos los aspectos del comercio en una única plataforma. Ambas estrategias son importantes 
para los minoristas, y a menudo se implementan conjuntamente para maximizar la eficiencia y el servicio al consumidor”, 
indica Martín Malievac, Director de Investigación y desarrollo de Napse. 2- El valor de sentirse único. No todas las personas 
quieren lo mismo de la misma forma. Generar promociones altamente personalizadas y centradas en las necesidades de 
cada cliente, no sólo impulsa las ventas, sino que también mejora la satisfacción general del consumidor e incrementa la 
rentabilidad del negocio. “Hoy, uno de los mayores valores de la tecnología aplicada al retail es la posibilidad de personalizar 
al máximo la experiencia de compra para cada usuario. Esto genera relevancia para el cliente, lo cual se traduce en lealtad 
hacia la marca”, añade Malievac. 3- Flexibilidad para un mundo cambiante. La diversificación de medios de pago es otro 
aspecto clave muy valorado por los consumidores, en especial si está apoyada en la estrategia omnicanal: pocas cosas más 
frustrantes que realizar toda una operación y no poder concluirla por no disponer de alguno de los medios de pago que se 
aceptan. 4- El foco en la gestión. El comercio electrónico genera una infinidad de datos que permiten a las organizaciones 
trabajar sobre la idea de mejora continua. Desde el análisis de los niveles de inventario para que los productos lleguen siempre 
en tiempo y forma hasta los tiempos de respuesta de los diferentes canales para evaluar si están a la altura de las exigencias 
de los consumidores. 5- Nunca dejar de explorar. Las innovaciones emergentes pueden impulsar nuestra propuesta. Por 
ejemplo, la inteligencia artificial (IA) es una aliada perfecta para definir perfiles de usuarios y llevar así la personalización y la 
experiencia del cliente a nuevos niveles. “Las herramientas tecnológicas adecuadas constituyen un factor clave para que el 
emprendedor pueda dedicarse a hacer lo que mejor sabe -idear proyectos, desarrollar y lanzar productos-, con la tranquilidad 
de que tendrá por detrás sitios sólidos, robustos, que brindan una buena experiencia de comercio electrónico omnicanal y 
unificado y con todas las facilidades y los medios de pago que el usuario necesita para sentirse cómodo. Esto cobra especial 
relevancia en fechas como el CyberMonday, en las cuales el volumen de compras se incrementa notablemente. En estas 
instancias, la tecnología se vuelve una aliada fundamental para garantizar la excelencia en la operatividad del negocio”, 
concluye el ejecutivo de Napse. En conclusión: siempre es un buen momento para emprender. En especial cuando contamos 
con los conocimientos y las herramientas adecuadas que nos ayuden a incrementar las probabilidades de éxito. 

 
Se requiere “voluntad” para mayor adopción de medios de pago digitales: Napse 
Fecha: 19/10/2023 Fuente: jornada.com.mx 
Ciudad de México. Una mayor adopción de medios de pago digitales por parte de la población será posible siempre y cuando 
empresas y autoridades junten “estrategias y voluntades”, afirmó Napse, una firma especializada en desarrollar soluciones 
digitales. Lo anterior no solamente significará una reducción en el uso de dinero en efectivo en México, sino que también las 
empresas lograrán realizar mayores ventas, toda vez que los medios de pago son “la pinza final” para que los consumidores 
realicen una compra, dijo en conferencia Omar Murgueza, director comercial de Napse. “Probablemente, en los próximos 10 
años las terminales punto de venta van a irse a la alacena en varios comercios… Se debe promover que pagar sea placentero 
para los clientes… A fin de cuentas, las formas de pagar es la pinza para cerrar las ventas”, indicó. Murgueza señaló que 
“definitivamente” el uso de dinero en efectivo en México tenderá a desaparecer, pero el saber cuándo, es el principal reto, ya 
que en la actualidad más del 90 por ciento de las transacciones se hacen con dinero físico. Puntualizó que los medios de 
pago también tienen que generar confianza entre los consumidores, algo que hasta este momento no se ha logrado, pues 
“solo hace falta ver las filas qué hay en los cajeros automáticos cada 15 días, con todo y el riesgo que conlleva cargar dinero 
en efectivo, entonces también es un tema de confianza”. “Tenemos que dar confianza y que también haya un beneficio por 
comprar con sus tarjetas y los medios digitales, que el consumidor se beneficie y también el receptor del pago, pues una de 
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las cosas que no medimos es el costo del efectivo, aunque usar una terminal tenga un costo de tres por ciento de la 
transacción, es más costoso transportar dinero en efectivo. Los medios de transporte en México ya se pagan con tarjeta, por 
ello los beneficios de los pagos digitales son elementales”, destacó Murgueza. Ejemplificó que, una de las instituciones que 
han entendido los beneficios que conllevan los medios de pago electrónicos o el nulo uso de efectivo es el Banco del Bienestar 
por medio de sus tarjetas, pues las autoridades dispersan la totalidad de los recursos de los programas sociales por estos 
medios. Incluso, facilitar los pagos involucra una mayor recaudación de recursos para el Estado “y el avance es muy 
significativo”. Según Napse, en los próximos dos años el número de transacciones móviles por medio de dispositivos 
celulares se duplicará a nivel mundial, y en Latinoamérica, el crecimiento de este tipo de operaciones será de hasta 400 por 
ciento. “Vamos en buen camino (con la adopción de pagos digitales), se está pavimentando el camino, y quizá próximamente 
más del 30 por ciento de los pagos se harán de esta forma”, sostuvo Murgueza. Comercio electrónico y tiendas fijas deben ir 
de la mano. Por otra parte, la empresa expuso que, en lo que va del año, las compras por medio de comercio electrónico han 
crecido en promedio 12 por ciento e incluso hay empresas en las que el 30 por ciento de sus ventas anuales se hacen por 
medios digitales en los últimos tres meses del año. Pese a ello, las empresas que logren hiperpersonalizar las experiencias 
de compra y las que logren llevar a los clientes a sus tiendas físicas a vivir nuevas formas de adquirir algún bien o algún 
servicios serán las que sobrevivirán. Previo a la pandemia, el tres por ciento de las ventas provenían del comercio electrónico, 
y tras la crisis sanitaria, representan entre el 13 y el 15 por ciento de la facturación, de ahí la importancia de sobrevivir en el 
mundo digital y físico. 

 
 
 
2.10 CERTIFICACIONES 

2.10.1 Certificaciones de Calidad 

N° Certificado Expedido por Fecha Emisión Fecha Vencimiento 

1 ISO 9001 Bureau Veritas 30/04/2020 16/06/2024 
Fuente: Empresa. 
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Fuente: Empresa 
2.10.2 Distinciones Obtenidas 

No se detectó información.  

 

 

2.10.3 Programas de Responsabilidad Social Empresaria 

No se detectaron programas de responsabilidad social. 

 

 

 

2.11 EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO 

Año Personal Producción Personal Comercial Personal Administración Total 

2022 46 1 4 51 

2023 37 1 4 42 

2024 34 1 4 39 
Fuente: Empresa. 
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Fuente: Empresa 

 

 

 

2.12 EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL SUB- CONTRATADO 

No se detectó información. 
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3.1 PRODUCTOS/SERVICIOS Y ANTIGÚEDAD EN EL MERCADO  

 

 

 

 
Fuente: Empresa 

 

 

3.2 DETALLES Y EVOLUCIÓN DE COMPRAS Y VENTAS 

Mes Ventas (montos sin impuestos) Compras (montos sin impuestos) Moneda 
Enero 2023  $ 145 220 015 $ 21 566 659 ARS 

Febrero 2023 $ 237 349 993 $ 24 364 742 ARS 
Marzo 2023 $ 287 489 965 $ 17 245 299 ARS 
Abril 2023  $ 55 217 199 $ 24 575 932 ARS 
Mayo 2023 $ 69 616 043 $ 25 713 466 ARS 
Junio 2023 $ 66 999 959 $ 35 968 021 ARS 
Julio 2023 $ 77501 945 $ 22 015 684 ARS 

Agosto 2023 $ 95 698 959 $ 45 922 718 ARS 
Septiembre 2023 $ 52 581 596 $ 29 888 728 ARS 

Octubre 2023 $ 104 669 437 $ 53 600 946 ARS 
Noviembre 2023 $ 103 458 822 $ 48 683 290 ARS 
Diciembre 2023 $ 164 849 751 $ 74 226 130 ARS 

Total: $ 1 460 653 684 $ 423 771 615 ARS 
Fuente: Empresa.  
 
 
 
3.3 VENTAS A PAN AMERICAN ENERGY S.L. SUC. ARGENTINA 

Mes / Año Ventas (montos sin impuestos) Moneda 
2023 $ 197 351 740 ARS 
2024 $ 105 413 435 ARS 

Fuente: Empresa 

3- Situación Comercial 
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3.4 PROVEEDORES 

No se detectó información. 
 

 

 

3.5 CLIENTES 

N° 
Nombre y Apellido - 

Razón Social 
Nacionalidad o 
País de Destino 

Tax ID 
Monto Anual 

de Ventas 
Moneda 

1 LIVERPOOL México SLI8007013R7 $ 2 522 296 USD 

2 YPF S.A. Argentina 30-54668997-9 $ 731 668 USD 

3 TIENDAS CHEDRAUI S.A. DE C.V. México TCH850701RM1 $ 613 968 USD 

4 CAFAM Colombia 860013570-3 $ 579 245 USD 

5 PAN AMERICAN ENERGY S.L. Argentina 30-69554247-6 $ 463 411 USD 

6 GRUPO EXITO Colombia 890900608-9 $ 290 033 USD 

7 COSTCO DE MEXICO S.A. DE C.V. México CME910715UB9 $ 289 849 USD 

8 PHARMA PLUS S.A. DE C.V. México PPL961114GZ1 $ 212 125 USD 

9 CENSOUD S.A. Argentina 30-59036076-3 $ 199 670 USD 

10 DIARCO S.A. Argentina 30-60737179-9 $ 198 998 USD 
Fuente: Empresa.  
 

 

 

3.6 SEGUROS 

3.6.1 Registro de contratos con las ART 

Aseguradora: LA SEGUNDA 
N° de contrato: 266508 
Desde: 01/02/2018 - Cambio de Aseguradora 
Hasta: Afiliación vigente 

 

Aseguradora: PREVENCION 
N° de contrato: 35843 
Desde: 21/05/1998 - Alta de afiliación 
Hasta: 31/01/2018 - Cambio de Aseguradora 

 

 

3.6.2 Contratos extinguidos por falta de pago 

No se registran contratos extinguidos por falta de pago. 

 

 

3.6.3 Otros Seguros contratados 

N° Tipo de Seguro Compañía Aseguradora Nº Póliza Suma 
Asegurada Moneda 

1 AUTOMOVIL SANCOR SEGUROS 12067933 $ 8 552 308 ARS 
2 COLECTIVO SANCOR SEGUROS 702087 $ 844 988 ARS 
3 CAUCION AFIANZADORA 478607 $ 165 USD 

Fuente: Empresa.  
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4.1 IMPORTACIONES  

No se registraron operaciones de importación vinculadas a la empresa analizada. 

 

 

4.2 EXPORTACIONES  

No se registraron operaciones de exportación vinculadas a la empresa analizada. 

4- Comercio Exterior 
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5.1 CHEQUES RECHAZADOS 

No se registran cheques rechazados. 
 
 
 
5.2 CENTRAL DE DEUDORES 

 
Importes expresados en Miles de Pesos 

1 Situación Normal (atraso hasta 30 días) 

2 Con Riesgo Potencial (atraso de 31 a 90 días) 

3 Con Problemas (atraso de 91 a 180 días) 

4 Con Alto Riesgo de Insolvencia (atraso de 181 a 365 días) 

5 Irrecuperable (atraso de más de 365 días) 

6 Irrecuperable por Disposición Técnica (Morosos de ex-entidades financieras, con atraso de más de 180 días) 

  B.C.R.A. no informa 

 

 
  

5- Situación Bancaria 
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5.3 NIVEL DE ENDEUDAMIENTO INFORMADO 

No se detectó información. 
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6.1 CARÁTULAS DE JUICIOS COMERCIALES COMO DEMANDADO  

No se detectó información.  

 

 

 

6.2 CARÁTULAS DE JUICIOS COMERCIALES COMO DEMANDANTE  

No se detectó información.  

 

 

 

6.3 FISCALES Y PREVISIONALES 

6.3.1 Detalle de Inscripciones Fiscales 

Código Nombre Estado Fecha Inscripción 

10 GANANCIAS SOCIEDADES ACTIVO 1997-09 

25 GANANCIA MINIMA PRESUNTA BAJA DEFINITIVA 2002-09 

30 IVA ACTIVO 1997-09 

103 REGIMENES DE INFORMACIÓN ACTIVO 2007-01 

211 BP-ACCIONES O PARTICIPACIONES ACTIVO 2003-05 

217 SICORE-IMPTO.A LAS GANANCIAS ACTIVO 2000-01 

218 IMP.A LAS GAN.- BENEF.DEL EXT. ACTIVO 2019-01 

301 EMPLEADOR-APORTES SEG. SOCIAL ACTIVO 1998-02 
 

Contribuyente no amparado en los beneficios promocionales INDUSTRIALES establecidos por Ley 22021 y sus modificatorias 22702 y 22973, a la fecha 
de emisión de la presente constancia. 
Esta constancia no da cuenta de la inscripción en el Impuesto sobre los Bienes Personales ni del Impuesto Exteriorización - Ley 26476, la cual de 
corresponder deberá solicitarse en la Dependencia donde se encuentra inscripta la referida. 
 
 
 
6.3.2 Informe Estado de Deudas por Provincia 

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudación de la Pcia. de Bs. As.  

Contribuyente 
Identificación: Contribuyente sin Deuda 
Situación actual: Categoría 0 

 
Referencias de categorías 
Categoría 0 Contribuyente sin deuda. 
Categoría 1 Desde $501 hasta $4.500 
Categoría 2 Desde $4.501 hasta $10.000 
Categoría 3 Mayor a $10.000 
Categoría 4 CONTRIBUYENTE EN INSTANCIA JUDICIAL 

 
La información expuesta es la registrada al 04/07/2024 en las bases de datos de la Agencia de Recaudación de la Provincia de Buenos Aires, siendo la 
resultante de la sumatoria de las deudas asociadas al Impuesto Inmobiliario, a los Automotores, a las Embarcaciones Deportivas y a los Ingresos 
Brutos, respecto de la CUIT consultada.  
Para el cálculo de la deuda expuesta, se considera aquella con antigüedad mayor a los sesenta días. No se consideran aquellos sujetos que posean un 
único Inmueble Urbano Edificado con Valuación Fiscal menor a $50.000, quienes posean una deuda global menor a $500 o quienes posean un 
automotor de modelo inferior al año 2000. Para el caso del Impuesto sobre los Ingresos Brutos, sólo se consideran aquellos casos con Títulos Ejecutivos 
iniciados y aquellos con planes de pago caducos. En la categoría 4 se encuentran los contribuyentes con deudas en proceso de ejecución judicial como 
así también los planes de regularización de deuda judicial siempre que el mismo se encuentre caduco. 

6- Situación Judicial Comercial 
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6.3.3 Embargos 

No se detectó información.  

 

 

6.3.4 Otra información Fiscal o Previsional de Interés 

 
 
 
NAPSE S. R. L. CUIT 30691703629, no presenta sanciones laborales publicadas en el listado REPSAL vigente al 

04/07/2024. 

 

Agente de Recaudación 
Identificación: CUIT INACTIVA COMO AGENTE DE RECAUDACION. 
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7.1 INTEGRIDAD 

 

 

 

 

7.2 INFORMACIÓN DE PRENSA NEGATIVA 

No se detectó información de prensa negativa. 

 

7- INTEGRIDAD 
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8.1 DATOS CONTABLES  

 

 

  

8- Estados Contables 
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SITUACIÓN ECONÓMICA FINANCIERA Y PATRIMONIAL  

Para el análisis de la situación económica financiera y patrimonial de la Empresa se utilizaron los Estados Contables 

correspondientes a los ejercicios 2020, 2021 y 2022 (fecha de cierre 31/12) expresados en pesos argentinos. 

Información auditada sin salvedades. 

Principales indicadores 

Económicos: 

 Las Ventas del ejercicio cerrado 12/2022 alcanzaron a un total de $998.0 Millones vs $1.133 Millones en el 

ejercicio anterior, evidenciándose una caída interanual del -11.9%. 

 Los Costos Directos disminuyeron en su incidencia sobre las Ventas pasando del 96.4% al 87.9% mientras 

que los Gastos de Estructura hicieron lo propio, pasando del 23.5% al 14.9% en su participación.  

 En la parte no operativa del cuadro de resultados imputaron Ingresos por $65.8 Millones (6.6% s/ventas) 

afectados a mayoritariamente a Resultados Financieros, Inversiones Permanentes y por Tenencia (incluye 

RECPAM). 

 De acuerdo con lo expuesto en los párrafos precedentes, se registró una Ganancia Final de $1.8 Millones 

(0.19% s/ventas) vs la fuerte pérdida de -$277.6 Millones (-24.49% s/ventas) en el ejercicio anterior. 

En resumen, la compañía presentó a 12/2022 baja de Ventas, caída de Costos Directos y de Gastos de Estructura, 

presentando una marginal ganancia final. 

Financieros.  

 El indicador de Liquidez Corriente aumentó de 0.41 a 0.79, pero manteniendo valores ajustados.  

 El Capital de Trabajo fue negativo.   

En resumen, la situación financiera resultó debilitada, con bajo nivel de liquidez y Capital de Trabajo negativo. 

Patrimoniales: 

 El Patrimonio Neto a 12/2022 fue $278.5 Millones vs $245.1 Millones en el ejercicio anterior. Del total del PN 

$95.1 Millones corresponden a Capital y Ajuste de Capital siendo algo ajustada la conformación.  

 La estructura de financiamiento mostraba que el Pasivo representaba el 52.6% del Activo siendo las Deudas 

Bancarias a corto y largo plazo (59.9% del Pasivo Total) y las Deudas Sociales a corto plazo (20.8% del Pasivo 

Total) las principales fuentes de apalancamiento.  

 La Solvencia Patrimonial aumentó de 0.56 a 0.90, pero permaneciendo en parámetros ajustados, mientras 

que el Endeudamiento Corriente cayó de 1.72 a 0.90, ingresando dentro de valores satisfactorios.  

En resumen, la situación Patrimonial resultó dispar, con bajo Endeudamiento Corriente, pero con algo escasa 

capitalización y baja Solvencia. 
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8.2 ANÁLISIS VERTICAL 
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8.3 ANÁLISIS PATRIMONIAL 
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8.4 ANÁLISIS DE RENTABILIDAD 
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8.5 ANÁLISIS FINANCIERO 
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8.6 ANÁLISIS DE FLUJO DE FONDOS 
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8.7 CÁLCULO DE CAPACIDAD DE CONTRATACIÓN 
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8.8 SCORE DE BALANCE 

 


