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BUEN CORTE S.A.

1- Resumen Ejecutivo

1.1 CALIFICACION Y EVALUACION
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1.1 |Como es su situacion salarial y social respecto de:

1.1.1|Pago de sueldos y remuneraciones. X
1.1.2|Presentacion y pago de aportes y contribuciones F-931 X
1.1.3|Presentacion y pago de ART. X
1.1.4|Presentacion y pago de otras cargas sociales X

1.2 |Como es su situacion fiscal respecto de:

1.2.1|Presentacion y pago del impuesto a las ganancias (DDJJ y anticipos) X
1.2.2|Presentacion y pago del impuesto al valor agregado (I.V.A. F-731) X
1.2.3|Presentacién y pago del impuesto a los ingresos brutos X

1.3 |Como es su situacién bancaria X
Total Cumplimiento Previsional e Impositivo ] 98% 39

"No cedi6
Tipo de Empresa Industrial informacién / Regular Bueno Muy Bueno Excelente
No Aplica Valor por debajo
2. Situacién Econémico-Financiera a2l r(?);?'"m
0,490 0,490 0,693 0,693 0,897 0,897 1,100 1,100
2.1.1|Solvencia
X
2,200 2,200 I 1,633 1,633 I 1,067 1,067 | 0,500 0,500
2.1.2|Endeudamiento Corriente
X
0,900 0,900 | 1,067 1,067 | 1,233 1,233 | 1,400 1,400
2.2.1|indice de liquidez
X
0,200 0,200 I 0,333 0,333 I 0,467 0,467 | 0,600 0,600
2.3.1|Rentabilidad Bruta:
X
0,020 0,020 | 0,040 0,040 | 0,060 0,060 | 0,080 0,080
2.3.2|Ebit
X
0,030 0,030 I 0,053 0,053 I 0,077 0,077 | 0,100 0,100
2.3.3|Rentabilidad Neta
X
Total Situacién Econémico-Financiero | 67% 20
Calificacion y Ponderacion de la Reevaluacioén / Ampliacién de Alcance
CALIFICACION ECONOMICA FINANCIERA
CONDICION
Puntaje Obtenido % respecto al total Ponderacion (%) Resultado
1 [Cumplimiento Previsional y Fiscal 39 40 98% 10,0% 10
2 [Situaciéon Econémico-Financiera 20 30 67% 90,0% 6,0
Resultado Final 7,0

Segun politicas de calificacion de PAN AMERICAN ENERGY SL SUC. ARGENTINA
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r BUEN CORTE S.A.

1.2. CONCLUSION:

BUEN CORTE S.A. es una empresa textil familiar inscripta en el afio 2013 en Villa Maria, Provincia de Cérdoba,
aunque sus origenes datan de hace 67 afos. No declaran trabajar bajo normas de calidad. Sus socios son:
BERTOLINO LUCRECIA (50%) y BERTOLINO JUAN JOSE (50%). Segun el Form.931 07/22, cuentan con 12
empleados registrados. Tienen afiliacion vigente con ASOCIART ART. Tanto la empresa como sus directivos
no presentan eventos de Integridad como asi tampoco Notas de prensa negativa. Se registran periodos
impagos y otros con pagos parciales en Aportes y Contribuciones a la Seguridad Social. No se observan
sanciones laborales publicadas en el listado REPSAL. El Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudacion
de la Provincia de Bs.As. indica que es un contribuyente con deuda en Instancia Judicial. Sus similares de las
Provincias de Cérdoba, Rio Negro, Corrientes y Salta informan deudas en distintas situaciones, estando en
instancias judiciales en estas ultimas 2 provincias. Opera con normalidad con el sistema bancario sin
registrar cheques rechazados por Sin Fondos (estuvo en Situacién 4 en 11/2021 con una entidad bancaria).
No se observan embargos ni juicios en su contra.

El ejercicio cerrado en 12/2021 mostré una aceptable performance econédmica en general, con un muy fuerte
aumento de Ventas (122% interanual), Costos en aumento y Gastos en caida, presentando una magra
ganancia final de 3.6% s/ventas vs el casi nulo 0.2% s/ventas del ejercicio pasado. La situacion Financiera se
mostré adecuada, con una Liquidez Corriente en buenos parametros (cay6 de 1.82 a 1.58) y un aceptable
Capital de Trabajo (28% del activo). Su estado Patrimonial se observé ajustado, con un aumento de su
Solvencia que no llega a ubicarse en valores esperados (0.90 vs 0.85 en el periodo anterior), un
Endeudamiento que se mantuvo en 1.02 y una débil conformacion del PN. Las ventas post balance (7 meses)
proyectan un aumento del orden del 40% interanual.

Ante lo dicho, la compafiia muestra una situacion econémica general sin mayores dificultades, pero su
situacién Patrimonial y, especialmente, la Fiscal y Previsional presentan debilidades por lo que sugerimos

operar con cautela atento a estas 2 consideraciones.

LIMITE DE COMPRA VENTAS POST-

Ventas ARS 321 575 005 ARS 261 607 979

Limite de compra ARS 96 472 502 ARS 78 482 394
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2- Datos Organizacionales

Razon Social
CUIT

Domicilio

Posibles teléfonos

Actividad

Forma Juridica

Fecha de Inscripcion
Fecha de Contrato Social
Patrimonio neto al 2021
Cantidad Empleados
Domicilio Legal

Otros posibles domicilios, vinculados,
o eventuales.

N

2.1 CONSTITUCION / ESTATUS JURIDICO / DOMICILIOS / TELEFONOS/ ESTATUTO

BUEN CORTE S.A.

30-71305330-5.

JUJUY 287, (5900), VILLA MARIA, CORDOBA, ARGENTINA
4528740 - 4528740

141199 - CONFECCION DE PRENDAS DE VESTIR N.C.P., EXCEPTO
PRENDAS DE PIEL, CUERO Y DE PUNTO

141120 - CONFECCION DE ROPA DE TRABAJO, UNIFORMES Y
GUARDAPOLVOS

141202 - CONFECCION DE PRENDAS DE VESTIR DE CUERO

143020 - FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR Y ARTICULOS SIMILARES
DE PUNTO

464129 - VENTA AL POR MAYOR DE PRENDAS Y ACCESORIOS DE VESTIR
N.C.P., EXCEPTO UNIFORMES Y ROPA DE TRABAJO

477190 - VENTA AL POR MENOR DE PRENDAS Y ACCESORIOS DE VESTIR
N.C.P.

681098 - SERVICIOS INMOBILIARIOS REALIZADOS POR CUENTA PROPIA,
CON BIENES URBANOS PROPIOS O ARRENDADOS N.C.P.

SOCIEDAD ANONIMA

04/01/2013

04/10/2012

$43717 160

16 (Fuente: Empresa)

JUJUY 287, (5900), VILLA MARIA, CORDOBA, ARGENTINA

LEANDRO N. ALEM 330, (5900), CORDOBA, ARGENTINA
JUJUY 287, (5900), VILLA MARIA, CORDOBA, ARGENTINA
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BUEN CORTE S.A. ;

i .
ACTA CONSTITUTIVA ¥ ESTATUTOS || '

En la localidag de Vil Maria, Departamendo Ganargl San Martin =r..:|-».-im;.ia
de Gérdoba, & cualro dlas dal mas de octubwe de dos mi dute log éerhl;-res.
Lucrccia BERTOLING, DRI 35.104.033, argentina, nacl-:lé al 25 de anem
de 1390, :sl.ﬂtura l:Ilnm ciiada en Saenz Pefia 481 do caiu ciudad, de
profeskin comercianie ¥ Maximiliano ACOSTA, DMI 31, ‘1I1|f1 055, Argg-n;nnu
nacido el 14 de diclembre da 1884, sofero, domicliado én Jujury 115T e
esto cudad, do profesidon comarciante, ambos mayoras EE adad y; han. BE

para 312 acks @ imteniniendn por sus propics denechos, I1un n:auulll:n.

1] CONSTITUIR una socledad andnlma cuyo capital es de PESCS CIEN
MIL {3 100.000,00). represantado por dez mil {10.000) acciones de pesos
deez (F10,00] cada oma, valor nomimal,  moming s (N ::rmj;uames.
ardinarimes, de s Clase "A" con derechc 8 cinco (5) volos p-lgl' am::hf-r'-.E que s

suacriben de acuerdo al siguienta dedalla:

Lucrocia - Bertoling, suscribe “la cantidad de cinco mil HECON soclonos

ordinariis . dominativas no endosablos, de le Clage "A" :n-nr'; deracha;a cinco

{5) volos por aczibn, por un valor nominal de paace -:'.Ir1r.|JE|I1It.-a il ($50.000)

]
Marimilione Aonsta, suswibe |8 cantided de cnoo mil (3000 accionas
1 i
| n
ordinariag, nerrinativas no andosables, de la Clasa “4A" eu derecho.s cinco

1
{5} wodan por adolbn, por un valor nominal de pescs cincuanta mil ($50,300)

El capital suscripto 8a (ntagra an dindro en efectivo del sic Ulente mﬂn: cada
wno de bos oociceistas integra el veinticineo por ciamio (25%) de s aporte

a1 este acto v &l saldo en un plaro da doe anos a contarce| i e |a fecha.

Se adjunta documentacién (P&g. 1 de 17)

Fuente: Empresa

BUEN CORTE S.A.
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H BUEN CORTE S.A.

2.2 RESENA HISTORICA / GENERALIDADES

PATO PAMPA es una empresa familiar con 67 afios de historia, su creador Rogelio Bonifacio Bertolino de profesion

sastre, transmitié su pasién a Juan Jose Bertolino, fundador de la Marca Pato Pampa, siendo la segunda generacion,
desde hace 20 afios.

Hoy cuentan con 25 Franquicias y 183 clientes multimarca distribuidos en todas las provincias, siendo el 50 % de las
Franquicias bajo la modalidad de liquido producto.

Son una Marca Nacional con una coleccion integral, desde sastreria, telas planas, tejidas, técnicas, accesorios,
cueros, todo fabricado en talleres nacionales, en su mayoria sistema Fason, exceptuando las chombas
confeccionadas con algoddn Pima Peruano. Su materia prima e insumos son el 50 % importados.

Firmaron un convenio con el INTA, para el desarrollo de fibras de algodén, obteniendo muy buenos resultados en la
calidad del mismo. Apostando a mejorar la calidad de la materia prima.

Su Marca, si bien no es deportiva estuvo junto al deporte, fueron indumentaria oficial del Dakar, Toyota, WRC, super
TC 2000, TN, UAR (Pumas) juegos olimpicos, GP motos destacando sus disefios y calidad.

En la actualidad esta conducida por su tercera generacién Juan Jose Bertolino Hijo, egresado Universidad Siglo 21,
Lucrecia Bertolino egresada en la Universidad ORT disefio de indumentaria y Tomar Bertolino Marketing.

En 20 afos de historia PATO PAMPA esta consolidado en el mercado, manteniendo una excelente relacién con sus
proveedores y clientes.

Hace 10 afios su empresa opera con capital propio, contando con materia prima para dos temporadas, reflejando

asi la solidez financiera y econémica.

2.3 MISION, VISION Y VALORES

No se detectd informacion.
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H BUEN CORTE S.A.

2.4 INFORMACION ADICIONAL / DATOS DE INTERES

2.4.1 Certificado Fiscal para Contrataciones de la Administracién Nacional

PN 80 N
CORDORA - ARGENTINA
VISTO ¢l expediente N°56.061 en el que a 1124 y 35, comparecen 1n Sefora

BERTOLING Lucrecis (DN NS 104.033) y el Seflor ACOSTA Maximiliano (D.N.1.
NV 300 055), en cardeter de Presidente y Socko de la entidad denominada BUEN CORTE
S A N FORMACION (€ ULT. NT0713053M05), solicitando la habilitacion del local
ubicado en Ay Larrabure N°1720 de esta ciudad, par‘n instalar un negocio de los rubros
TARRICACION DE PRENDAS DE VESTIR - VENTA DE PRENDAS DE VESTIR
NCP POR MAYOR ~ VENTA AL POR MENOR DE PRENDAS DE VESTIR PARA
HOMBRE ",

Y CONSIDERANDO
Que el informe de la titular de la Sub-Secretaria de Inspeccién General a f5.82
manifiesta: “Visto ¢l expediente N°S6.061 y atento a lo informado por el Inspector
actuante, de acuerdo al Informe de Seguridad desamollado bajo la responsabilidad técnica
en Seguridad del Teo. Domingo Alberto Rolddn S/R 21405412357 y del Informe de
Electricidad desasroliado bajo 1n responsabilidad técnica del Elec. José M. Ceballos Mat
N*3615/73; del plano surge que el Jocal, sito en Av, Larrabure 1720, posee 165 metros
cuadrados disponibles en el Local Comercial para determinar el facior ocupacional, que de
acverdo a las Ordenanzas, Leyves y Decretos queda establecido que para 165 metros
cusdrados corresponde que el Local Comercial quede Habilitado para 55 personas como
* miximo; por lo que esta Direccién es de opinién que debe OTORGARSE la
HABILITACION solicitada bajo el rubro: Venta de prendas de vestir NCP por mayor -
Fabricacin de prendas de vestir - Venta al por menor de prendas de vestir para
hombre con una carga ecupacional de 55 personas como miximo, factor de ocupacion
de acuerdo a la Ordenanza Municipal en vigencia™,

Por ello, en ejercicio de sus stribuciones, ¢l Setor Intendente Municipal:
RESUELVE

Art. 1°-QTORGASE a s entidad nuw CORTE S.A. EN FORMACION (C.ULT.
5 desarrolle  la  actividad

T
-

-

-
—
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BUEN CORTE S.A.

MUNICIPALIDAD
DE VILLA MARIA
CORDORA - ARGENTIVA

VENTA DE PRENDAS DE VESTIR N.C.P. POR MAYOR - VENTA AL
POR MENOR DE PRENDAS DE VESTIR PARA HOMBRE". en <l local
ubicado en Av. Larrabure N'1720 de esta ciudad. Ls capacidad mixims de
ocupacion del local que se habilita, se establece para Cincuenta y Cineo (55)
personas - 4

Anr.-ummr&eolmionmtuﬁudadapwdw&crma%«my
Vinculacién Comunitaria, y por Ia Sefiora Secretaria de Economia y Finanzas -

Art. 3.-Comuniquese, publiquese, dese intervencion a la Sub-Secretaris de Ingresos
Publicos, al Registro y Boletin Municipal y archivese.-
Mo

VILLA MARIA, 2 8 ¥V 2019

Es copia ficl de la Resolucion original firmada por el Sefior Secretario de Gobierno y
Vinculacion Comunitaria Prof. Rafsel Oscar SACHETTO, la Sefiora Secretaria de
Economia y Finanzas Cra Daniels LUCARELLI y ¢l Sefior Intendente Municipal Abog.
Martin Rodrigo GILL -

Fuente: Empresa.
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2.4.2 Constancia de inscripcion AFIP/IIBB/Ganancias

BUEN CORTE S.A.

AFUV /AFUV APV AU NFUV

AUV

/AU

CONSTANCIA DE INSCRIPCION

DO

Comarb )

COMISION ARBITRAL DEL CONVENIO MULTILATERAL

BUEN CORTE S.A. CUIT: 30-71305330-5
Forma Juridica: SOC. ANONIMA
Fecha Contrato Social: 04-10-2012

AN

IMPUESTOS/REGIMENES NACIONALES REGISTRADOS Y FECHA DE ALTA

IVA
IGANANCIAS SOCIEDADES
BP-ACCIONES O PARTICIPACIONES

REG. SEG. SOCIAL EMPLEADOR

REG. INF. - PARTICIPACIONES SOCIETARIAS
REG. INF. - PRESENTACION DE ESTADOS CONTABLES EN FORMATO PDF

a presente constancia.

IContribuyente no amparado en los beneficios promocionales INDUSTRIALES establecidos por Ley 22021 y sus modificatorias 22702 y 22973, a la fecha de emision de

01-2013
01-2013)
01-2013
01-2013
01-2013
01-2014|

ANOYT

ACTIVIDADES NACIONALES REGISTRADAS Y FECHA DE ALTA

AN

Secundaria(s):

Mes de cierre ejercicio comercial: 12

[Actividad principal: 141199 (F-883) CONFECCION DE PRENDAS DE VESTIR N.C.P., EXCEPTO PRENDAS DE PIEL, CUERO Y DE PUNTO

477190 (F-883) VENTA AL POR MENOR DE PRENDAS Y ACCESORIOS DE VESTIR N.C.P.

464129 (F-883) VENTA AL POR MAYOR DE PRENDAS Y ACCESORIOS DE VESTIR N.C.P., EXCEPTO UNIFORMES Y
ROPA DE TRABAJO

141120 (F-883) CONFECCION DE ROPA DE TRABAJO, UNIFORMES Y GUARDAPOLVOS

141202 (F-883) CONFECCION DE PRENDAS DE VESTIR DE CUERO

143020 (F-883) FABRICACION DE PRENDAS DE VESTIR Y ARTICULOS SIMILARES DE PUNTO

681098 (F-883) SERVICIOS INMOBILIARIOS REALIZADOS POR CUENTA PROPIA, CON BIENES URBANOS PROPIOS O Mes de inicio: 09/2020)
ARRENDADOS N.C.P.

Mes de inicio: 11/2013
Mes de inicio: 02/2016|
Mes de inicio: 03/2016

Mes de inicio: 04/2020)
Mes de inicio: 04/2020)
Mes de inicio: 04/2020)

ANOYT

DOMICILIO FISCAL - AFIP

AV LARRABURE 1720
IVILLA MARIA
15900-CORDOBA

IMPUESTOS PROVINCIALES - FECHA DE ALTA

ANOT

[i1BB CONVENIO MULTILATERAL - ACTIVO

08/2014

JURISDICCIONES ADHERIDAS - FECHA DE ALTA

1901 CIUDAD AUTONOMA BUENOS AIRES
1902 BUENOS AIRES

1903 CATAMARCA

1904 CORDOBA

1905 CORRIENTES

1908 ENTRE RIOS

910 JUJUY

913 MENDOZA

912 LA RIOJA

917 SALTA

918 SAN JUAN

919 SAN LUIS

921 SANTA FE

922 SANTIAGO DEL ESTERO
924 TUCUMAN

1906 CHACO

1907 CHUBUT

1909 FORMOSA

1914 MISIONES

915 NEUQUEN

911 LA PAMPA

1916 RIO NEGRO

920 SANTA CRUZ

1923 TIERRA DEL FUEGO

desde: 08/2014]
desde: 08/2014|
desde: 06/2017]
desde: 08/2014|
desde: 08/2014|
desde: 08/2014|
desde: 08/2014]
desde: 08/2014|
desde: 08/2014|
desde: 08/2014|
desde: 09/2014
desde: 08/2014|
desde: 08/2014|
desde: 08/2014
desde: 06/2022|
desde: 08/2014
desde: 04/2018
desde: 01/2021
desde: 08/2014
desde: 04/2018
desde: 08/2014|
desde: 08/2014|
desde: 04/2016|
desde: 06/2022]
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. BUEN CORTE S.A.

ACTIVIDADES PROVINCIALES REGISTRADAS Y FECHA DE ALTA

IAcfividad principal: 741799 NAES Confeccidn de prendas de westir n.c.p., excepio prendas de piel, cuen y de punfo Art 2 desde: 082074

[Secundaria(sk 1417120 MAES Confeccion de ropa de frabajo, uniformes y guardapoivos Art: 2 desde: 042020
141202 NAES Confeccidn de prendas de vestir de cuero Art: 2 desde: 042020
143020 MAES Fabricacidn de prandas de veshr y arficulos similares de punto Art: 2 desde: 042020
4647259 NAES Venta al por mayor de prendas y accesonios de vesfir n.c.p., excepio uniformes y ropa de frabajo Art: 2 desde: 01/2014
4771580 NAES Venta al por menor de prendas y accesovios de vestir n.c.p. Art: 2 desde: 01/2014
681098 NAES Senvicios inmobiliarios realizados por cuenta propia, con bienes urbanos propios o amendados n.c.p. Art: 2 desde: 082020

DOMICILIO FISCAL - JURISDICCIONAL | SEDE

I8\ LARRABURE 1720

IILLA MARILA

[F000-CORDOBA

Viigencia de la presente constanciac 06-09-2022 a 06-710-2022 Hora 08:01:47 ‘erificador 106733405388

ATV HFOF gy AT 2y

Los datos contenidos en |a presente constancia deberan ser validados por el receptar de la misma en la pagina institucional de AFIP http:/www.afip.gob.ar.
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BUEN CORTE S.A.

: &I:EDD? CUIT N°: 30713053305

Establecimiento: 0

IMPUESTO AL

Apellido y Nombre o Razdn Soclal: BUEN CORTE S.A.

VALOR AGREGADO Faecha de Presentacion: 16/08/2022

Hora: 17:15

Nro. de Transaccion: B73185081
Parioda: 202207

F. 2002  ‘arsion 230

MD5: eaSh97a34 7d4689:Mb4 18080487 b0
Secuencia: ORIGIMAL

Concepto Importe
Total del Débito Fiscal § 057846406
Total del Crédito Fiscal § 755381463
Ajuste Anual del crédito fiscal por operaciones exentas AFIP £0.00
A favor del Rlesponsable 50,00
Reduccitn del Saldo Técnico - BENEFICIO A PEQUENGS CONTRIBUYENTES CUMPLIDORES-Art 12 50,00
Saldo Técnico a Favor del Responsable del Periodo anterior % 538612.08
Saldo Técnico a Favor del Responsable del Periodo 50,00
Subtotal Saldo Técnico a Faver de la AFIP del Periodo % 1486037.35
Diferimiento F. 518 50.00
Bonos Fiscales - Decrato 114508 yio Decreto B52/14 50,00
Saldo técnico a favor AFIP $ 1486037.35
Saldo Técnico a Favor del Responsable del Perlodo % 0.00
Saldo a favor de libre disponibilidad del periodo anterior § 00206241
Total del monto utilizedo del periodo § 622428.58
Total de retenciones, percepciones y pagos 8 cuenta computsbdées en el periodo neto de restituciones $ 834083.00
Saldo de Libre Dispondbdidad a favor del contribuyente ded pariodo 50,00
Saldo del Impuesto a Favor de AFIP § 322310.52

Declaro que ks datos a transmitir son cormectos y completos y gue he confeccionado el formularno digital en cardcter
de Declaracidn Jurada, utiizando el servicio denominado “Mis Aplicaciones Web® aprobado por la Admintstracion
Federal de Ingresos Plblicos, sin omitir ni falsear dato alguno que deba contener, siendo fiel expresidn de la verdad
conforme lo dispuesto por el articulo 28 del Decrete 1307/70 texto sustituido por el articulo 1 de su similar 658/02

Presentacion de DJ por Intermet
Acuse de reciba de DJ

Organisma Recaudador:
Fomuarnio:

CLIT:

Imauesio:

Conceplo:
Subconceplo:

Perioda:

Mro. verificadar:
Cantidad de registros:

Fecha te Pressntacisn:
Mro. de Transaccién:
Cédiga de Cantral:
Usuarie sutarticada por:
Presentada por sl Usuario:

AFIP

2002 v230 - VA POR ACTIVIDAD
30-71308330.5

30 - IV

19 - OBLIGACION MENSUALANUAL
18 - OBLIGACION MENSUALANUAL
2022.07

418392

a2

2022.08-16 Hora: 17:1520
AT31B5081

Tldlid

AFIP (ClaveFiscal)
27351040330

[41E382F 200 2. ea5b97a34 To4E9cod 1 BOB0LE T bola bES]

Vesificader de infegridad {algoritmo MDS)
[eaibaT a4 Td4E0CM4 1 B0B04ETbx0a]

Conserve este Acuse de Recibo

e

P p

Datos sujetos a verificacion

Fuente: Empresa
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H BUEN CORTE S.A.

2.5 MARCAS / PATENTES / LICENCIAS

No se detecté informacién.

2.6 ORGANIGRAMA DE LA COMPANIA

Informacién no proporcionada por la empresa.

2.7 ESTRUCTURA SOCIETARIA'Y VINCULACIONES

2.7.1 Socios / Accionistas

Nacionalidad/Pais

BERTOLINO LUCRECIA Argentina 27-35104033-0 50.00

BERTOLINO JUAN JOSE Argentina 20-33695629-4 50.00
Fuente: Empresa.

2.7.2 Vinculaciones / Empresas Relacionadas

No Declaré.

2.7.3 Directivos

Nombre y Apelldo Nacionalidad/Pais

BERTOLINO LUCRECIA Argentina 27-35104033-0 Presidente

BERTOLINO JUAN JOSE Argentina 20-33695629-4 Director Suplente
Fuente: Empresa.

2.7.4 Antecedentes de Principales Directivos

BERTOLINO JUAN JOSE - 20336956294

SCORE FINANCIERO CHEQUES RECHAZADOS
/ Informacion No Disponible
BERTOLINO JUAN JOSE
FECHA NACIMIENTO: 22/09/1988
ESTADO CIVIL: NO INFORMADO a
SEXO: M
BCRA no informa cheques rechazados
DOMICILIOS JUICIOS
DOMICILIO:
CATAMARCA 1042, (5300}, VILLA MARIA,
CORDOBA, ARGENTINA
OTROS:
YRIGOYEN HIPOLITO ,AV. 464, (5000), CORDOBA,
CENTRO !

no se detect6 actividad judicial
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H BUEN CORTE S.A.

BERTOLINO JUAN JOSE - 20336956294

SCORE FINANCIERO CHEQUES RECHAZADOS
N /A Informacion No Disponible
BERTOLINO JUAN JOSE
FECHA NACIMIENTO: 22/09/1988
ESTADO CIVIL: NO INFORMADO '
SEXO: M

BCRA no informa cheque:

DOMICILIOS JUICIOS

DOMICILIO:

CATAMARCA 1042, (5500), VILLA MARIA,
CORDOBA, ARGENTINA
OTROS:

YRIGOYEN HIPOLITO ,AV. 464, (5000), CORDOBA,
CENTRO !

no se detects actividad judicial

2.8 ACTIVOS

2.8.1 Inmuebles

No se detecté informacién.

2.8.2 Rodados

TOYOTA TODO TERRENO SW4 4X4 SRX 2.8 TDI DOMINIO AE965ZY

TOYOTA RURAL 5 PUERTAS COROLLA CROSS XEI HV 1.8 DOMINIO AE965Z7Z
CAMIONETA RENAULT BOXER EXPERT MOD 2018 DOMINIO AC031CZ

2.9 PUBLICACIONES OFICIALES

Provincia: CORDOBA Fecha: 01/09/2014

BUEN CORTE S.A. Edicto Rectificatorio y Ampliatorio Sobre el edicto publicado el 02/05/2013: Se rectifica: Capital social. El
capital social es de $100.000 representado por 10.000 acciones de $10 c/u valor nominal, nominativas no endosables,
ordinarias, Clase “A". Se amplia: Suscripcion: Lucrecia Bertolino DNI 35104033 suscribe 5000 acciones. Maximiliano Acosta
DNI 31300055 suscribe 5000 acciones. Fiscalizacion: A cargo de un sindico titular y uno suplente por tres ejercicios. Si la
sociedad no estuviera comprendida en art 299 LS podra prescindir de la Sindicatura adquiriendo los accionistas las facultades
art 55 LS. En acta constitutiva la sociedad opto por prescindir de la sindicatura. N° 21171 - $ 110,60

OTRAS PUBLICACIONES

Empresa local apoya la produccion de un algodén de primera calidad

Fuente: www.eldiariocha.com.ar Fecha: 22/05/2022

Sembrar algodén en el Chaco, cosecharlo y enviarlo a granel para que vuelvan las remeras por la que hay que pagar el valor
agregado que quedard fuera del pais o, en el mejor de los casos, en Buenos Aires, no es algo que el empresario textil
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. BUEN CORTE S.A.

villamariense Juan José Bertolino mire con agrado. Y como es un hombre de accién, el propietario de la reconocida marca
Pato Pampa decidié ponerse a trabajar para que el valor agregado se pueda desarrollar en el lugar donde se produce la materia
prima.

Esa iniciativa estd dando frutos y a principios de mayo, los villamarienses encabezados por Bertolino firmaron un acuerdo con
el INTA Sédenz Pefia y la empresa Halgén SAS, para desarrollar un algodén de mayor calidad.

Cabe sefialar que, tras la firma del acuerdo, el Instituto presentd la nueva variedad de algodén que esencialmente se
caracteriza por tener fibras finas, resistentes y extralargas -de 32 milimetros-, algo inédito en Argentina.

Mientras hizo un alto en el camino -para tener una idea de la actividad del empresario, esta trabajando en la produccién de la
linea de verano 22/23- Bertolino dialogé con El Diario sobre el tema.

-¢Cudl es el rol de Pato Pampa en ese desarrollo?

-La relacién con Chaco comenzé hace como dos afios atrds, cuando un grupo de productores de esa provincia, que estaban en
una charla del INTA, vieron un video que publicamos en nuestras redes y donde deciamos lo que decimos siempre: que hay
que valorar la produccion del interior, el trabajo que se hace en cada lugar.

Nos buscaron y primero hablaron con Tomy -hijo de Juan José y también integrante de la empresa- y después conmigo.
Enseguida hubo una buena relacién, muy fluida, porque es gente que le gusta hacer cosas como a nosotros.

Ahi estuvimos hablando y analizamos que el algodén tuvo su época de oro, hasta que dofia soja lo mand¢ al tacho. Y ahora, es
uno de los comodities que ha crecido un montén, incluso el precio, que se duplicé en el dltimo afo.

El planteo que hicimos nosotros es que en nuestra marca usamos algodén de muy buena calidad.

No se si saben, pero al hablar de calidad algodonera se habla del algodén egipcio, el escocés y el pima, que es un algodén
desarrollado en Estados Unidos, pero que viene mejor en Perud y desde ese pais se exporta a todo el mundo. ;Por qué no lo
podemos hacer nosotros?, le pregunté. Y como la gente del INTA es fantastica y hace un trabajo silencioso, que no todos
conocen, nos dio una respuesta con este desarrollo.

Estoy convencido de que hay que laburar juntos, lo estatal, lo privado y ahi fue cuando nos sumamos. La idea es que Pato
Pampa sea el difusor del algodén nacional.

Nosotros vamos a comprar la produccion y la vamos a analizar. La llevaremos a la hilanderia y produciremos las prendas. Ya
pensamos en que tiene que tener un nombre y que nuestro algodon, el algodén argentino, tiene que alcanzar el reconocimiento
como el que tiene el peruano, el escocés o el egipcio.

-Vimos imagenes del gobernador de Chaco junto a ustedes. ¢ Le hizo alguna propuesta?

-Si, nos proponen trabajar alla. Yo estoy convencido de que la solucién a los problemas del pais no esta en Capital Federal ni en
el Gran Buenos Aires. Por eso, me parece que hay que hacer como en Mendoza: si ellos tienen las uvas, por qué no van a
producir alli el vino. En el caso de Chaco, si ellos producen el algodén, por qué no van a hilarlo alli y producir las telas y la ropa.
Estamos analizando y trabajando seriamente para abrir talleres alla.

No es de un dia para otro, porque hay que empezar de menos diez, llevar gente de acd para ir formando a los de alla. Pero
estamos muy entusiasmados y haciendo un trabajo serio y sostenido.

-;Se iria de Villa Maria?

- No, de acé no me voy. Cuando me dicen en Cérdoba o Buenos Aires que traslade todo hacia una capital o la otra, les digo que
nunca. Nosotros, que hacemos moda y tenemos que responder con celeridad, los 600 kilémetros que nos separan de Buenos
Aires son un tema, pero Villa Maria es la mejor ciudad para vivir. No es una ciudad media, es impresionante el desarrollo que ha
tenido de la mano del campo, de las universidades. Yo soy un enamorado de Villa Maria.

Cuestion de hilos: el hecho de que la fibra sea mas extensa ayuda a que el hilo sea mas fino y resistente a la vez. Para entender
el concepto, se puede aplicar la descripciéon que realizan sobre las sdbanas cuando se refieren a la cantidad de hilos por
centimetro: a mds hilos, mas calidad, porque son fibras finas y mas confortables.

El trabajo clave del INTA

Mauricio Tcach es el investigador del INTA Saenz Pefia que esta trabajando con el algodén de mayor calidad. Al momento de
la presentacion, destacd que es inédito en Argentina, dado que esas fibras de 32 milimetros de extension se producen solo en
Egipto y Perl. Dijo también que “resisten a las dos principales enfermedades que afectan al cultivo, lo que reduce la
dependencia y uso de insumos quimicos, lo que, a su vez, minimiza el impacto ambiental”.

En oportunidad de presentar el nuevo desarrollo, estuvo el ministro de Agricultura de la Nacién, Julidan Dominguez, quien sefial6
que "es un factor clave que permitird sustituir importaciones, disminuir costos y producir prendas de calidad con potencial de
exportacién".

El INTA trabaja en el mejoramiento genético del algodén desde hace 70 afios, contando con un banco de germoplasma con
800 variedades de todo el mundo y 300 lineas genéticas mejoradas por diversas técnicas: convencional, muta-génesis y
biotecnologia.

En una segunda etapa del proyecto, el objetivo es desarrollar la primera prenda con esta nueva variedad, mediante tecnologia y
con cédigos QR, apuntando a “brindar toda la informacién desde la semilla hasta la prenda terminada”, concluyé Dominguez.

Ni de Egipto, ni de Peru. Serd de Chaco que se obtendra algodén con fibra extra larga

Fuente: www.diarionorte.com Fecha: 15/05/2022

Una empresa de servicios agronémicos sustentables del Chaco, Halgon SAS, liderada por Mariano Gonzélez, pated el tablero y
logré convencer a los duefios de la firma de moda masculina Pato Pampa de hacer una alianza estratégica con el INTA,
lograndose una variedad de semilla desarrollada por un equipo de investigacion del organismo nacional de tecnologia
agropecuaria de Sdenz Pefia, que se destaca por su fibra fina y resistente, cuyo largo supera los 32 milimetros.

La empresa Halgon, que forma parte del Grupo Agroperfiles ha impulsado este importante hito y en tal sentido, Pato Pampa, la
firma de moda de alta costura, propiedad del empresario Juan José Bertolino, comienza a tener una mirada especial hacia el
algoddn, y se logra establecer una alianza estratégica en el norte argentino.

La visita de Mariano Gonzalez a Villa Maria, Cérdoba, donde la empresa de Bertolino tiene su base, fue la punta de lanza de
este desafio de promover y afianzar al cultivo de algodén de calidad.

"Tiene que ser la semilla de un proyecto nacional y que interese a toda la cadena de produccién, para unir todas las puntas,
todas los eslabones’, dijo Gonzdlez, y afiadié que "hemos perdido el tiempo los argentinos, muchos afios donde siempre el
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. BUEN CORTE S.A.

productor primario es la variable de los mercados pero es fundamental darle valor en origen, y este es un proyecto que va
generar muy buenas noticias para los chaquefios", dijo.

Destac6 el trabajo de los técnicos del INTA Saenz Pefia de la mano del genetista Mauricio Tcach; el apoyo de Diana Piedra, del
Centro Regional Chaco-Formosa; y consideré "un honor que tanto el gobernador Jorge Capitanich como el ministro de
Agricultura de la Nacién, Julidn Dominguez y el titular nacional del INTA que destacaron este logré".

UN HITO PARA EL CHACO Y SU CADENA DE VALOR

"Es un hito importante, Chaco va a hacer historia con este proceso, porque va a generar un movimiento en la cadena textil muy
interesante y creo que aun ni lo imaginamos', reflexioné Gonzalez, asesor técnico del grupo Agroperfiles.

Se refiere a la variedad que se destaca por su fibra fina y resistente, cuyo largo supera los 32 milimetros. Es un factor clave que
permitira sustituir importaciones, disminuir costos y producir prendas de calidad con potencial de exportacion.

Para una segunda etapa del proyecto se apunta a desarrollar la primera prenda con esta nueva variedad, mediante tecnologia y
con cddigos QR. "Se proyectamos poder brindar toda la informacién desde la semilla hasta la prenda terminada que hoy
demandan los consumidores en muchas cadenas, incluso en la industria textil" .

"Este es un hecho muy importante, un nuevo evento biotecnolégico que se produjo aca en nuestra querida Provincia del Chaco.
Hay que estar atento a las sefiales que vienen del futuro. La historia nos ofrece una oportunidad y creo que la hemos tomado,
en un esfuerzo publico y privado", sefialé por ultimo.

El ministro Dominguez fue parte de la jornada "Innovaciénes tecnoldgicas para el Norte Argentino" realizada en INTA EEA

Sédenz Pefia
Fuente: www.inta.gob.ar Fecha: 11/05/2022

El evento contd con la presencia del ministro de Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Nacién, Julian Dominguez, el gobernador
de la provincia del Chaco, Jorge Capitanich, la vicegobernadora Analia Rach Quiroga, el intendente de Presidencia Roque Saenz
Pefia, Bruno Cipolini, las maximas autoridades del Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria, Mariano Garmendia y Carlos
Parera, la directora del centro regional Chaco-Formosa, Diana Piedra y representantes de diversas instituciones publicas y
privadas del sector agropecuario e industrial nacional e internacional.

Poco después de las 10.00 arrib6 el ministro Dominguez al predio de la EEA Saenz Pefia y recorrio, junto a las autoridades de
INTA, algunos sectores de la unidad para conocer el trabajo que alli se realiza. Luego, acompafo al gobernador Capitanich al
salén de actos para dar inicio al acto central de la jornada.

En el acto protocolar de la jornada, luego de las palabras de bienvenida por parte del intendente Cipolini, la Ing. Diana Piedra,
directora del INTA Centro Regional Chaco-Formosa, agradecio la presencia de las autoridades tanto de INTA como nacionales
y provinciales y remarcé la importancia que tiene el cultivo de algodon para el Chaco, en ese sentido dijo que: "El aporte
tecnoldgico que esta realizando el INTA para volver a posicionar al algodén argentino a los primero lugares del mundo se
siente hoy con mucha fuerza".

El Ing. Mauricio Tcach, investigador de INTA Saenz Pefia y uno de los responsables del desarrollo tecnolégico del algodén, hizo
una presentacion de las lineas de investigacion que se estan trabajando en estos momentos incluyendo: eventos para
controlar el picudo, para soportar mejor el estrés hidrico, plantas transgénicas tolerantes a virus y clon efectivo, dispositivos
para captura de picudos, entre otros.

Acto seguido se firmaron sendos convenios de vinculacién y cartas de intencién entre el INTA y diferentes instituciones como
el Ministerio de Produccion, Industria y Empleo de la Provincia del Chaco y la Facultad de Ciencias Agrarias de la UNNE. Un
momento especial dentro de este segmento fue la firma del convenio de colaboracién técnica entre las firmas Halgon S.A.S.,
Buen Corte S.A. y el INTA, cuyo objetivo es trabajar en forma conjunta a los fines de evaluar la factibilidad de utilizar fibra de
algodon (tipo extra larga) en procesos textiles industriales.

Seguidamente fue el turno de la palabra del presidente de INTA, Mariano Garmendia, quién dijo: “Hablar de algodén es hablar
de trabajo, tenemos que pensar en un nuevo pais que venda tecnologia y genere trabajo para los argentinos”

Luego fue el turno del ministro Julidan Dominguez, quien en su discurso subrayé: “La produccién algodonera en Chaco marcé
una forma diferente de organizacion porque hubo simbiosis entre productores e instituciones” en ese sentido remarcé que “El
INTA ha construido un espacio comun entre productores, instituciones y Estado”.

Para finalizar, el gobernador Jorge Capitanich hizo uso de la palabra y subrayé la importancia que tiene el INTA para el
desarrollo de la provincia: "Estas innovaciones tecnoldgicas en el cultivo de algodén hacen un aporte fundamental ya que
abren las puertas a mas oportunidades para lograr el desarrollo de la cadena textil completa en la provincia". Y cerré su
alocucién diciendo: “Hoy es un gran dia para nosotros, para INTA, para Chaco y para Argentina por estos logros tecnolégicos
que se lograron gracias a nuestros investigadores”

“Pato Pampa Mujer ya representa el 35% de nuestro volumen de produccion total”

Fuente: www.mundoempresas.com.ar Fecha: 08/03/2022

Desde hace mas de 10 afios, Lucrecia Bertolino es la encargada de “Producto” de Pato Pampa, la marca de indumentaria de
raices en Villa Maria y con presencia en practicamente todo el pais.

Si bien este nombre, por trayectoria y calidad, esta intimamente ligado a prendas de hombre, lanzaron recientemente la linea
Pato Pampa Mujer, con una excelente aceptacion y penetracion en el mercado.

Mucho tiene que ver Lucrecia en esto, puesto que es quien define, junto a un equipo de profesionales, todo lo relacionado a los
disefos, desarrollos de prendas, planificacion, compra y contacto con proveedores y talleres, entre otras cosas.

Pato Pampa es una empresa familiar que fundé Juan José Bertolino en 2002 y que sigue creciendo, también de la mano de la
mujer empresaria.

“Pato Pampa Mujer arranc6 siendo el 15% del volumen de produccién. Y si bien hemos crecido en ambos, hoy ya llega a un
35% del total en apenas dos temporadas”, resumié sobre el alcance que tuvo el lanzamiento de la linea femenina.

Esta idea, aseguro, “siempre fue una tarea pendiente” y llegé un punto en que “clientes mayoristas y minoristas empezaron a
pedir la calidad y disefio que se sabe que ofrece Pato Pampa, pero para mujeres”.

Asi es que en 2019 tomaron la decisién de irrumpir el mercado con las prendas femeninas, se prepararon para el verano del
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2020, pero la pandemia hizo que se vuelva a dilatar el lanzamiento.

Al retomar cierta normalidad, la empresa textil fue lo primero que puso en marcha. “Hoy realmente estamos muy contentos
con el resultado, la devolucién que tuvimos fue excelente. Es otro Patito que nace y hay que ir cuidandolo”, subrayé la joven
empresaria.

Hoy la linea mujer se encuentra en todas las franquicias que la marca tiene a lo largo y ancho del pais, como asi también en
muchos espacios multimarcas. Pato Pampa lanzé accesorios, calzado, pantaloneria, sastreria, entre otras cosas, y analizan
también incursionar en trajes de bafio.

Trabajadoras, de familia

Lucrecia, quien es Disefiadora de Indumentaria, conté que disfruta plenamente de su rol en la empresa familiar. El andlisis de lo
que se viene en tendencias, lo que se pretende transmitir en los disefos, la tarea de observar lo que sucede en otras latitudes,
es parte de su tarea diaria.

Desde pequefia absorbi6 el ejemplo de las mujeres de su familia, todas trabajadoras, empresarias, independientes.

“La abuela de mi mam4, trabajaba en el correo. En esa época, que una mujer trabajara era algo medio descabellado. Mi abuela,
por parte de mi mama, trabajé en la perfumeria toda su vida hasta que ella decidié jubilarse. Nunca se dio una ama de casa en
mi familia, es lo que llevamos dentro y cada una se desarrollé6 en un area”, relaté cuya madre es propietaria de Mistral
Perfumeria.

La empresa, hoy y mafiana

Lucrecia analiz6 el contexto del sector textil, al que definié como “muy particular, con muchas dreas golpeadas en general”. De
todas maneras, rescat6 que Pato Pampa “estd muy posicionado, fuertes, con una propuesta amplia”.

De todas formas, resalté el hecho de que la pandemia potencié la necesidad de ofrecer una experiencia de consumo integra,
con los locales comerciales fisicos, la tienda online y las redes sociales.

“Hemos bajado nuestro segmento etario en forma gradual, eso también nos hizo crecer y empezar a tener competencia que
antes no teniamos, y después de toda la pandemia hubo muchos colegas que lamentablemente quedaron en el camino y hay
mas demanda de la que hubiésemos esperado”, confeso.

En relacién a lo que se viene para Pato Pampa, adelant6 que estan por abrir dos nuevas franquicias, que siguen trabajando en
apoyar todos los eslabones de la cadena que hacen a una prenda, y que estan desarrollando con el Inti semillas para lograr
nuevas caracteristicas en las fibras.

El analisis del cultivo de algodon en la argentina

Fuente: www.ruralnet.com.ar Fecha: 22/08/2021

“Siempre Vivo, Siempre Diverso” reza la idea fuerza del 29° Congreso Aapresid que este lunes abordé la vision global de la
cadena del cultivo de algodén en nuestra Argentina, enterandonos acerca de la generacion de nuevas variedades y como
mejorarlas, lo que se hace en cada uno de los eslabones de la cadena productiva. Una propuesta muy interesante que, datos y
experiencias mediante, nos llevé desde el lote hasta la prenda confeccionada.

En esta oportunidad ofrecieron sus conocimientos: Pablo Vaquero (Gensus), Alex Montenegro (INTA), Mariano Petruzela
(INASE), Juan Erdmann (ASA), Martin Canteros (Asesor privado) y Juan José Bertolino (Pato Pampa)

Al abrir el juego, Pablo Vaquero, referente de la empresa Gensus (Genética Sustentable) que produce variedades de semillas de
algodén certificadas con la aprobacién regulatoria necesaria en Argentina, ubicé a nuestro pais en el mercado global “con
muchos afos de retraso” respecto de Brasil, Estados Unidos o Australia, los top. En nuestro pais no se llega a los 700 k/ha de
promedio cuando en el resto del mundo el promedio excede los 800 k/hay los top superan los 1600 kilos.

La diferencia tiene origen en el manejo de siembra, hasta llegar a la comercializacién y todo lo relativo a la tecnologia aplicada
a la semilla. Asi y todo “Argentina recorre un camino sélido de desarrollo y mejoras”, aclaré, en semilla, manejo, cosecha,
desmote y comercializaciéon.

El INTA ha lanzado tres nuevas variedades de semillas (después de mas de diez afios).

“Como cadena algodonera debemos trabajar en que haya tecnologias disponibles en germoplasmas, en desarrollo de nuevos
eventos, coordinaciéon permanente entre productores y técnicos para mejorar calidad y sustentabilidad, y llegar a una calidad
de fibra que permita cumplir con los pedidos de la industria”, sintetizé Vaquero, dejando un largo y promisorio camino por
delante.

Alex Montenegro, del INTA Roque Sdenz Pefia (Chaco), diferencié los dos tipos de algodén que se usan para hilar y
confeccionar una prenda. Una es llamada open end de la que se obtiene un tejido dspero, y con un hilo algo mas grueso; la otra
es ring spun que es mas suave, para un tejido liso, denso y duradero. Esa diferencia es clave en la calidad de prenda que se
pretenda confeccionar.

A partir de este conocimiento el INTA hace sus planes de mejoramiento genético segun la demanda de la industria textil, “el
algoddn que no se puede hilar no sirve para nada”, asesté.

Con esa definicion insté a producir algodén de la mejor calidad que sea posible y, como Pablo Vaquero, mira al futuro con
optimismo sabiendo que se trabaja en ese sentido.

Desde el Instituto Nacional de la Semilla (INASE) Mariano Petruzela, Director de Fiscalizacién en el organismo, recordé que una
de las premisas es “asegurar al productor la calidad de la semilla que adquiere y proteger la propiedad de las creaciones
fitogenéticas”, tal como se expresa en la Ley de Semillas.

Para asegurar que todos los pasos exigidos se cumplen y dar certeza a toda la cadena se inicia con la declaracién del lote
(superficie a cultivar, origen de la semilla y lugar geografico), luego se observa la trazabilidad (todo el movimiento de la
produccién), se hace un seguimiento del proceso industrial, y finalmente poder dar la autorizacién de venta de la semilla. Todo
queda certificado con rétulo oficial.

El INASE también es responsable del monitoreo de variedades y otros pasos que hacen posible cumplir con los objetivos de la
Ley de Semillas y le dan seguridad al productor.

Juan Erdmann, Gerente de Operaciones de la Asociacién de Semilleros Argentinos, comenté que fruto de un trabajo conjunto
con el INASE desarrollaron marcadores moleculares para eficientizar la determinacion e identificacion de las variedades con
su genotipo y fenotipo.

“Eso permite tener garantizada la diferenciacion y explorar las posibilidades en la cadena comercial”, con datos confiables para
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obtentores y productores. Este trabajo del INASE es pionero porque ninguno de los paises lideres en produccién tienen algo
similary, por caso, Brasil estd gestando trabajar en conjunto con el INASE.

“Esto es un trabajo modelo de interaccién publico privada que trae innovacién mediante una plataforma novedosa y ubica a
Argentina como pionera en el registro de identificacion de cambios en el registro de variedades de algodén. Trazabilidad,
innovacién y liderazgo son las tres condiciones que deben trabajarse en la cadena del algodén”, completé Erdmann.

Martin Canteros ademas de productor es asesor privado y puso foco en la variedad de semillas, lamentando tener un Unico
proveedor, cuestiéon que los deja fuera de competencia con Brasil por no contar con muchas variedades. “Estamos bastante
atrasados en biotecnologia respecto de nuestros vecinos”, redondeé.

También observé que produccioén y la industrializacion debieran congeniar mas y que “para el productor hay cosas que no
estan claras en la comercializacién”. Confié que las asociaciones de productores de Santa Fe y de Chaco van a impulsar los
cambios necesarios.

Otra de las reservas que planteé Canteros fue cémo influira el uso de la soja enlist en la produccién algodonera.

Entre otras consideraciones valoré el protagonismo del algodén en las rotaciones, la necesidad de incorporar tecnologia para
optimizar la cosecha y evitar que el corto tiempo sea un impedimento.

Cantero remarcé la identidad algodonera del productor: “es un sentimiento mds que un cultivo. Y pasa generacionalmente. Ahi
es dénde vemos el cambio, porque con los hijos que regresan luego de sus estudios vamos a una producciéon mas eficiente. El
algoddn tiene un futuro muy promisorio, més aln si superamos y corregimos lo que hay que corregir”.

La industria textil estuvo representada por Juanjo Bertolino, propietario de Pato Pampa y heredero de mas de seis décadas de
empresa familiar dedicada a la sastreria.

Primeramente dijo que con la pandemia aumenté el consumo de algodon porque se buscan prendas mas comodas, aunque
tropiezan con problemas para conseguir hilados y tejidos, con demoras de hasta tres meses. Eso acarrea un problema en la
produccioén y otro financiero porque deben pagar por adelantado.

“Al algodén argentino le falta calidad”, manifesto, pero es una buena noticia que desde la produccién de hable de superacién y
aboné lo que se dijo acerca de unir todos los eslabones de la cadena para trabajar en conjunto. En tal sentido sugirié que se
geste una produccion de origen, como sucede con el vino y otras.

Destac6 que “la industria textil genera mucha mano de obra, especialmente femenina” y observé la necesidad de agregar valor
para optimizar el negocio. “Vemos que se exporta el algodén como materia prima y se importa luego con mucho valor
agregado. Tenemos que tratar de revertir eso mejorando calidad y productividad, tratando de importar lo menos posible”,
desafié Bertolino.

Algodon: los desafios que enfrenta el sector para llegar del lote hasta la remera

Fuente: www.agroclave.com.ar Fecha: 19/08/2021

Para analizar la vision global de la cadena del cultivo del algodén, asi como aspectos de manejo agronémico y también de
regulacion, finalizando en la confeccién de prendas, referentes del sector expusieron en el Congreso Aapresid, en un panel
titulado “Del laboratorio a la pasarela: la historia de una remera”.

Pablo Vaquero, presidente de Gensus S.A,, la Unica empresa de semilla de algodén fiscalizada en el pais, con base en Buenos
Aires y planta en Avia Terai, Chaco, explicd que Argentina lleva afios de atraso con respecto a sus competidores Brasil,
Australia y Estados Unidos: “El promedio en el mundo de fibra por hectdrea es de 800 kilos por hectdrea, en Argentina no
llegamos a 700 kilos/ha, mientras que Brasil esta en 1600, Estados Unidos 1100 y Australia 1800 kilos de fibra por hectédrea”.

A pesar de estas diferencias, Vaquero prefirié ser optimista en cuanto a la perspectiva de toda la cadena algodonera: “Vamos
hacia un camino sélido de desarrollo y puesta en marcha de mejoras, no sélo en las semillas, sino en el manejo, cosecha,
desmonte y comercializacion”.

Por otra parte, destacé las tres nuevas semillas que lanzé recientemente el Inta, luego de una década sin innovaciones: “Es una
revolucién en si misma, y no es casual porque surge de muchos afios de trabajo principalmente del Inta Sdenz Pefia. Estamos
trabajando en proyectos de edicién génica en asociacion con otras pymes como Bioheuris en Rosario, con quienes disefiamos
un programa de edicion génica en algodén”.

Ademads, Vaquero conté que se trabaja con otras asociaciones y organismos como el Instituto Nacional de Semillas (Inase)
que colabora junto a la Bolsa de Cereales de Buenos Aires en un convenio de semilla segura, para evitar el ingreso de
materiales con tecnologias no autorizadas al pais, o el surgimiento de la Asociacién de Productores Algodoneros con quienes
se dedican a la multiplicacion de semillas de variedades en el Inta. También, la cartera productiva de realiza una coordinacién
con Gensus para entregar semillas fiscalizadas a pequefios y medianos productores y finalmente el desarrollo de marcadores
moleculares que diferencian variedades y que le dardn al productor una mayor certeza.

A modo de conclusién, el empresario indicé que se deberia trabajar en la semilla con tecnologias disponibles que aseguren una
mayor estabilidad, la sustentabilidad del cultivo y la rentabilidad del productor. Asimismo, pidié que haya mayores desarrollos
de eventos y una coordinacion permanente para mejorar la sustentabilidad y rentabilidad del cultivo en el norte argentino.
Sobre la calidad de la fibra, insistid en la necesidad de que cumpla con los pedidos de la industria local y mejore la
comercializacion en el futuro, estableciendo sistemas de parametros homologados para tener mayor certeza al momento de
comercializar.

Por su parte, Alex Montenegro, ingeniero agrénomo del Inta Sdenz Pefa relaté que se trabaja en la produccién de
germoplasmas desarrollados en el pais que permiten hilar las fibras en los sistemas textiles.

“Implementamos planes de mejoramiento genético para alimentar la industria textil. En la agricultura se piensa Unicamente en
el algoddn, pero si ese algodén no se puede hilar no sirve para nada y es el salto que nos hace falta. Podemos predecir desde
la genética cudles seran las tecnologias mas aptas y las mas eficientes”.

Altos costos y falta de calidad, los desafios de la industria textil

El valor agregado que lleva la confeccién de las prendas de algodén confeccionadas en Argentina trae una serie de obstaculos
tecnoldgicos e impositivos que generan que la indumentaria sea mds costosa que en otros paises.

En ese sentido, Juan José Bertolino, empresario textil y propietario de la marca “Pato Pampa” expres6é que entre las
complicaciones mas importantes que atraviesa el sector es conseguir el hilado, una problematica que se profundizé con la
pandemia del coronavirus, por el aumento de la demanda de prendas de algodén, debido a que la gente opta por ropa mas

FIDELITAS ® 20/50



. BUEN CORTE S.A.

cémoda para estar y trabajar desde su casa.

“Al algodén argentino le falta calidad. Fui convocado por algodoneros hace muy poco en Santiago del Estero y en Chaco y
vimos la necesidad, tanto por parte del productor como el nuestro, de trabajar para mejorar la calidad”, expresé Bertolino.

En ese sentido, el empresario expresé: “Nuestro pais necesita empezar a desarrollar con mas intensidad el trabajo de origen.
Como ocurrié con el vino, tendria que pasar con el algodén. La industria textil genera mucha mano de obra y eso evitaria en
provincias como Santiago del Estero y Chaco el famoso desarraigo”.

Bertolino aseguré que actualmente existen atrasos en la produccién y en la entrega del producto. Ademas, los pagos se deben
hacer entre 90 y 100 dias antes de obtener el producto y los costos van escalando: “Un kilo de fibra estd 170 pesos, mas 700
(pesos) el hilado. Un tejido como un jersey lo estamos pagando entre 1300 y 1400, y si de un kilo de fibra se sacan 30 remeras
de una calidad buena, cuesta al publico entre 2.000 y 3.000 pesos y a veces mas. Pasamos de 170 pesos a facturar a 10.000
15.000 pesos de valor agregado”.

Entre los desafios que enfrenta la industria, el propietario de Pato Pampa apunta a exportar con mayor valor agregado: “La pata
productiva del algodén y la de la confeccién tenemos que trabajar para lograr un mejor algodén, porque se exporta
practicamente sin valor agregado y se importan remeras con mucho valor agregado”.

M4s voces

El director de Fiscalizacion de semillas de Inase, Mariano Petruzela, insistio en la importancia de que el productor adquiera
semillas legales y que estén inscriptas. “El rétulo que tiene la bolsa de semillas le asegura que estd adquiriendo semillas de
calidad”, sostuvo Petruzela.

Por su parte, Juan Erdmann, ingeniero agrénomo y gerente del Area Técnica y Relaciones Institucionales en Asociacion
Semilleros Argentinos (ASA) destacé el modelo de trabajo publico-privado que impulsan junto con el Inase que sitia a
argentina como “pionero e innovador y generador de cambios en el registro e identificacién de variedades del algodén. La
cadena de algoddn deberd responder a las condiciones de trazabilidad, innovacion y liderazgo para dar respuesta a la
demanda de algodon sustentable que va a requerir la industria”®, observo.

Volver a la historia algodonera

Martin Canteros, productor agropecuario y asesor privado coincidié en que existe un atraso en bioteconologia y remarcé que
existe una sola empresa dedicada a la genética y venta de semillas, y que eso ocurre porque en la historia del algodén nunca
fue un mercado que avance. “Tuvimos avances en la organizacion del sistema, pero la parte productiva se sigue separando de
la parte industrial, y falta claridad en la comercializacién”, expreso.

Canteros apuntd a que todos los eslabones de la cadena de proceso trabajen en conjunto y se limen asperezas: “Lo que hay
que hacer es juntarse y colaborar mas entre todas las partes que integran la cadena. Tenemos mas de 100 afios de historia
algodonera, que se lleva en la sangre. El productor algodonero se parece al productor ganadero que tiene un sentimentalismo
hacia el cultivo que no se encuentra en otra parte y eso pasa de generacion en generacion. Ahora estan los hijos algodoneros
que son administradores de empresa o ingenieros y ahi vemos el cambio hacia una buena agricultura y un mejor uso de los
recursos”.

Y finalizé: “Vemos un futuro muy promisorio para el algodén. Como productores, no podemos estar separados de la industria y
debemos ser comparieros, sin querer sacar ventaja. Toda la cadena debe estar trabajando en pos de tener mas algodones y
mas fibras para la exportacion”.

Grupo Linke y Pato Pampa juntos: "El norte con el algodén tiene un futuro enorme"

Fuente: www.diario21.tv Fecha: 24/06/2021

El titular de la firma Pato Pampa, Juan Jose Bertolino acompafiado por su hija recorrié la zona algodonera del norte
argentino. Visité el Establecimiento “El Tanque” ubicado en Santiago del Estero donde fueron recibidos por los propietarios
Héctor y Gonzalo Linke. El empresario y el productor algodonero abrazan la idea de fortalecer la cadena productiva algodonera
marcando el sello de industria nacional de la semilla a la prenda de vestir.

El empresario Juan José Bertolino, propietario de la firma de moda masculina Pato Pampa, junto a su hija, visitaron el
establecimiento “El Tanque” ubicado a 260 km de la localidad chaquefia de Gancedo. Alli junto a Héctor y Gonzalo Linke
recorrieron el lugar que tiene una superficie de 13.589 hectareas donde se produce, entre otros cultivos, algodén.

Con la mirada puesta en fortalecer la cadena textil argentina, llevando al mundo el sello de la produccién e industria nacional, el
empresario y el productor algodonero dieron el paso inicial a un trabajo conjunto.

“Nos llena de orgullo recibir a los representantes de una empresa que se forjé con emprendedores; que desde el interior del
interior del pais siguen creciendo en Argentina.”, destacé el productor y propietario del establecimiento algodonero, Héctor
Linke. Destacé la presencia del empresario Juan José Bertolino como el eslab6n que termina de cerrar una cadena que unié en
este lugar al productor algodonero y al empresario de indumentaria.

Pato Pampa es una marca Argentina que se expande rapidamente a lo largo y lo ancho del suelo Argentino, logré en estos casi
20 aios consolidarse en el mercado nacional. Surgié como un emprendimiento familiar con una historia de 67 afos. “Mi padre
era sastre y con un tio iniciaron la empresa y yo por el afio 77 me incorporé. Siempre quise hacer mi marca; empezamos en
2001, 2002, con este emprendimiento y hoy podemos decir con mucha alegria que tenemos una marca posicionada en el pais
y con un grupo de gente joven atras que esta siguiendo los pasos y creemos que la va a hacer crecer mucho mas.”, describié el
empresario Juan José Bertolino.

Sobre este encuentro, Bertolino destacé “Creo que todas las alianzas que podamos hacer nosotros con los talleres,
proveedores, con esto del mensaje de algodén nacional; creo que esta zona; el norte de argentina con el algodén tiene un
futuro enorme y es lo que me entusiasma a mi; no solo verlo como un negocio sino ser parte de una cadena productiva y
comercial que el pais necesita.”

El objetivo del Grupo Linke (productores algodoneros) y de Pato Pampa (firma de moda masculina) es lograr un hilo de
algodén de méxima calidad acompanado de la produccién agricola con cuidado del ambiente, la ecologia, la mano de obra
registrada. “Con todo eso creo que los argentinos mas temprano que tarde vamos a estar en ese camino.”, aseverd Bertolino
acompaiando la premisa del Presidente de la Asociacidn Argentina de Productores Algodoneros, “queremos seguir creciendo
para poder ser el gran algodén argentino porque cuando creamos la marca de algoddn responsable pensamos en todo esto; en
que algun dia nuestro sello pueda estar en un fardo de fibra y decir estamos produciendo a conciencia.”
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PATO PAMPA MIRA EL ALGODON

Fuente: www.agroperfiles.com.ar Fecha: 25/04/2021

Pato Pampa, la firma de moda masculina, propiedad del empresario Juan José Bertolino, comienza a tener una mirada
especial hacia el algodén, y apunta a establecer alianzas estratégicas en el norte argentino.

La visita de Mariano Gonzalez, técnico y asesor del Grupo Agroperfiles, a su sede central en Villa Maria, Cérdoba, es la punta de
lanza de este desafio de promover y afianzar al cultivo de algodén de calidad.

Con mas de 20 afios de historia, Pato Pampa naci6 bajo la idea creativa de Juan José Bertolino, empresario proveniente de
una familia de sastres con mas de 50 afios en la industria textil. En la actualidad llegan a producir mas de 150.000 prendas por
temporada.

Es una empresa sustentable que no solo tiene un buen presente sino también pasado y futuro.

“Creo que estamos consolidados por lo que hicimos y el prestigio en lo que es el disefio y la calidad, que son nuestro fuerte”,
considerd el lider de la firma textil.

UN MENSAJE CLARO

Bertolino le dio un claro mensaje a través de un video al algodén, y pedido al genetista del INTA Sdenz Pefia, Mauricio Tcach de
avanzar en la genética para producir fibras de alta calidad.

Esta visita es muy productiva, tiene que ser la semilla de un proyecto nacional y que interesa a toda la cadena de produccién,
para unir todas las puntas, todas los eslabones”, dijo el duefio de Pato Pampa.

Agreg6 que “hemos perdido el tiempo los argentinos, muchos afios donde siempre el productor primario es la variable de los
mercados y unos pocos vivos concentrados en el poder hacian todo el resto”, dijo.

Consideré que es momento de trabajar haciendo puentes, destacando la visita a su planta. “Es la Unica forma de traspasar las
grietas, el pais nos necesita”, dijo.

LA ALIANZA ESTRATEGICA

En la actual campafa de cosecha de algodon, Bertolino llegara al Chaco y visitara Santiago del Estero para observar el trabajo
tanto técnico como de produccién primaria, la idea de visitar desmotadoras e hilanderias “porque la misién darle fortaleza al
algodén”, indic6é Gonzalez para lo cual establecié el acompafiamiento del grupo Agroperfiles y de la Asociacion de Productores
de Algoddn Argentino.

La idea es establecer vinculos que permiten inclusive avanzar en una especie de “trazabilidad” del algodén con informacion a
través de un cédigo QR que indique de que se trata de tal tipo de algoddn, sembrado con tal semilla, en determinada zona de
produccién primaria, y cudl fue el proceso”.

Todo esto le dara un prestigio al algodén, y aprovechando una marca lider como Pato Pampa y con toda la conviccion que
tiene el sefior Bertolino de llevar adelante esta verdadera patriada por el algodén argentino, siempre de la mano del productor,
indico.

CON SENTIDO NACIONAL

Bertolini no duda en decir que “tenemos una marca que tiene mucho sentido nacional y creo que la frutilla del postre es que
tengo la suerte que mis hijos se involucraron en este proyecto y se prepararon para eso”, sostiene.

“La Argentina nos dio y nos siguié dando oportunidades. Nosotros apostamos al sacrificio y al trabajo y creo que eso se ve
plasmado en lo que logramos”, expresé.

“Estamos buscando una alternativa diferente para el productor algodonero, de la mano del Grupo Agroperfiles y de la
Asociacién de Productores de Algodén Argentino”, dijo Mariano Gonzélez, indicando que “el objetivo final debe tener como
beneficiario al algodén y al productor algodonero”.

Sostuvo Gonzaélez “intentamos hacer alianzas estratégicas apuntando a la calidad del algodén ya que la industria textil exige
estos esténdares para sus confecciones”.

Sefialé que “todo esto implican una serie de responsabilidades desde el tipo de semilla que se utilice, fiscalizaciéon de las
simientes, el rol del INTA que aporta su tecnologia para tener productos de excelencia”.

Mariano Gonzalez concurri6 a la cita con el titular de Pampa Pampa junto a Ariel Sogne

Coronavirus. Incertidumbre sobre como se probara la ropa en medio de la pandemia
Fuente: www.es-us.finanzas.yahoo.com Fecha: 08/05/2020

La cuarentena obligatoria y el cierre de shoppings y locales se produjo con la coleccién para otofio invierno de indumentaria y
calzado recién empezandose a promocionar y a mostrar. La mayoria de las marcas apelaron a rebajas en las ventas online y a
promociones para compras futuras, pero admiten que la comercializaciéon a través de canales virtuales no reemplaza "ni
remotamente” la que se hace de manera presencial. Es que en la facturacién global del sector representa en promedio apenas
el 10% y en este periodo podria saltar unos tres o cinco puntos. Si desde el lunes pueden volver a abrir -en funcién de cémo se
dé la flexibilizacién-, habra cambios importantes en la modalidad.

Por ejemplo, en Espafia, el Gobierno determiné que -ademds de la desinfeccién de probadores después de cada uso,
distanciamiento social y limpieza varias veces al dia del local- las prendas que se prueben y no se vendan deben ir a
cuarentena 10 dias. Los pequeiios comerciantes no estan de acuerdo porque les altera el stock. La medida se aplicard también
a zapaterias. En la Argentina todavia no hay indicaciones sobre como sera el regreso, pero es obvio que tendrén requisitos
especiales.

La industria -de la que dependen un millén de personas entre calzado e indumentaria- se prepara para reclasificar unidades y
para tratar de recuperar a partir de la primavera algo de lo perdido. Los empresarios repiten que este afio se reducird a tres
meses. Algunos de los consultados por LA NACION admiten que en la dltima semana hubo un repunte en los pedidos online
pero que a los consumidores les pesa la incertidumbre sobre su propio futuro econédmico, por lo que estan cautos a la hora de
comprar. Hay empresas cuyo promedio de operaciones por esa via es menor al 10%.

"La moda es negocio cuando la gente compra por moda, cuando compra porque hace calor o frio, es necesidad”, grafica Juan
José Bertolino dueiio de Pato Pampa, indumentaria para hombre que cuenta con 35 locales en el pais. "Dependemos de la vida
social, de las salidas, de los regalos en reuniones. Sin esa pata, el negocio es casi inexistente", dice. En su caso el 80% de la
coleccion quedd lista para despachar.
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Las marcas con locales en los shoppings cuentan que les estdn cobrando sélo las expensas y que si el cierre continda,
también empezaran a pelear para que sea una parte. En el caso de los espacios a la calle, cierran diferentes tipos de acuerdo
como abonar la mitad de los alquileres y el resto en tres cuotas cuando la situacién se normalice.

Las promociones comenzaron en marzo, cuando se veia llegar el impacto del Covid-19.

Desde Levi's Argentina indican a LA NACION que la venta on line "no puede sustituir el volumen" que habia en el retail fisico
previo al Covid-19. "Después de pasar por las primeras y segundas semanas de cuarentena realmente duras en materia de
sesiones en las operaciones virtuales vemos una recuperacion en estos Ultimos 15 dias; creemos que con la liberacion de las
entregas la tendencia se fortalecerd".

Plantean que avanzan con "mds inversién en medios para alcanzar mas audiencia" y con acciones de descuentos en productos
seleccionados para "aumentar la conversion”. Actualmente se estén lanzando nuevos productos online y un 25% de descuento
en seleccionados.

Daniela Avellaneda, gerenta de Marketing de Latin Shoes licenciataria de Avia en Argentina y que gestiona otra docena de
marcas nacionales e internacionales, sefiala que no llegaron a lanzar la coleccién de invierno y no lo hardn hasta que puedan
tener productos a la venta: "Lo mas coherente hoy es acompafarlos con actividades que puedan hacer desde sus casas
siempre orientadas al mood de la marca que es el estilo de vida saludable y comunicar el stock que continuamos teniendo
disponible online y que incluye una gran variedad de productos discontinuos". Desde esta semana las entregas de esas
compras estan reactivadas.

Salvar la temporada

La estrategia general de la industria es reducir el inventario de manera que cuando les toque abrir puedan avanzar con algunas
nuevas; el objetivo es generar ingresos y librarse de la mayor cantidad de stock posible. La comercializaciéon por canales
virtuales no es suficiente para cubrir los costos de empleados, parte de alquileres, seguros, servicios e impuestos. "Es el peor
escenario, con las fichas del taximetro corriendo y parados’, grafica el duefio de una de las marcas de fast moda mas
importantes del pais que ingresa a sus locales entre 40 y 50 articulos nuevos por mes. "Tenemos mercaderia en talleres y telas
en depdsito, eso nos salvara hacia adelante porque el resto de la materia prima esta en barcos hasta que se normalice la
situacion”.

En Levi's Argentina reforzaron el mensaje "Do it Yourself" via tutoriales en las redes donde explican cémo reinventar los iconos
de la marca. Avia también genera contenido de la mano de sus "embajadores de marca" y usando material que tenian disefiado
antes de la cuarentena. "Acompafiar en esta etapa es de vital importancia para tener empatia con el consumidor’, repiten.

Pato Pampa, al focalizarse en basicos, admite que tendra menos inconvenientes para darle continuidad a la ropa: "El mayor
problema es lo financiero; ya estd pago lo que hicimos pero no podemos entregar ni cobrar. Esperemos que los gobiernos
tengan algo de creatividad porque nos la exige a nosotros, pero ellos también deben ejercitarla. Tienen que consultar con los
sectores; habra muchas Pymes que desapareceran. Todos debemos hacernos responsables de nuestra parte".

A futuro no saben las medidas que se les exigirdn: hay locales que tienen hasta 15 cajas y seguramente no las podran habilitar
a todos con la consecuente caida de facturacion.

La firma argentina Pato Pampa pone en marcha su tercera flagship store en Buenos Aires

Fuente: www.pe.fashionnetwork.com Fecha: 05/07/2018

La tienda de Pato Pampa en Tortugas Open Mall mantiene los estdndares de disefio de la marca a nivel nacional,
caracterizados por gran iluminacién, pisos laminados en madera, muros blancos y amplios escaparates. En su nueva flagship
store, la firma argentina comercializa su mas reciente coleccién otofio-invierno 2018 que incluye indumentaria, calzado,
complementos y perfumeria.

Tras su inauguracién en TOM, la marca Pato Pampa ya supera los 20 locales operando en el marcado argentino. Al dia de hoy,
ademas de Buenos Aires, la marca cuenta con presencia en las provincias de Misiones, Neuquén, Rio Negro, Corrientes, Chaco,
Mendoza, San Juan, Santa Fe, Entre Rios, La Rioja, San Luis y Cérdoba, su ciudad de origen.

Con mas de 15 afos de historia, Pato Pampa nace bajo la idea creativa de Juan José Bertolino, empresario proveniente de una
familia de sastres con mds de 50 afios en la industria textil. Datos de Infonegocios sefialan que la marca produce 150 000
prendas por temporada.

Pato Pampa continta creciendo
Fuente: www.eldiariodelcentrodelpais.com Fecha: 26/07/2017

La marca que lidera Juan José Bertolino, con 15 afios de trayectoria en el mercado nacional, inaugurd ayer un nuevo espacio
que suma showroom, oficinas y un &rea logistica en avenida Larrabure 1720
Apostar a seguir adelante, a seguir creciendo, redoblando el compromiso y el esfuerzo para lograr un producto distinguido han
sido y seran los pilares fundamentales de Pato Pampa, la marca argentina con impronta villamariense.
Liderada por Juan José Bertolino y con el apoyo inclaudicable de su familia y de todos aquellos que cotidianamente aportan
para el emprendimiento siga evolucionando, Pato Pampa dio ayer otro salto de calidad en su ya prolifico camino empresarial.
Es que la marca que tiene presencia en 22 provincias argentinas, inaugur6 ayer en avenida Larrabure 1720 una espacio donde
conviven un imponente showroom (salén de exposicion), oficinas y un drea dedicada a la logistica.
El logro coincidi6 con otra situacion mas que especial para todos aquellos relacionados con la empresa, ya que Pato Pampa
esta cumpliendo 15 afios de trayectoria en el mercado nacional.
Cabe destacar que para la apertura del local se realiz6 un evento especial que tuvo como conductora a la reconocida
periodista Rebeca Bortoletto y sumé la presencia de proveedores, clientes, amigos de la marca y referentes de diversas
instituciones.
Luego de la bendicién a cargo del padre Adrian Vazquez, los asistentes al acontecimiento accedieron al recinto donde se pudo
apreciar un audiovisual con la historia de Pato Pampa.
Ademas de otras propuestas para los invitados, también tuvo lugar la presentacion de la Coleccién “Libre” que Pato Pampa
propone para el verano 2017/2018.
Es importante destacar que por las condiciones cualitativas y el confort de sus prendas, Pato Pampa se ha convertido en la
indumentaria oficial de deportistas e importantes equipos, tales como el Toyota Team Argentina, el Rally Mundial, la Unién
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Cordobesa de Rugby y el Stper TC 2000, entre otros.

Con empuje familiar

“Me siento bien de que estamos con una empresa sustentable que no solo tiene un buen presente sino también pasado y
futuro”, manifest6 Juanjo Bertolino durante el evento que se desarroll6 en la vispera.

“Creo que estamos consolidados por lo que hicimos y el prestigio en lo que es el disefio y la calidad, que son nuestro fuerte”,
considerd el lider de la firma textil.

“Tenemos una marca que tiene mucho sentido nacional y creo que la frutilla del postre es que tengo la suerte que mis hijos se
involucraron en este proyecto y se prepararon para eso”, agrego.

“Hoy saboreo las cosas de una manera distinta ya que no siento que tiro del carro solo, sino que somos una familia la que esta
empujando”, también sostuvo Bertolino.

“La Argentina nos dio y nos siguié dando oportunidades. Nosotros apostamos al sacrificio y al trabajo y creo que eso se ve
plasmado en lo que logramos”, expreso.

“Leo mucho de economia y politica, pero termino haciendo la mia, la lucho siempre y después se terminan viendo los
resultados”, concluyé el propulsor de la marca

Pato Pampa desembarca en México (busca posicionar la marca en el exterior)

Fuente: www.infonegocios.biz Fecha: 23/05/2013

La fabrica de indumentaria cordobesa Pato Pampa pondrd finalmente un pie en México: serd a través de una franquicia en
Monterrey, una ciudad cuyo PIB duplica al promedio del pais azteca.

“A mediados de junio abriremos en México, esperamos que de a poco podamos expandirnos en ese mercado. La idea es
posicionar la marca en el exterior”, le dijo a InfoNegocios Juan José Bertolino, titular de la empresa nacida en Villa Maria.

En el pais, Pato Pampa espera abrir una nueva boca en Rosario. “Por ahora nos mantenemos en unas 40 franquicias en total...
los costos se han incrementado mucho”, subraya. Segun fuentes del mercado, sélo en prendas se necesitan alrededor de $
400.000 para inaugurar un local de la marca.

El empresario asegura que este afio el rubro no tiene particularidades respecto del resto: “hay cierta incertidumbre”, indica.

La inflacién es su principal preocupacién ya que actualmente las ventas que estd haciendo son pagadas con cheques que
terminard cobrando a principios de 2014: “;qué nivel de precios debo usar?”, se pregunta retéricamente.

Pato Pampa crece y apuesta a la expansion

Fuente: www.comercioyjusticia.info Fecha: 21/01/2009

La marca de indumentaria masculina Pato Pampa desafia el afio confirmando su plan de expansioén nacional e internacional,
con el objetivo de replicar el crecimiento de 47% que tuvo en 2008, respecto al cierre anterior.
SegUn adelanté a Comercio y Justicia Juan José Bertolino, propietario de la empresa, “en febrero abriremos un cuarto local en
la ciudad de Cordoba, puntualmente en el Espinosa Mall, con una inversién que oscila USS 100 mil”.
En tanto, en el orden nacional “estamos trabajando para la habilitacién de seis franquicias mds en Buenos Aires, Rosario,
Gualeguaychu, Tucuman, Corrientes y Resistencia, y establecimos contactos con interesados en Chile y Espafia”, puntualizé.
La empresa referente de la moda masculina hoy suma 29 locales distribuidos en doce provincias de todo el pais, 200 puntos
de venta y multimarcas y tres sucursales en la ciudad de Cérdoba: Patio Olmos, Dinosaurio Mall y Paseo Rivera Indarte,
ademas de un “semiexclusivo” en Nuevocentro Shopping.
Consolidada bajo el “estilo argentino” y dirigida al hombre clasico de clase media y media alta, la compaifiia textil tiene en
carpeta lanzar una minicoleccién de indumentaria femenina para fines de marzo o para agosto. “Esta idea surge ya que 50% de
las compras de nuestros productos son encaradas por mujeres”, destacé Bertolino.
Por otro lado, en junio de 2008 Pato Pampa otorgé la licencia para producir una linea de calzado a la firma Distrinando y segun
el directivo, “gusté mucho pero aln hay que aceitar los mecanismos de venta y la atencién al cliente”. Con respecto a los
precios de la proxima temporada otofio-invierno, el empresario asegur6é que se mantendran similares a los de este verano, a
diferencia del afo pasado cuando sufrieron un incremento de hasta 25% .
Pato Pampa cuenta con talleres propios y su casa matriz se encuentra en la ciudad de Villa Maria, donde fabrica sus prendas
cuya materia prima proviene principalmente de Brasil y Oriente.

~ Las puntadas del sastre, con estilo argentino ]

Fuente: www.lanacion.com.ar Fecha: 27/08/2007

El empresario textil Juan José Bertolino empieza a desandar el camino de su padre, un sastre portefio que, a mediados del
1900, no bien aprendié su oficio, buscé la tranquilidad de la ciudad cordobesa de Villa Maria para practicar su arte de vestir con
clase a los varones de entonces.

En 2002, la experiencia de haber trabajado desde los 17 afios en la sastreria familiar impulsé a Bertolino a fundar una marca de
ropa para hombres, Pato Pampa, que se consigue en tiendas de todo el pais y que desde ahora se exhibe en un showroom en
Palermo Soho, en Capital Federal.

Empezé con 5000 camisas, que vendia en la capital cordobesa y en el interior de esa provincia; en la ultima temporada
comercializé unas 60.000 prendas y facturé6 mas de 3 millones de pesos. El emprendedor cree que lo mejor esta por venir:
ahora que se luce en una de las vidrieras del mundo, espera multiplicar varias veces su produccion y ya disefia una estrategia
de exportacion de sus camisas, pantalones, camperas y sacos.

"Mi padre eligi6 la tranquilidad del interior para instalar una sastreria a medida", relata. "Desde alld nos desarrollamos hacia
todo el pais. Llegé la hora de la Capital, el mejor lugar de proyeccién hacia el mundo", dice, con marcada tonada cordobesa,
este empresario de 47 afios, y repite: "Mas alla de los negocios que pueda cerrar en Buenos Aires, no abandonaria por nada mi
casa de Cordoba".

El local de Pato Pampa recién inaugurado en la esquina de Jorge Luis Borges y Costa Rica esta repleto de gente. Bertolino,
escoltado por su mujer y sus tres hijos adolescentes, se dispone a relatar su historia. Espia la modesta sastreria de su padre y,
sin apagar nunca la sonrisa, reconoce que le fue bien, que crecié mucho. Pero no parece sorprendido: "Desde joven decia que
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iba a terminar teniendo una marca de ropa propia. Toda la familia ayudé mucho para esto".

Mientras trabajaba, supo tender contactos. Con la devaluacién de 2002, que suprimié la importacion textil, llegé su momento.
"Supe que tenia que ponerme a producir”, dice.

Pidi6 dinero a un amigo, que se transformé en socio capitalista, y empezé con las pruebas de lo que hoy es Pato Pampa. No
fueron tiempos féciles: por un lado, habia que encontrar el nombre; por otro, desarrollar las prendas y encontrar las fabricas
donde producir. En el verano de 2003, Bertolino contacté y puso en marcha un taller textil recuperado por 36 obreras del
conurbano. "Era una fabrica abandonada, unas maquinas paradas metidas en un galpén’, recuerda. "Ni una camisa tenian para
hacer las obreras. Hoy trabajan a full ".

El empresario repasa aquel verano de trabajo en el caluroso galpén. Hicieron 39 tipos de cuellos como prueba hasta que
llegaron al que querian: 5000 camisas salieron con el logo estampado de Pato Pampa a probar suerte en el otofio-invierno de
2003. Un viajante bastaba para recorrer la provincia de Cérdoba y la de Buenos Aires. "Nos fue muy bien. No quedd nada’, dice.
Eso lo animé mas.

Produccién duplicada

Vinieron los sweaters, que empezaron a fabricar en un taller en Mercedes, en Buenos Aires, y los jeans, que hasta hoy producen
en Pergamino.

En la segunda temporada la empresa duplicé su produccién: 10.000 prendas poblaron los estantes, ya no sélo de Cérdoba y
Buenos Aires, sino de la mayoria de las provincias.

Los cinco viajantes contratados no podian creer que la ropa se vendiera como pan caliente. Asi fue como los catélogos se
engrosaron hasta ofrecer 300 variedades de camisas (la especialidad de la casa), jeans, sweaters, sacos y camperas de lana,
telay cuero.

"Hicimos unas 60.000 prendas en la ultima temporada®, calcula Bertolino, que ademds generé un sistema de franquicias que
incluye siete locales y que calcula sumar cuatro este verano en la costa atlantica. Con todo, Pato Pampa creé 33 puestos de
trabajo directos y unos 200 indirectos.

Este crecimiento, superior a lo esperado, los impulsé a adelantar un afio la apertura en Buenos Aires. "Ahora, con mayor
visibilidad, vamos a crecer mucho mas, y no sélo en el pais", desliza Bertolino.

La exportacion ya es un tema de su agenda. "Estamos en conversaciones hace mas de un afio con un empresario espafiol,
porque la idea es armar un showroom en Murcia, que funcione como franquicia“, adelanta.

Pero aclara que no quiere apresurarse. "Estamos abocados a redondear la imagen. No nos vamos a apurar", dice. "Queremos
cuidar la marca', agrega, y parece que hablara de un hijo mas.

2.10 CERTIFICACIONES
2.10.1 Certificaciones de Calidad

No se detectd informacion.

2.10.2 Distinciones Obtenidas

No se detecté informacién.

2.10.3 Programas de Responsabilidad Social Empresaria

No se detectaron programas de responsabilidad social.

2.11 EVOLUCION MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO

m Personal Produccion Personal Comercial Personal Administracion
8 2 4 14

2019
2020 7 2 4 13
2021 8 3 5 16
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360 - Conbribucionss RENATRE 0,00 312 - LET. 55.463,83
352 - Contribuciones de Dbra Social 30.95B,45 28 - Sagure Colectivo de Vida Oblgatonio 446,52
935 - Saq. Sepefio UATRE 0,00

Forma de Faga: Efective
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. BUEN CORTE S.A.

Presentacidn de DJ por internat
Acuse de recibo de DJ

Organismo Recaudadar:  AFIP

Formulano: 931 w4400 - EMPLEADDR DJ
MENSUAL-SUSS
CLIT: 30-T1308330-8

Impuesic: 301 - EMPLEADOR-APORTES SEG.
SO0CIAL
Conceplo: 18 - DELIGACKIN MENSUALANUAL

Subconceplo: 18 « OBLIGACHIN MERNSUALANUAL
Periodo: 202207
Mro. verificador:  3B1065
Cantidad de regstros: 145

Fecha de Presentacién:  2022.08-10 Hora: 17:11:39
Hro. de Trarsaccién: AT2177812
Codigo de Contral: IMvRsa
Usuario autenticada par: AFIP {ClaveFiscal)
Presentada por el Usuano: 27351040530

[FEG31.cuit. 30713053305, facha 2022081 0.1x1)

Werilicador de integridad {algoritmo MOS)
[T 22dBe Sl e feB4B4a8caldabead)

Cadiga de barras para pagar en entidades habilitadas

19313071305330500030107229

Conserve este Acuse de Recibo como comprobante de presentacion

Datos sujetos a verificacion

Fuente: Empresa.

2.12 EVOLUCION MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL SUB- CONTRATADO

m Personal Produccion Personal Comercial Personal Administracion
0 0 0 0

2022
Fuente: Empresa.
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n BUEN CORTE S.A.
3- Situacion Comercial

3.1 PRODUCTOS/SERVICIOS Y ANTIGUEDAD EN EL MERCADO

BUEN CORTE S.A. es una Marca Nacional que posee una coleccidn integral incluyendo sastreria, telas planas,

tejidas, técnicas, accesorios y cueros, todo fabricado en talleres nacionales con sistema Fason, exceptuando las

chombas confeccionadas con algodén Pima Peruano.

3.2 DETALLES Y EVOLUCION DE COMPRAS Y VENTAS
|___Mes____| _Ventas (montos sinimpuestos) ] __Compras (montos sin impuestos) | Moneda |

Enero 2022 $20 065 422 $16964 916 ARG
Febrero 2022 $24 863 336 $ 23 599 024 ARG
Marzo 2022 $ 45031 404 $43 195233 ARG
Abril 2022 $44 196 366 $40 412 554 ARG
Mayo 2022 $ 54128 937 $ 54 579 051 ARG
Junio 2022 $ 57710781 $62867 102 ARG
Julio 2022 $45611733 $36 922 464 ARG
Total $261 607 979 $ 278 540 344 ARG

Fuente: Empresa.

3.3 VENTAS A PAN AMERICAN ENERGY S.L. SUC. ARGENTINA

La empresa no informé ventas a PAE.

3.4 PROVEEDORES

Nombre y Apellido - Nacionalidad o Tax ID Monto Anual Moneda
Razén Social Pais de Origen de Compras

BELGY S.A. Argentina 30-61501050-9 $29 529 000 ARS
2 COOP DE TRABG_JSAENTRE CONFEC Argentina 30-69044641-4 $9240 000 ARS
3 NIETSA S.A. Argentina 30-71141136-0 $4 520000 ARS

Fuente: Empresa.
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H BUEN CORTE S.A.

3.5 CLIENTES
5
VINOKUROV RAUL MAURICIO Argentina 20-20871738-4 $62924914
2 NEGOCIOS Y ESTILOS S.A. Argentina 30-71559126-4 $44 959 510 ARS
3 RIBERA FOODS S.A. Argentina 30-71387220-9 $ 25223997 ARS
4 CASA 2000 S.A. Argentina 30-70912834-1 $25179 374 ARS
5 AITSA GROUP S.R.L. Argentina 30-71246245-7 $§24 573 586 ARS
6 LA STANZA S.R.L. Argentina 30-71514986-5 $22 894 683 ARS
7 SOLER FERNANDO Argentina 20-29501302-9 $21517618 ARS
8 YANQUETRUZ S.A.S. Argentina 30-71634921-3 $21263952 ARS
9 TOYOTA ARGENTINA S.A. Argentina 33-67913936-9 $1 490 531 ARS
10 LOS GROBOS AGROPECUARIA S.A. Argentina 30-60445647-5 $1431262 ARS

Fuente: Empresa.

3.6 SEGUROS

3.6.1 Registro de contratos con las ART
ASOCIART

N° de contrato: 359010

Desde: 06/09/2017 - Alta de afiliacién

Hasta: Afiliacién vigente
PREVENCION

N° de contrato: 490423

Desde: 27/10/2015 - Alta de afiliacion

Hasta: 02/06/2017 - Rescision por falta de pago
EXPERTA ART

N° de contrato: 280176

Desde: 16/05/2014 - Alta de afiliacién

Hasta: 17/12/2014 - Rescisién por falta de pago

3.6.2 Contratos extinguidos por falta de pago

| Extincion: ] 18/12/2014

Regularizacion: 18/12/2015 - Por el transcurso de un afio

| Extincién: ] 03/06/2017

Regularizacion: 25/09/2017 - Pago de la deuda

3.6.3 Otros Seguros contratados

No se detectd informacién.
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n BUEN CORTE S.A.
4- Comercio Exterior

4.1 IMPORTACIONES

Importaciones (altimos 24 meses)

(F.0.B. USS) (F.0.B. USS) (F.0.B. USS) (F.0.B. USS)
q Consumo o .
Periodo Total: $ 81 990 Temporal Depdsito Zona Franca Total:
: Total: $ 0 Total: $ 0 Total: $ 0 $ 81990

04/2022 $23003 $0 $0 $0 $23003
12/2021 $17 533 $0 $0 $0 $17 533
08/2020 $24 605 $0 $0 $0 $24 605
07/2020 $16 849 $0 $0 S0 $16 849

4.2 IMPORTACIONES POR PAIS

o (F.0.B. USS)
° Total
PERU 100.00 $81991

Totales $ 81991
Valores estadisticos aproximados
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H BUEN CORTE S.A.

4.3 IMPORTACIONES POR RUBRO

o (F.0.B. USS)
° Total

TEJIDOS DE ALGODON CON UN CONTENIDO DE ALGODON

SUPERIOR O IGUAL AL 85 % EN PESO, DE PESO INFERIOR O IGUAL 5208 51.39 $42139
A 200 g/m2.

«T-SHIRTS» Y CAMISETAS, DE PUNTO. 6109 28.06 $ 23003
TEJIDOS DE ALGODON CON UN CONTENIDO DE ALGODON

SUPERIOR O IGUAL AL 85 % EN PESO, DE PESO SUPERIOR A 200 5209 20.55 $ 16 849
g/m2.

Totales $ 81991

Valores estadisticos aproximados

4.4 EXPORTACIONES POR PAIS

No se registraron operaciones de exportacion vinculadas a la empresa analizada.
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BUEN CORTE S.A.

5- Situacion Bancaria

5.1 CHEQUES RECHAZADOS

No se registran Cheques Rechazados

5.2 CENTRAL DE DEUDORES

PS4 FINANC

GENTINA CFSA

SANTANDER RID 5.4

MUITIFINANIAS CIA FINANCIERA 53 ]
SUPERVIELLE iz

(GALICIA ¥ BUENOS AIRES 1 3 El 7 10 1z
PROVINCIA DE CORDOEA 208 213 217 505 713 GEE 562 509
AMERICAN EXPRESS 104 301 278 285 340 303 355 474
TOTAL PERIODO 31z 514 516 BO3 1131 o008 1027 1097
FEA FINANC GENTINA CFS.A 2122 2175 2238 2089 2064
SANTANDER RID 5.4 2 4

MUITIFINANIAS CIA FINANCIERA 53

SUPERVIELLE

(GALICIA ¥ BUENOS AIRES 2 2 5 8 13 7 18
FROWIMCIA DE CORDOBA 53z 454 4098 363 315 268 i1 173
AMERICAN EXPRESS 169 3rz 114 228 352 10z o7 74
TOTAL PERIODD 705 B30 525 2716 2851 2622 2434 2329
PEA FINANCE ARGENTINA CFSA 2137 2207 1385 1458 1831 Z004 2078 1846
SANTAMDER RIC 5.4 3 12 1B 2 7
MU LTIFINANZAS ClA FINANCIERA 58

SUPERVIELLE 3

GALICIA ¥ EUENDS AIRES _

PR DE CORDOBA 124 T3 24

AMERICAN EX| 208 170 186 357 730 373 287 248
TOTAL PERIODO 2484 2454 2208 2334 2ET0 2380 2367 2201

Importes expresados en Miles de Pesos

1 Situaciéon Normal (atraso hasta 30 dias)
2 Con Riesgo Potencial (atraso de 31 a 90 dias)
3 Con Problemas (atraso de 91 a 180 dias)
- Con Alto Riesgo de Insolvencia (atraso de 181 a 365 dias)
- Irrecuperable (atraso de mas de 365 dias)
- Irrecuperable por Disposicion Técnica (Morosos de ex-entidades financieras, con atraso de mas de 180 dias)

B.C.R.A. noinforma
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. BUEN CORTE S.A.

SANTANDER RIO S.A 0.318%
AMERICAN EXPRESS ARG SA 11.268%

PSA FINANCE ARGENTINA CF.5.AB0.414%

Situaciones Gltimos 24 meses

*Los montos 52 encuentran expresados en milss de pesos.

Situacion 1 Situacion 2 Situacion 2 ] Situacion 4 ] Situscion 5 ] Situacion 8
3,000

2500 —

2,000

1,500

1,000

500

07720 O&20 OW/20 1V20 11720 1220 0121 0221 0321 0421 0521 0821 OF21 0821 08721 1021 1121

1 0122 0222 0322 0422 05722 0Gz2

Los montos se encuentran expresados en miles de [esos

Garantias dltimos 24 meses

*Los montaos se encuentran expresados en miles de pesos.
3,000

2,500

2,000

1.500

1.000

0720 0820 020 1020 11/20 1220 OW/21 0221 0321 0421 0521 0621 0721 0821 0821 1021 1121 1221 01722 0222 022 0422 0522 O0arz2

[ Cheques / Titulos / Avales [ Hipotecss | Prendas / Otros Reales [ Otras Garantias | Sin Garantias Total

5.3 NIVEL DE ENDEUDAMIENTO INFORMADO

CN ] eidad ] Dewa | Moneda |

1 BANCOR ] ARS
2 BANCO SANTANDER SO0 ARS
3 BANCO NACION ARGENTINA SO0 ARS

Fuente Empresa.
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BUEN CORTE S.A.

6- Situacion Judicial Comercial

6.1 CARATULAS DE JUICIOS COMERCIALES COMO DEMANDADO

No se registran Juicios Comerciales como Demandado.

6.2 CARATULAS DE JUICIOS COMERCIALES COMO DEMANDANTE

No se registran Juicios Comerciales como Demandante

6.3 FISCALES Y PREVISIONALES

6.3.1 Detalle de Inscripciones Fiscales

GANANCIAS SOCIEDADES ACTIVO 2013-01

25 GANANCIA MINIMA PRESUNTA BAJA DEFINITIVA 2015-05
30 IVA ACTIVO 2013-01
103 REGIMENES DE INFORMACION ACTIVO 2013-01
211 BP-ACCIONES O PARTICIPACIONES ACTIVO 2013-01
301 EMPLEADOR-APORTES SEG. SOCIAL ACTIVO 2014-01
5900 IIBB CONVENIO MULTILATERAL ACTIVO 2014-08

Contribuyente no amparado en los beneficios promocionales INDUSTRIALES establecidos por Ley 22021 y sus modificatorias 22702 y 22973, a la
fecha de emisién de la presente constancia.

Esta constancia no da cuenta de la inscripcion en el Impuesto sobre los Bienes Personales ni del Impuesto Exteriorizacién - Ley 26476, la cual de
corresponder deberd solicitarse en la Dependencia donde se encuentra inscripta la referida.

6.3.2 Informe Estado de Deudas por Provincia

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudacién de la Pcia. de Bs. As.

Contribuyente
Identificacion: Contribuyente con Deuda
Situacion actual: Categoria 4

‘

Referencias de categorias

Categoria 0 Contribuyente sin deuda.

Categoria 1 Desde $501 hasta $4.500

Categoria 2 Desde $4.501 hasta $10.000

Categoria 3 Mayor a $10.000

Categoria 4 CONTRIBUYENTE EN INSTANCIA JUDICIAL

La informacién expuesta es la registrada al 15/09/2022 en las bases de datos de la Agencia de Recaudacion de la Provincia de Buenos Aires, siendo
la resultante de la sumatoria de las deudas asociadas al Impuesto Inmobiliario, a los Automotores, a las Embarcaciones Deportivas y a los Ingresos
Brutos, respecto de la CUIT consultada.

Para el célculo de la deuda expuesta, se considera aquella con antigliedad mayor a los sesenta dias. No se consideran aquellos sujetos que posean
un unico Inmueble Urbano Edificado con Valuacion Fiscal menor a $50.000, quienes posean una deuda global menor a $500 o quienes posean un
automotor de modelo inferior al afio 2000. Para el caso del Impuesto sobre los Ingresos Brutos, sélo se consideran aquellos casos con Titulos
Ejecutivos iniciados y aquellos con planes de pago caducos. En la categoria 4 se encuentran los contribuyentes con deudas en proceso de ejecucion
judicial como asi también los planes de regularizacién de deuda judicial siempre que el mismo se encuentre caduco.
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BUEN CORTE S.A.

Agente de Recaudacion
Identificacion: CUIT INEXISTENTE COMO AGENTE DE RECAUDACION.

Situacion actual:

Informe Estado de Deuda Direccion General de Rentas de Pcia. Cérdoba

Ingresos Brutos Fecha de consulta Situacion Fiscal

BUEN CORTE S.A. 30713053305 9043393061 15/09/2022 IRREGULAR

Informe Estado de Deuda Agencia Recaudacién Tributaria Rio Negro

[Impuesto_______________| Planes de Pago Vigentes | Situacion

CONVENIO MULTILATERAL NO NO Sl Categoria 3
JUICIOS NO NO NO Categoria 4
MULTAS NO NO NO Categoria 1
Categoria 0 Sin deuda

Categoria 1 Hasta 5.000 pesos

Categoria 2 Desde 5.001 hasta 25.000 pesos

Categoria 3 Desde 25.001 hasta 100.000 pesos

Categoria 4 Mas de 100.000 pesos

La informacién expuesta es la registrada al 15/09/2022 en las bases de datos de la Agencia de Recaudacion Tributaria de la Provincia de Rio Negro
respecto a la CUIT consultada. La misma proviene de la sumatoria de importes adeudados vinculados a los impuestos: Inmobiliario, Automotores,
Ingresos Brutos, Sellos. Para el célculo de la deuda expuesta, se considera aquella cuyo vencimiento haya operado con fecha anterior al 13/05/2019 y
no obre constancia de pago de esta. La informacion se encuentra agrupada, pudiendo incluirse en un concepto deudas por uno o mas
dominios/partidas de propiedad del contribuyente. No se consideran aquellos sujetos que: Registren exenciones vigentes, Sean propietarios de un
inmueble Unico comprendido en el Tramo 1. Las columnas de Intimaciones en Curso o Juicios en Curso indican si se han iniciado acciones
administrativas o judiciales para el cobro de la deuda. Para consultas o reclamos, comuniquese a nuestro Centro de Atencion Telefénico (0800-222-

3278) o dirijase a la Oficina mas cercana a su domicilio.

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudacion de la Pcia. De Corrientes.

CUIT: | 30713053305

Razoén Social: BUEN CORTE S.A.

En instancia administrativa En instancia judicial
Categoria 5 Si — Categoria 5
Categoria Descripcion
Sin Deuda

1 Hasta 5.000 pesos

2 de 5.000 hasta 10.000 pesos

3 de 10.000 hasta 30.000 pesos

4 de 30.000 hasta 50.000 pesos

5 Mas de 50.000 pesos

La informacién expuesta es la registrada al 31/08/2022 en las bases de datos de la Direccién General de Rentas de la Provincia de Corrientes
respecto de la CUIT consultada. La misma proviene de la sumatoria de importes adeudados vinculados a los siguientes conceptos:

Impuesto Inmobiliario Rural, Impuesto de Sellos, Impuesto sobre los Ingresos Brutos, Tasas Retributivas de Servicios. Para el célculo de la deuda
expuesta, se considera aquella cuyo vencimiento haya operado con anterioridad a la fecha citada y no obre constancia de pago de la misma. La
categoria de cada Contribuyente es determinada por separado para la deuda que se encuentra en instancia de cobro administrativo y aquella que
estuviere en instancia judicial, siendo la deuda total de cada sujeto la sumatoria de la incluida en ambas instancias

FIDELITAS ® 35/50



H BUEN CORTE S.A.

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudacién de la Pcia. De Salta.

: : JUZGADO DE PROCESOS
e comn  coumvos
NOMINACION G.U.
. Tm.JIOS Ing.Brutos Convenio Multilateral /
97080 Ejecutivos en 9
- Declaracién Jurada Mensual
gestion
. Tm.JIOS Ing.Brutos Convenio Multilateral /
112169 Ejecutivos en )
- Declaracién Jurada Mensual
gestion
Titul
. m.’ 0s Ing.Brutos Convenio Multilateral /
90690 Ejecutivos en 9
- Declaracién Jurada Mensual
gestion
. . JUZGADO DE PROCESOS
86353 Dfa’uda erP . Ing.Brutos (?f)nvenlo Multilateral / 637878/18 EJECUTIVOS 3°
Gestién Judicial Declaracién Jurada Mensual

NOMINACION G.U.

6.3.3 Embargos

No se detectd informacion.

6.3.4 Otra informacion Fiscal o Previsional de Interés

Periodo Pres. DDJJ Aporte Seg. Soc. Aporte Obra Soc. Contr. Patronal
05-2021
09-2021
10-2021
11-2021
12-2021
o1-2022
02-2022
03-2022
04-2022
05-2022

D6-2022

BUEN CORTE S.A., CUIT 30713053305, no presenta sanciones laborales publicadas en el listado REPSAL vigente al
15/09/2022.

REPSAL
Registro piblico de empleadores con sanciones laborales
Ley 26.940

Se deja constancia que a la fecha de emision, BUEN CORTE S.A. CUIT 30713053305 no registra sanciones en el
REPSAL, conforme al Art. 2 de la Ley 26.940

Fecha de emisién: 1 (valido dni por el dia de emisién)

.:'l
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. BUEN CORTE S.A.

7- INTEGRIDAD i
7.1 INTEGRIDAD

SEARCH CRITERIA

Datos consultados: BUEN CORTE S.A. - 30713053305
Fecha: 15-09-2022

Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons); profiles of persons who hold
political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed
worldwide; Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations.

SEARCH CRITERIA

Datos consultados: BERTOLINO LUCRECIA - 27351040330
Fecha: 15-09-2022

Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons); profiles of persons who hold
political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed
worldwide; Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations.

SEARCH CRITERIA

Datos consultados: BERTOLINO JUAN JOSE - 20336956294
Fecha: 15-09-2022

Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons); profiles of persons who hold
political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities listed
worldwide; Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) recommendations.

7.2 INFORMACION DE PRENSA NEGATIVA

No se detect6 informacién de prensa negativa.

FIDELITAS ® 37/50



BUEN CORTE S.A.

8- Estados Contables

8.1 DATOS CONTABLES

Activo

Fecha Balance

Cajz y Bancos 1481 ZE05 5301
Inversion corriente o 2109 o
ant créditos por ventss 13 206 341068 34 058
otros créditos 63517 7157 8410
Bienes Cambio 3386 5006 12251
Bienes Intangioles a a o
Otros Activos Corrientes B 162

Totzl De Activo Corriente 49 187 50 366 70 750
créditos Por ventas o ] o
Oftros Créditos No Corrientes o o 0
Ofras Inversionss Mo Comrisntes 1] ] 0
Bienes De Uso Valor De Origen 9612 13 766 37 104
Depreciacion Acumulada 1417 S0B4 15475
Bignes De Uso B105 10 882 21828
Activos Intang a a o
Otros Actives No Corrientes o o 0
Total Active No Corriente 8105 10682 21620
Total Actvo 57383 7ip48 92 370

Montos expresados en miles de Pesos Argentinos

CAPITAL DE TRABAJO ESTRUCTURA PATRIMONIAL SOLVENCIA
20,000 100,000 08
70,000 80,000 02
80,000 0
60,000
70,000
06
50.000 60,000
05
40,000 50,000
04
20,000 40,000
03
30,000
20,000
20,000 02
10.000 10,000 0.1
2010 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021

B ~ctivo Comiente ] Pasivo Comiente B Active [l Pasivo [l Patrimonio Neto
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Pasivo / Patrimonio Neto

Fecha Balance

BUEN CORTE S.A.

Cuentas Por Pegar (Deudas Comerciales) 135 156
Préstamos {Deudss Gancarizs) i}
Remuneraciones ¥ Cargas Sociales 2320
Cargas Fiscales 10 704
Anticipos De Clisntes i}
Otros Pasivos 11451
Total Pasivo Corriente 3784z
Cuentas Por Pagar o
Préstamaos 0
Deudas Fiscales ]
Otros Pasivos (Mo Corrientes) o
Previsiones ]
Total Pasivo No Corrignte o
Total Pasivo 37 642
Capital socia 571
Resultados Mo Asignados 18 059
Patrimonic Neto 10 741

B1B2

35081

5357

38478

314

31 656

32570

6205

44 580

3882

4B 862

914

42 B03

43717

tos expresados en miles de Pesos Argentinos

LIGUIDEZ CORRIENTE ENDEUDAMIENTO CORRIENTE EFECTO PALANCA
20 20 018
12 18 0.18
s 8 0.14
14 1.4
012
12 1.2
0.10
1.0 1.0
0.08
03 08
0.08
08 08
04 04 004
02 [ o.02
- o B —
2018 2020 2021 2018 2020 2021 2012 2020 2021
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. BUEN CORTE S.A.

Estado de Resultados

Ventas 150611 144880 321575
Compras Del Ejercicio 38355 28 E54 71838
Costos de las mercaderias, productos, servicios vendidos 103 717 105 602 248362
Resultado Bruto 45 B34 39388 73213
Amortizacionss 1122 1423 4577
Gastos de Comerdializacion 21320 20244 42 647
Gastos de Administracidn 3614 3604 3790
Gastos Financieros 3477 2126 2308
atros Ingresos a 112 ]
Otros Egresos o 078 12343
Rresultados financieros y por tenenciz {incluyendo result.por exposicion a inflacidn) =0 30359 8002
Impuesto a las Ganandias 3440 5188 2471
Resultado 9551 208 11855

Montos expresados en miles de Pesos Argentinos

VENTAS GASTOS TOTALE S S0BRE VENTAS (%) RENTAEILIDAD SOBRE VENTAS (%)

350,000 25 T

300.000 B
20

250,000 5
15

200,000 4

150.000 3
10

100,000 2
5

50,000 1

& [ L
2018 2020 2021 2019 2020 2021 2018 2020 2021
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BUEN CORTE S.A.

Andlisiz de Eficiencia

0,02 0,01
0,14 0,14 0,13
0,08 0,06 0,03
022 021 0,17
241 2,02
7,26 4,73

Mantos expresados en miles de Pesos Argentinos

Analisis Financiere

Liquidez Seca (Prusba Acida)

A e — Bicre bio;

Rotacion de Créditos

Rotacion De Inventarios

Rotacion de Activos

Ventas | Acthe: To

Rotacion de Activo Fijo

Prestamos sobre Patrimonio Neto

oz | Patnimanio Neta

Meses de Deuda

Dias de Deuda
Préat

1232

11,40

158,22

2,62

0,00

0,00

166,80

2,04 3,48

0,03 0,05

2,06 2,38
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. BUEN CORTE S.A.

Analisis de Rentabilidad

22,77

g,34 4,32

EBIT 15831349 8116316 16 199 397
Resultado Bruto  Amortizadons  Gastos de de Administraciin

EBIT/Ventas 10,51 5,25 5,04
Margen s/ Patrimonio 048 0,01 0,27
Rz o Meta / Patrimanie Meto) * 10O

Margen & Activo 16,64 0,42 12,62
EBITDA 00355458 21 011 142

e

ltaco

b
|.u

EBITDA / Pasivo 0,47 o,

EBITDA / Ventas 0,12 0,08 0,07
A5

0 Nta + Amar;

EBITDA / Intereses 5,06

Analisis de Eficiencia

s Financieros / ventas 00z 0,01
Gastos Comerciales / Ventas 014 0,14 0,13
& Come Tas

administracion / ventas 0,06 0,06 0,03

Gastos Totales / Ventas 02z 0,21 0,17

| et

Inversiones en Bienes De Uso 2,02
Vida Restante de los Bienes de Uso 726 473

Bienes de Use [ Amertizacianes

Montos expresados en miles de Pesos Argentinos
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BUEN CORTE S.A.

SITUACION ECONOMICA FINANCIERA Y PATRIMONIAL

Para el andlisis de la situacion econédmica financiera y patrimonial de la Empresa se utilizaron los Estados Contables

correspondientes a los ejercicios 2019, 2020 y 2021 (fecha de cierre 31/12). Informacién auditada sin salvedades.

Principales indicadores

Econdmicos:

Las Ventas del ejercicio cerrado en 12/2021 alcanzaron a un total de $321.5 Millones vs $144.9 Millones en
el ejercicio anterior, evidencidndose un incremento interanual del 121.79%.

Los Costos Directos incrementaron su incidencia sobre las Ventas del 72.8% al 77.2% mientras que los
Gastos de Estructura disminuyeron su participacioén pasando del 19.9% al 16.3%.

En la parte no operativa del cuadro de resultados imputaron Otros Ingresos por $8.0 Millones (2.5%
s/ventas) constituidos por Resultados Financieros y por Tenencia (Incluido RECPAM) y Resultados de
ganancias por Intereses Ganados, y contabilizaron Egresos por $12.3 Millones (3.8% s/ventas) sin
discriminar su conformacién.

De acuerdo con lo expuesto en los parrafos precedentes, se registré una Ganancia Final de $11.6 Millones,
cifra que represent6 el 3.6% de las Ventas vs una Ganancia de $298.0 Mil (0.2% s/ventas) en el ejercicio

anterior.

En resumen, la compafiia presentd a 12/2021 importante crecimiento de ventas, aumento de los Costos directos y

disminucion de los Gastos de Estructura, con Ajustado Resultado Final Positivo.

Financieros

El indicador de Liquidez Corriente se mantuvo dentro de valores excelentes por segundo ejercicio
consecutivo, pasando de 1.82 a 1.58.
El Capital de Trabajo fue de $26.1 Millones, equivalente al 28% del Activo, considerdandose adecuada la

relacion.

En resumen, la situacién financiera se mostré satisfactoria, con muy buen nivel de liquidez y Capital de Trabajo

adecuado.

Patrimoniales:

El Patrimonio Neto a 12/2021 fue de $43.7 Millones vs $32.6 Millones en el ejercicio anterior. Del total del
PN $913.6 Mil corresponden a Capital y Ajuste de Capital siendo débil la participacion.

La estructura de financiamiento mostraba que el Pasivo representaba el 52.7% del Activo siendo las
obligaciones Sociales y otros Pasivos exigibles a corto plazo las principales fuentes de apalancamiento.

La Solvencia Patrimonial se mantuvo en niveles por debajo del 6ptimo pasando de 0.85 a 0.90, mientras

que el Endeudamiento Corriente se mantuvo algo elevado en 1.02, igual valor que en ejercicio anterior.

En resumen, la situaciéon Patrimonial resultaba insatisfactoria, con bajo nivel de Solvencia y algo elevado

Endeudamiento y escasa Capitalizacion.
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8.2 ANALISIS VERTICAL
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. BUEN CORTE S.A.

8.3 ANALISIS PATRIMONIAL

Activo Corriente y Pasivo Corriente
80.000.000
Solvencia 0,52 0,85 0,90 70.000.000
o
Patrimonio Neto sobre Activo 34% 46% 47% 60.000.000
50.000.000 +— |
Endeudamiento corriente 1,91 1,02 1,02 I _
40.000.000 )
Capital corriente 0,20 0,38 0,28
30.000.000
Activo no Cte sobre Activo 14% 15% 23% 20.000.000
Financiacion del activo no cte. 2,41 3,55 2,21 10.000.000
Deuda bancaria sobre Pasivo 0% 2% 4% ° 2019 2020 2021
Deudas Comerciales sobre Pasivo 35% 29% 45% H Activo Corriente § Pasivo Corriente
Info dic-19 dic-20 dic-21 Estructura Patrimonial
100.000.000
Activo Corriente $ 49.187.460 | $ 60.365.733 | § 70.749.511 || 90.000.000
80.000.000
Activo no Corriente $ 8195197 | $ 10.682.231 | $§ 21.629.388 || 70.000.000 I I
60.000.000 [t
Activo $ 57.382.657 | § 71.047.964 | $ 92.378.899 || o 00000 ‘ |
) ) 40.000.000
Pasivo Corriente $ 37.642.155 | $ 33.081.076 | $§ 44.679.944
30.000.000
Pasivo no Corriente $ -|s 5397369 s 3981.795| 20-000000
10.000.000
Pasivo $ 37.642.155 | $ 38.478.445 | $ 48.661.739 -
2019 2020 2021
Patrimonio Neto $ 19.740.502 | $ 32.569.519 | $ 43.717.160 & Activo & Pasivo & Patrimonio Neto
Trends
Solvencia Endeudamiento corriente 1 00 . CaPital corriente
1,00 2,00 X
0,90 1,80 0,90
0,80 1,60 0,80
0,70 1,40 0,70
0,60 1,20 0,60
0,50 - 1,00 - 0,50
0,40 - 0,80 0,40
0,30 - 0,60 - 0,30
0,20 - 0,40 - 0,20 T
0,10 0,20 0,10 -
0,00 - 0,00 - 0,00 -
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021

Importes Expresados en Miles de Pesos
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8.4 ANALISIS DE RENTABILIDAD

Periodos Analizados

201972

BUEN CORTE S.A.

Analisis de rentabilidad Resultado bruto sobre ventas
35,00%
Rentabilidad de la inversion total 48.4% 09% 26,7% 30,00%
25,00% -
Rentabilidad ordinaria de la inversion 83,4% 23,4% 37,6%
20,00% -
Rentabilidad ordinaria sobre el activo 28,7% 10,7% 17,8% 15,00% -
Resultado bruto sobre ventas 31,1% 27,2% 22,8% 10,00% -
y 5,00% -
Rentabilidad sobre Ventas 6,3% 0,2% 3,6%
0,00% -
Costo del financiamiento 9,2% 5,5% 4,7% 2019 2020 2021
- A o) . Estructura de Resultados
nfo ic- ic- ic-
350.000.000
Ventas $ 150610866 |§  144.989.791 |$  321.575.005 [ 300.000.000
250.000.000
Costo de Ventas $ 103.716.665 | $ 105.601.968 | $  248.361.958
200.000.000
Resultado del ejercicio $ 9.550.887 | $ 298.015 | $ 11.654.761
150.000.000
Ebit $ 15.831.350 | $ 9.116.317 [ $ 16.199.398 100.000.000 -
Ebit/Ventas 10,5% 6,3% 5,0% 50.000.000 -
EBITDANVentas 0,12 0,06 0,07 -
2019 2020 2021
EBITDA/INtereses 506 425 910 u Ventas ® Costode Ventas & Resultadodel gjercicio

Ebit/Ventas Rentabilidad sobre Ventas Rentabilidad Ordinaria s/Activos
12,0% 7,0% 35,0%
10.0% 6,0% 30,0%
5,0% 25,0% -
8,0%
4,0% 20,0% -
6,0%
3,0% 15,0% |
4,0%
2,0% + 10,0%
20% 1,0% 5,0%
0,0% 0,0% - 0,0% -
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021

Importes Expresados en Miles de Pesos
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BUEN CORTE S.A.

8.5 ANALISIS FINANCIERO

eriodos Analizados

Plazo Promedio de Pagosy Cobros

Liquidez corriente 1,31 1,82 1,58
Liquidez acida 1,22 1,64 1,31
Rotacion del pasivo corriente dias 158 167 106
Rotacion de las cuentas a cobrar 26 71 32
2019 2020 2021
Efecto Palanca 0,17 W Rotacion del pasivo corriente dias @ Rotacion de las cuentas a cobrar
Info dic-19 dic-20 dic-21 45.000.000 E xposicién Financiera
40.000.000
. 35.000.000 -
Caja y Bancos 1.460.786 2.805.240 5.301.033 30.000.000
25.000.000
Creditos por ventas 13.206.081 34.105.756 34.058.359 || 20.000.000
15.000.000 =
Deudas Comerciales 13.166.123 11.289.082 21.669.709 | 10.000.000
5.000.000
Deudas bancarias - 817.169 981.935 -
2019 2020 2021
Deuda Financiera s/ P.Neto - 0 0 u Caja y Créditos u Deudas Comerciales y Bancarias
Trends
Liquidez corriente Liquidez acida Efecto Palanca
2,00
1,80
1,60
1,40
1,20
1,00
0,80
0,60
0,40
0,20
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021
Ventas Compras
350.000.000 80.000.000
300.000.000 70.000.000
250.000.000 60.000.000
50.000.000
200.000.000
40.000.000 —
150.000.000 T =
30.000.000
100.000.000 20.000.000
50.000.000 10.000.000
0 0
2019 2020 2021 2019 2020 2021

Importes Expresados en Miles de Pesos
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. BUEN CORTE S.A.

8.6 ANALISIS DE FLUJO DE FONDOS

Periodos Analizados 2019/2020/2
Analisis de Eficiencia i Estructura de Gastos
70.000.000
Gastos Financieros sobre Ventas 2,3% 1,5% 0,7%
60.000.000
Gastos Comerciales sobre Ventas 14,2% 14,0% 13,3%
P s 0/ 0/ 9
Gastos Administracién sobre Ventas 5,7% 5,9% 3,0% 50.000.000
Gastos Totales sobre Ventas 22.2% 21,4% 17,0%
Vida restante de Bienes de Uso 7 8 5 40.000.000
Rotacion de bienes de cambio 32 76 62
30.000.000
Rotacion del activo 2,62 2,04 3,48
Info dic-19 dic-20 dic-21 20.000.000
Gastos Comerciales $ 21319712 |$ 20.243.658 | $ 42.646.664 || 10.000.000
Gastos Administracion $ 8.613.816 | $ 8.604.461 | $ 9.790.469
o 2019 2020 2021
Gastos Financieros $ 3477473 | $ 2.125.761 | $  2.309.062 & Impuesto a las ganancias « Gastos Financieros
& Gastos Administracion & Gastos Comerciales
Impuesto a las ganancias $ 3.440.256 | $ 5.188.385 | $§  2.470.803
Trends
Gastos Financieros sobre Ventas Gastos Comerciales sobre Ventas Gastos Administracién sobre
2,5% 14,4% 7.0%
Ventas
14,2% 6.0%
2,0% 14,0%
5,0% 1
13,8%
5% 13,6% 4,0% 1
1,0% 13,4% 3,0% 1|
13,2%
: 2,0% +
0,5% 13,0%
12,8% 1.0% 1
0,0% 12,6% 0,0% -
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021
25 0% Gastos Totales sobre Ventas Rotacién de bienes de cambio Vida restante de Bienes de Uso
,0%
20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021

Importes Expresados en Miles de Pesos
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. BUEN CORTE S.A.

8.7 CALCULO DE CAPACIDAD DE CONTRATACION

Datos Estadisticos Niveles de Crédito tedricos s/Balance

Ventas Mensuales 26.797.917 $ S/Patrimonio Neto 1.950.485 $
Compras Mensuales 5.994.868 $ S/Capital de Trabajo 942.127 $
Modo de Cobro s/Balance 39 dias S/Activos Liquidos 1.246.802 $
Modo de Pago s/Balance 124 dias S/Variables Combinadas 1.309.266 $
Plazo 15 30 45 60 90 120

11.473.537 22.947.074 34.420.611 45.894.148 68.841.222 91.788.295

10.198.699 20.397.399 30.596.098 40.794.798 61.192.197 81.589.596

8.286.443 16.572.887 24.859.330 33.145.773 49.718.660 66.291.547

Dependencia 6.374.187 12.748.374 19.122.562 25.496.749 38.245.123 50.993.497

Maxima

P — 5.099.350 10.198.699 15.298.049 20.397.399 30.596.098 40.794.798

3.824.512 7.649.025 11.473.537 15.298.049 22.947.074 30.596.098

2.549.675 5.099.350 7.649.025 10.198.699 15.298.049 20.397.399

1.274.837 2.549.675 3.824.512 5.099.350 7.649.025 10.198.699

254.967 509.935 764.902 1.019.870 1.529.805 2.039.740

Importes Expresados en Miles de Pesos + Tax 21%
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8.8 SCORE DE BALANCE

BUEN CORTE S.A.

Concepto

Analisis Patrim:

Solvencia

Periodos Analizados

Expresado
por

onial

Valor

2019/2020/2021

Grade Concepto

Expresado

por

Analisis Financiero

Liquidez corriente

Valor Grade

Deuda bancaria sobre Pasivo

%

Endeudamiento corriente ratio 1,11 8 Liquidezacida ratio 1,37
Capital corriente % 29,4% Rotacion del pasivo corriente dias dias 124
Activo no Cte sobre Activo % Rotacién de las cuentas a cobrar

Financiacion del activo no cte. ratio Efecto Palanca

Analisis de Eficiencia

Deudas Comerciales sobre Pasivo
Anélisis de renta

Rentabilidad de la inversion total

bilidad

23,7%

Gastos Comerciales sobre Ventas

%

Gastos Administracion sobre Ventas

Rentabilidad ordinaria de la inversién

39,3%

Gastos Totales sobre Ventas

Rentabilidad ordinaria sobre el activo

%

17,5%

Vida restante de Bienes de Uso

Resultado bruto sobre ventas

%

245%

Rotacion de bienes de cambio

Rotacién del activo

Rentabilidad sobre Ventas % 3,2%
Costo del financiamiento % 5.4%
Ebit/'Ventas % 5,8%
EBITDA/Ventas % 7,0%
EBITDA/Intereses % 7,73

o

L

©
=
o

Solvencia

Endeudamiento corriente

Capital corriente

Activo no Cte sobre Activo
Financiacion del activo no cte.
Deuda bancaria sobre Pasivo
Deudas Comerciales sobre Pasivo
Liquidez corriente

Liquidez acida

Rotacién del pasivo corriente dias
Rotacion de las cuentas a cobrar
Efecto Palanca

Rentabilidad de la inversion total
Rentabilidad ordinaria de la inversion
Rentabilidad ordinaria sobre el activo
Resultado bruto sobre ventas
Rentabilidad sobre Ventas

Costo del financiamiento
Ebit'Ventas

EBITDANentas

EBITDA/Intereses

|

Gastos Financieros sobre Ventas

Gastos Comerciales sobre Ventas
Gastos Administracion sobre Ventas
Gastos Totales sobre Ventas

Vida restante de Bienes de Uso
Rotacién de bienes de cambio

Rotacién del activo

 Trend

4 Average
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