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Resumen Ejecutivo 

OGILVY Y MATHER ARGENTINA S A. es una agencia de publicidad integral perteneciente al Grupo 

multinacional británico WPP PLC, considerada como una de las compañías publicidad más grande del 

mundo. La empresa fue constituida el 14/08/1956 y está localizada en Ciudad Autónoma De Buenos Aires. 

No informa accionistas ni número de empleados, pero según fuentes externas, cuenta con aproximadamente 

110. Sus principales directivos no registran antecedentes comerciales negativos a título personal. Tiene 

afiliación vigente con SWISS MEDICAL ART. No registra deuda bancaria en mora ni tampoco cheques 

rechazados por Sin Fondos. No se registran juicios en su contra ni tampoco reclamos. No se detectó 

información de Prensa Negativa o cuestiones de Ética Corporativa.  

Ante la negativa de la empresa de enviar los Estados Contables de la sociedad analizada, recibimos los 

Estados Contables consolidados de WPP PLC y sus subsidiarias (el Grupo), que no necesariamente reflejan la 

realidad de la entidad jurídica objeto del análisis. El Grupo presentó a 12/2020 una inadecuada performance 

económica, exhibiendo una Perdida Final de -£2.919 Millones, equivalente al -24.3% s/ventas vs la Ganancia 

Final de £717.9 Millones (5.4 s/ventas) en 2019, debido principalmente al aumento de los Gastos 

Administrativos. Además, el Grupo viene presentando caída en sus Ventas desde el ejercicio 2018 (£15.602 

Millones en 2018, £13.234 Millones en 2019 y £12.002 Millones en 2020). Desde el punto de vista financiero, 

presentó una ligera mejora, sin embargo, su situación sigue siendo ajustada: el indicador de Liquidez 

Corriente pasó de 0.99 a 1.04, y el Capital de Trabajo mostró un saldo de £870 Millones vs - £179 Millones en 

el ejercicio anterior. La situación patrimonial resultaba debilitada en función del bajo nivel de Solvencia (se 

redujo de 0.27 a la actual 0.17) y del elevado Endeudamiento Corriente (pasó de 2.85 a 4.48).  

En línea con lo expuesto, no se identificaron aspectos que impidan la relación comercial con la empresa 

analizada, sin embargo, recomendamos operar con cierta cautela debido a la falta de información por parte 

de la empresa.  
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CONSTITUCIÓN / ESTATUS JURÍDICO / DOMICILIOS / TELÉFONOS 

Razón Social OGILVY Y MATHER ARGENTINA S A. 

CUIT 30-54068148-8. 

Domicilio AREVALO 1880, (1414), CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, 
ARGENTINA 

Posibles teléfonos (011) 4779-4300 - 1143226637 - 1143254847 - 1143254848 - 1143254851 -  
1143944023 - 43237000  

Actividad 731009 - SERVICIOS DE PUBLICIDAD N.C.P. 
731001 - SERVICIOS DE COMERCIALIZACIÓN DE TIEMPO Y ESPACIO 
PUBLICITARIO 

Forma Jurídica SOCIEDAD ANONIMA 

Fecha de Contrato Social 14/08/1956 

Capital $ 4 802 592 

Patrimonio neto al 2020 $ 5 166 400 000 

Cantidad Empleados 110 Aprox. 

Domicilio Legal AREVALO 1880, (1414), CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, 
ARGENTINA 

Otros posibles domicilios, 
vinculados, o eventuales. 

ARÉVALO 1880 
CERRITO 1130 Piso 5 Depto B 
SARMIENTO 00700, (1041), CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, 
ARGENTINA 

 

Fuente: Externa. 

 
Fuente: Externa. 

  

DATOS PRINCIPALES 
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RESEÑA HISTÓRICA / GENERALIDADES 

Ogilvy, es una compañía que fue fundada por David Ogilvy en 1948. Hoy en día, se encuentra en 83 países y cuenta 

con 132 oficinas.  

Es una empresa que abre la puerta de entrada a una red creativa, renovada para hacer que las marcas importen en 

un mundo complejo, ruidoso e hiperconectado. 

 

MISIÓN, VISIÓN Y VALORES 

No se detectó información. 
 

ACTIVOS 

Inmuebles / Rodados 

No declara.  

 

PUBLICACIONES OFICIALES 

Provincia: BUENOS AIRES Fecha: 18/09/2019 

OGILVY & MATHER ARGENTINA S.A. Cuit: 30-54068148-8 - Comunica que por Acta de Asamblea General Ordinaria de fecha 
22/05/2019 se designó el siguiente directorio: Presidente: Leandro Nicolas Berrone, Vicepresidente: Ignacio Barba y Director 
Suplente: Maximiliano Martin Maddalena, todos con domicilio especial en Arévalo 1880 CABA. Cesa Martin Muller como Director 
Suplente. Autorizado segun instrumento privado ACTA DE ASAMBLEA de fecha 22/05/2019 Magdalena Pologna - T°: 69 F°: 685 
C.P.A.C.F. e. 18/09/2019 N° 69982/19 v. 18/09/2019 Fecha de publicacion 18/09/2019 

 

Provincia: CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES Fecha: 13/06/2018 

OGILVY & MATHER ARGENTINA S.A. Comunica que: por Acta de Asamblea ordinaria del 06/12/2017 se designaron los siguientes 
cargos: presidente: Leandro Nicolas Berrone, vicepresidente: Ignacio Barba, y director suplente: Martin Muller, quienes 
constituyeron domicilio especial en la calle Arévalo 1880, Ciudad Autonoma de Buenos Aires. Autorizado segun instrumento 
privado Acta de Asamblea de fecha 06/12/2017 Magdalena Pologna - T°: 69 F°: 685 C.P.A.C.F. e. 13/06/2018 N° 41905/18 v. 
13/06/2018 

 

Provincia: CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES Fecha: 16/06/2017 

OGILVY & MATHER ARGENTINA S.A. Comunica que por Reunion de Directorio y Reunion de Asamblea del 31/03/2017, se resolvio 
aceptar la renuncia del Sr. German Yunes a su cargo de Presidente y Director Titular de la Sociedad y designar al Sr. Leandro 
Nicolas Berrone en su reemplazo quien constituye domicilio en Arévalo 1880, CABA. Autorizado segun instrumento privado 
Reunion de Directorio y Asamblea de fecha 31/03/2017. Magdalena Pologna - T°: 69 F°: 685 C.P.A.C.F. e. 16/06/2017 N° 
41808/17 v. 16/06/2017 

 

Provincia: CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES Fecha: 27/01/2017 

OGILVY & MATHER ARGENTINA S.A. Por Asamblea del 19/08/2016 se resolvio designar a German Eduardo Yunes como 
Presidente, Ignacio Barba como Vicepresidente y Martin Muller como Director Suplente. Todos ellos constituyen domicilio en 
Arévalo 1880, CABA. Autorizado segun instrumento privado Asamblea de fecha 19/08/2016 Magdalena Pologna - T°: 69 F°: 685 
C.P.A.C.F. e. 27/01/2017 N° 4303/17 v. 27/01/2017 

 

Provincia: CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES Fecha: 25/08/2015 

OGILVY & MATHER ARGENTINA S.A. Por Asamblea General Ordinaria del 30/07/2015 reeligió a German Eduardo Yunes como 
Presidente, a Ignacio Barba como Vicepresidente, y a Martin Muller como Director Suplente, todos con domicilio especial en 
Arévalo 1880, C.A.B.A. Se deja constancia de que no hay directores cesantes. Autorizado segun instrumento privado Acta de 
Asamblea de fecha 30/07/2015 VALERIA ELIZABETH KUHN - T°: 110 F°: 11 C.P.A.C.F. e. 25/08/2015 N° 138404/15 v. 25/08/2015 
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Provincia: CIUDAD DE BUENOS AIRES Fecha: 30/09/2014 

OGILVY & MATHER ARGENTINA S.A. Comunica que por Asamblea General Ordinaria de Accionistas del 13.06.2014 reeligió a 
German Eduardo Yunes como Presidente, a Ignacio Barba como Vicepresidente, y a Martin Muller como Director Suplente, todos 
con domicilio especial en Arévalo 1880, C.A.B.A. Autorizado segun instrumento privado Asamblea de fecha 13/06/2014. Lisandro 
Cavagna Tº: 98 Fº: 984 C.P.A.C.F. e. 30/09/2014 Nº 73069/14 v. 30/09/2014 

 

Provincia: CIUDAD DE BUENOS AIRES Fecha: 11/07/2013 

OGILVY & MATHER ARGENTINA S.A - 141 BONTA S.A. A los fines dispuestos por el artículo 83 inciso 3º Ley 19.550 se hace saber 
por tres días la fusión celebrada entre Ogilvy & Mather Argentina S.A. y 141 Bonta S.A. Sociedad Absorbente: Ogilvy & Mather 
Argentina S.A., Sede Social: Arévalo 1880, ciudad de Buenos Aires, inscripta en el Registro Público de Comercio con fecha 
14.8.1956, Nº 1553, Fº 224, Lº 50, Tº A de Estatutos Nacionales. Sociedad Absorbida: 141 Bonta S.A., Sede Social: Maipú 1210, 
piso 5º, ciudad de Buenos Aires, inscripta en el Registro Público de Comercio el 5.8.2004, Nº 9585, Lº 25, Tº - de Sociedades por 
Acciones. Fusión: Ogilvy & Mather Argentina S.A. absorbe a 141 Bonta S.A., la que se disuelve sin liquidarse, de acuerdo al 
Compromiso Previo de Fusión suscripto entre los representantes de ambas sociedades el 13.3.2013 y aprobado por Asambleas 
de Accionistas de ambas sociedades el 12.4.2013. La fusión se efectúa en base a los balances especiales al 31.12.2012, fecha en 
la cual las valuaciones de las sociedades eran: Ogilvy & Mather Argentina S.A: Activo Total: $ 98.261.331 y Pasivo Total: $ 
59.831.377 y 141 Bonta S.A.: Activo Total: $ 2.738.714 y Pasivo Total: $ 4.071.797. La Sociedad Absorbente por Asamblea 
Extraordinaria del 12.4.2013: (a) modifica el artículo primero de su estatuto social referido a su denominación social, dejando 
constancia de que Ogilvy & Mather Argentina S.A. es continuadora por fusión por absorción de 141 Bonta S.A. y que tiene su 
domicilio legal en la ciudad de Buenos Aires, (b) aumenta el capital social en $ 345.166 es decir de $ 4.457.426 a $ 4.802.592, y 
modifica en consecuencia el artículo cuarto de su estatuto social, y (c) designa el siguiente Directorio: Presidente: German 
Eduardo Yunes, Vicepresidente: Ignacio Barba, Director Titular: Olav von Allwoerden y Director Suplente: Martin Muller, todos con 
domicilio especial en Arévalo 1880, ciudad de Buenos Aires. Reclamos de Ley: Maipú 1210, Piso 5º, ciudad de Buenos Aires. 
Atención: Dres. Jorge Raul Postiglione / Magdalena Pologna. Autorizado segun instrumento privado Actas de Asamblea de 
ambas sociedades de fecha 12/04/2013. Magdalena Pologna Tº: 69 Fº: 685 C.P.A.C.F. e. 11/07/2013 Nº 52043/13 v. 15/07/2013 

 

OTRAS PUBLICACIONES 

"Hoy la clave es administrar el silencio" 
Fuente: forbesargentina Fecha: 26/10/2018 

El CEO de Ogilvy Latina Sur hace un balance de los 70 años de la agencia y habla acerca de los cambios que trajo la tecnología en 
la comunicación. Las dudas sobre el Big Data. 
Falta un día para el aniversario oficial de los 70 años de Ogilvy & Mather y en la sede local de la agencia, en pleno corazón de 
Palermo, se ve el típico revuelo previo a una fiesta. En el medio de los preparativos, Leandro Berrone CEO desde hace un año y 
medió se sienta a charlar con FORBES sobre la visión del fundador, considerado “el padre de la publicidad”, y las promociones en 
la construcción de marca, entre otros temas. 
¿Qué tipo de balance hace de los 70 años de la agencia? 
A medida que la conozco más, veo que Ogilvy tiene un montón de cosas mágicas que hacen que haya vivido 70 años. Esta es una 
industria con barreras de entrada bajas, pero después de varios cambios de manos, accionistas, después en WPP, etcétera, 
sobrevive y sigue siendo muy competitiva. ¿Qué hace que una organización tenga esa habilidad, ese valor intrínseco de que, 
muerto su fundador, siga siendo muy relevante Hoy la agencia continúa siendo muy grande a nivel global, siempre en el top 3 de 
las grandes publicitarias. La respuesta es que tiene que ver con esta visión de David Ogilvy y la naturaleza de integrar diferentes 
disciplinas a la hora de pensar la comunicación. 
¿Esa visión de Ogilvy se mantiene aún hoy? 
Sí, claro. El tipo fundó esta empresa a sus 30 años y encima en los Estados Unidos, ni siquiera en su país. Era un vendedor de 
estufas y cocinas, productos muy caros en aquel entonces. Él creía mucho en la forma de influenciar, de escribir, de testear cada 
vez que vendía y ver qué cosa funcionaba mejor. Y de crear contenido alrededor del producto. Fue casi el primer publicista que 
puso tanto foco en el marketing directo, el uno a uno. Era un gran creyente en el poder del mensaje, en la calidad de crear 
personalidades de marca que sean sustentables en el tiempo, de hacer piezas publicitarias que no tengan que ser reemplazadas 
al toque. Él decía: “Uno no le habla a un ejército fijo, le habla a una marea de gente. Todo el tiempo esa marea cambia, y una 
misma pieza publicitaria puede vivir muchísimos años”. 
¿Y cómo está la agencia en el país? 
Este es un buen año para nosotros, muy positivo. Vamos a crecer como hace tiempo no crecemos, y tenemos una mayor cantidad 
de clientes locales, es decir, que no vienen por un acuerdo internacional. Y varios de ellos son de exportación, porque vendemos 
en diversos mercados. Esto se traslada a números de facturación y en la expansión del margen que nos da salud financiera. Y 
después medimos la satisfacción del cliente y la calidad de los trabajos creados. 
¿Cómo lo mideñ 
Estamos empezando a encontrar el ciclo virtuoso. Y después de una etapa de mucho fraccionamiento de agencia, en la que 
muchos clientes tenían muchas agencias, se está volviendo a valorar a equipos más reducidos con objetivos más complejos. De 
agencias que tienen la habilidad de construir integralidad. Me refiero a dos vectores importantes. Uno es el de las disciplinas 
múltiples de marketing moderno, donde tenemos la escala como para estar en diferentes espacios: customer engagement, 
commerce, pauta, PR, digital, business intelligence... Y el otro vector es la línea de tiempo. Es decir, cómo ayudar a los clientes a 
construir relevancia en corto, mediano y largo plazo bajo una línea editorial que sea relevante y se alimente constantemente de la 
creatividad de las ideas que sostienen la relevancia. 
En las épocas de recesión como estas, aparece la comunicación de promociones. 
Tiene que ver con el ADN de cada marca, lo que la construye en el largo plazo. Y la realidad es que ninguna gran marca vive de 
promos. Yo fui cliente, trabajé con marcas muy cuidadas, como Dove y Heineken, con mucho prestigio, que cuidaban 
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extremadamente no vender gran parte de su volumen en promoción. Cuantas más promociones de marca, más barata la hacés. Si 
todo el tiempo digo que regalo lo mío, lo mío pierde valor. 
¿Cómo cambió su negocio con la irrupción digital? 
Hay ventanas de exhibición nuevas para tu mensaje, y después el formato que vas a usar para ese mensaje: qué decir, cuándo y 
cómo decirlo. Cambió mucho el dónde decirlo, algo el cómo, y creo que se dejó de pensar en el qué decir. Siempre hablo de las 
grandes plataformas que nacieron digitales, pero también hoy vas por Panamericana y tenés 3 o 4 vías públicas de series de 
Netflix. ¿Por qué no viven convirtiendo banners y haciendo Programmatic? Las nuevas ventanas trajeron nuevos formatos de 
métricas, pero no es nuevo, porque la idea de medir es natural al hombre. Medir es control, y eso te da poder de predecir. 
Después tomó mucho poder el mensaje en redes sociales, la comunicación “real time”. 
Sí, hace cuatro años era lo más hacer real time marketing, donde todo el mundo tenía equipos leyendo el diario a las 4 de la 
mañana para ver si tiraban un tweet relevante. Ahora eso dejó de ser lo más, y la clave pasa por administrar el silencio. Porque 
tanto ruido no permite construir un mensaje de marca consistente. Si haces 1.200 piezas creativas al año, la podes pegar con tres, 
pero habrá 1.197 donde no la pegaste. Pero la realidad es que la gente escucha esas 1.197. Hay un re pensamiento de los 
modelos. 
¿Eso también incluye el big data 
Ya la data misma y el tipo de data que usas sugieren una hipótesis, que requiere un pensamiento estratégico profundo. Hace 30 o 
40 años un montón de máquinas de producción en serie aceleraron sus capacidades técnicas, pasaron de hacer 200 botellas por 
minuto a hacer 2.000. Más rápido, con menos gente y más automatizado. Ahora tenemos un mayor volumen de data y una mayor 
capacidad de procesarla. Pero no toda la data es buena, así como no toda la materia prima es buena. Que tengas un auto mucho 
más rápido no quiere decir que tengas pilotos de mejor calidad. Al contrario, vas a necesitar pilotos de mayor calidad para definir 
qué algoritmo es el más efectivo. En el Mundial, la compañía número uno de big data trató de predecir los octavos de final, y les 
pegó a dos equipos de ocho. ¡Dos! Los seres humanos somos máquinas de acumulación y procesión de datos, y eso no significa 
que nuestros sistemas predictivos sean tan sofisticados. Seguramente esto requiera planteamientos filosóficos más profundos. 
Pero también hay gente que trata de hacer de esto un gran negocio y te vende el Santo Grial cada dos años. Mi posición es, como 
siempre, con balance. Porque ya hemos visto quebrar a Blockbuster, hemos visto que un gran modelo de negocio vino a cambiar 
todo: desaparecen el cine, la tele, la radio. Hay que ser más cautos. 
¿Con qué marca le gustaría trabajar? 
Hoy me encantaría tener Aerolíneas Argentinas. Es una marca que tiene que ver con la conectividad, con una categoría muy 
interesante que es Travel, que construye la marca país. Es muy completa. 
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INFORMACIÓN ADICIONAL 

 

Fuente: Empresa. 
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Fuente: Empresa. 
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PRODUCTOS / SERVICIOS / ANTIGÜEDAD EN EL MERCADO 

 Servicios de publicidad  

 Servicios de comercialización de tiempo y espacio publicitario 

 

CERTIFICACIONES 

Certificaciones de Calidad 

No declara. 
 

Distinciones Obtenidas 
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Fuente: Externa. 
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ORGANIGRAMA DE LA COMPAÑÍA 

 

Fuente: Empresa 
 
 
 

EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO 

No declara. 
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SOCIOS / ACCIONISTAS 

No declara. 
 

VINCULACIONES / EMPRESAS RELACIONADAS 

N° Razón Social Nacionalidad  Tax ID Tipo de Relación 

1 
GROUPM 

ARGENTINA SAU 
Argentina 30594476960 

segun balance de OGILVY Y MATHER AREGENTINA S.A., esta 

posee el 33,33% del capital social de ESPACIOS SA 

2 141 BONTA S.A. Argentina 33708881819 

de acuerdo con lo aprobado en asamblea del 12/04/2013, 

OGILVY y MATHER ARGENTINA S.A. absorbió por fusión a 141 

BONTA S.A., la que se disolvió sin liquidarse (b.o.r.a. 11/07/14) 

Fuente: Externa. 

 

DIRECTIVOS 

Apellido y Nombre Nacionalidad  Tax ID Cargo 

BERRONE LEANDRO NICOLAS Argentina 20234854055 Presidente 

BARBA IGNACIO Argentina 20934563035 Vicepresidente 

MADDALENA MAXIMILIANO MARTIN Argentina 20254772764 Director Suplente 

Fuente: Externa. 
 
 

ANTECEDENTES DE PRINCIPALES DIRECTIVOS 

 

BERRONE LEANDRO NICOLAS - 20234854055 

 
  

Estructura Societaria y Vinculaciones 
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BARBA IGNACIO - 20934563035 

 
 

 

MADDALENA MAXIMILIANO MARTIN - 20254772764 
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SEGUROS 

Aseguradora: GALENO 

N° de contrato: 9023 

Desde: 01/07/1996 - Alta de afiliación 

Hasta: 31/03/1999 - Cambio de Asegurador 

 

Aseguradora: BERKLEY 

N° de contrato: 22896 

Desde: 01/04/1999 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 31/12/2014 - Cambio de Aseguradora 

 

Aseguradora: SWISS MEDICAL 

N° de contrato: 157463 

Desde: 01/01/2015 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: Afiliación vigente 

 
Fuente: Externa. 
 

MARCAS / PATENTES / LICENCIAS 

 

 

PROVEEDORES 

N° Razón Social Tax ID Nacionalidad 
Monto Anual 

Ventas 
Moneda 

1 T. V. D. S.A. N/A N/A N/A N/A 

2 ABADI ALEJANDRO ALBERTO N/A N/A N/A N/A 

3 LEMONDROP BUENOS AIRES S.A. N/A N/A N/A N/A 

Fuente: Externa. 
  

Situación Comercial 
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CLIENTES 

N° Razón Social Tax ID Nacionalidad 
Monto Anual 

Ventas 
Moneda 

1 
BANCO SANTANDER RIO S.A. (ANTES BANCO RIO DE 

LA PLATA S.A.) 
N/A N/A N/A N/A 

2 PHILIPS ARGENTINA S.A. N/A N/A N/A N/A 

3 
A. M. X. ARGENTINA S.A. (ANTES CTI CIA. DE TELEF. 

DEL INTERIOR S.A.) 
N/A N/A N/A N/A 

4 
KIMBERLY CLARK ARGENTINA S.A. (ANTES 

DESCARTABLES ARG. S.A.) 
N/A N/A N/A N/A 

5 
MOTOROLA SOLUTIONS ARGENTINA S.A. (ANTES 

MOTOROLA ARGENTINA S.A) 
N/A N/A N/A N/A 

6 MATTEL ARGENTINA S.A. N/A N/A N/A N/A 

7 AMERICAN EXPRESS ARGENTINA S.A. N/A N/A N/A N/A 

8 UNILEVER DE ARGENTINA S.A. N/A N/A N/A N/A 

9 SHELL COMPA¥IA ARGENTINA DE PETROLEO S.A. N/A N/A N/A N/A 

Fuente: Externa. 
 

 

COMPRAS ANUALES 

Información no proporcionada.  

 

VENTAS A DIRECTV 

Información no proporcionada.  

 

 
 

  



  

P á g i n a  20 | 29 

 

OGILVY Y MATHER ARGENTINA S A 

 

 

SITUACIÓN BANCARIA 

 

 

 

  

Situación Bancaria 
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CHEQUES RECHAZADOS 

No registra cheques rechazados. 

Fuente: Externa. 

 
 

NIVEL DE ENDEUDAMIENTO INFORMADO 

Información no proporcionada.  
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CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO/DEMANDANTE (*) 

No se registran juicios en su contra ni tampoco reclamos. 

Fuente: Externa. 
 
 

 

  

Situación Judicial 
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ANÁLISIS DE COMPLIANCE 

 

 

 

 

 

 

 

INFORMACIÓN DE PRENSA 

No se detectó información de prensa negativa. 

 

 

Compliance 
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EJERCICIOS 2018/2019/2020 

Activo 

 

 

 

 

 

 

  

Estados Contables 
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Pasivo / Patrimonio Neto 
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Estado de Resultados 
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Índices de Gestión 
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Comentarios sobre los Estados Contables 

Para el análisis de la situación Económica Financiera y Patrimonial del cliente se utilizaron los Estados Contables 

consolidados de WPP PLC y sus subsidiarias (el Grupo) correspondientes a los ejercicios 2018, 2019 y 2020 (fecha 

de cierre 31/12). Los estados financieros del Grupo se han elaborado de acuerdo con las Normas Internacionales de 

Información Financiera emitidas por la Consejo de Normas de Contabilidad (IASB), y con las Normas Internacionales 

De Información Financiera (NIIF) de conformidad con el Reglamento (CE).  

Moneda: Libras.  

Principales indicadores  

Económicos: 

- El ejercicio cerrado a 12/2020 mostró una Facturación total de £12.002 Millones, cifra que al compararla 

con las Ventas del ejercicio anterior (£13.234 Millones en 2019 y £15.602 Millones en 2018) evidencia una 

reducción interanual del 9.3%.   

- El Costo Directo pasó del 81.8% al 83.2% su incidencia sobre las Ventas, mientras que por su parte los 

Gastos de Estructura (principalmente Gastos de Administración, que aumentaron en un 286%) 

incrementaron del 11% a 38.4% su participación.  

- El Resultado Operativo Neto fue una Perdida de -£2.719 Millones (-22.66% s/ventas) vs la Ganancia de 

£661.8 Millones (5 %s/ventas) en el ejercicio anterior. 

- Se registraron Otros Egresos por £200.5 Millones.  

- El Impuesto a las Ganancias correspondiente al ejercicio fue de £129.3 Millones. 

- De acuerdo con lo expuesto, la compañía mostró una Perdida Final de -£2.919 Millones (-24.3% s/ventas) 

vs la Ganancia Final de £717.9 Millones (5.4 s/ventas) en 2019.  

En resumen, la compañía exhibió a 12/2020 una inadecuada performance económica, presentado reducción de las 

Ventas, y un importante aumento de los Gastos, presentando Perdidas a nivel Operativo y Final.  

Financieros 

- El indicador de Liquidez Corriente pasó de 0.99 a 1.04, mejorando y manteniéndose dentro de parámetros 

ajustados. 

- El Capital de Trabajo mostró un saldo de £870 Millones, cifra que representó el 9% del Activo. 

-  En lo tanto el Ebitda reflejó un valor negativo de -£2.478 Millones.  

En función de los valores de los indicadores de Liquidez y Capital de Trabajo, la posición Financiera de la compañía 

se considera ajustada. 

Patrimoniales:  

- Luego de absorber el Quebranto del período, el Patrimonio Neto exhibió a 12/2020 un saldo de £5.166 

Millones vs £8.415 Millones en el ejercicio anterior.  

- La estructura de financiamiento mostraba que el Pasivo Total representaba 85.7% del Activo Total, siendo 

las obligaciones comerciales corrientes, seguido por las obligaciones comerciales y las bancarias exigibles 

en el corto plazo, las principales fuentes de apalancamiento.  

- El indicador de Endeudamiento Corriente aumentó de 2.85 a 4.48, mientras que la Solvencia se redujo de 

0.27 a 0.17, manteniéndose en parámetros muy ajustados. 

En resumen, el cuadro patrimonial se considera muy debilitado en función de un elevado nivel de Endeudamiento y la 

baja Solvencia.  
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Concepto
Expresado 

por
Valor Grade Concepto

Expresado 

por
Valor Grade

Solvencia ratio 0,21             1 Liquidez corriente ratio 1,02                3

Endeudamiento corriente ratio 3,87             1 Liquidez acida ratio 1,02                10

Capital corriente % 1,4% 1 Rotación del pasivo corriente días días 2.321               1

Activo no Cte sobre Activo % 36,9% 10 Rotación de las cuentas a cobrar días 79                    9

Financiación del activo no cte. ratio 1,04             9 Efecto Palanca ratio 0,05-                1

Deuda bancaria sobre Pasivo % 41,7% 7

Deudas Comerciales sobre Pasivo % 48,0% 6 Gastos Financieros sobre Ventas % 2,5% 10

Gastos Comerciales sobre Ventas % 0,0% 10

Rentabilidad de la inversión total % -36,7% 1 Gastos Administración sobre Ventas % 27,7% 2

Rentabilidad ordinaria de la inversión % -28,6% 1 Gastos Totales sobre Ventas % 30,2% 8

Rentabilidad ordinaria sobre el activo % -3,6% 1 Vida restante de Bienes de Uso años -                  1

Resultado bruto sobre ventas % 17,3% 1 Rotación de bienes de cambio días 365

Rentabilidad sobre Ventas % -15,2% 1 Rotación del activo veces 0,35                1

Costo del financiamiento % 1,1% 10

Rentabilidad Operativa % -14,3% 1

EBITDA/Ventas % -11,3% 1

EBITDA/Intereses % -4,20            10

Analisis de Eficiencia

Analisis Financiero

Total

Análisis de rentabilidad

40,28

Períodos Analizados 2018/2019/2020

Analisis Patrimonial
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Average Trend


