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Según políticas de calificación de DIRECTV ARGENTINA S.A 

Historial de clasificaciones y límites 

 

 

 
Fuente: Externa 

Resumen Ejecutivo 

 MARKPLAN MARKETING & PLANIFICACION S.C.C. se dedica desde 1995 a los servicios de publicidad y 

promoción por prensa, radio, T.V. y cualquier otro medio de comunicación.  

Declara contar con 59 empleados y tiene una importante cartera de clientes como COCA-COLA DE ECUADOR 

S. A, BIMBO ECUADOR S.A. y CERVECERIA NACIONAL CN S.A. 

Sus accionistas son CECILIA IZQUIERDO MONCAYO (40%), JUAN FRANCISCO CHIRIBOGA IZQUIERDO 

(PRESIDENTE, 33.32%), MARÍA BELÉN CHIRIBOGA IZQUIERDO (13.34%) y JOSÉ ANTONIO CHIRIBOGA 

IZQUIERDO (GERENTE GENERAL, 13.34%).  

La compañía no registra información bancaria ni de cheques rechazados y tampoco de juicios en su contra 

(estamos esperando información de Fuentes locales acerca de su situación bancaria y judicial que luego le 

será notificada a DIRECTV) pero declara tener una deuda de U$D 163,8 Mil con el BANCO PICHINCHA.  

Según Certificado De Cumplimiento Tributario del SERVICIO DE RENTAS INTERNAS, emitido el 23/07/2020, la 

compañía ha cumplido con sus obligaciones tributarias hasta Mayo 2020 y no registra deudas en firme.  

No presenta eventos de integridad ni prensa negativa. 

Al cierre del ejercicio 2019 (31/12) la compañía presentó una aceptable performance económica, pero con 

bajos niveles de rentabilidad. Las ventas del ejercicio alcanzaron un total de U$D 23 Millones, lo que 

representó un incremento del 25% en relación con el ejercicio anterior. Los costos/gastos se redujeron 

levemente y consecuentemente obtuvo mayores márgenes de ganancia con respecto al ejercicio anterior, a 

nivel operativo (4% s/ventas vs. 2% en 2018) y final (3.5% s/ventas vs. 2% en 2018).  La situación financiera se 

mostraba ajustada, presentando un aceptable indicador de liquidez corriente (1.09) y capital de trabajo (U$D 

992 Mil que representa el 4% de la facturación) y un elevadísimo endeudamiento corriente (7.85). 

Patrimonialmente, mostraba una inadecuada conformación del PN y bajo nivel de solvencia patrimonial 

(0.12). Las ventas post balance (6 meses) alcanzaron U$D 6,5 Millones, mientras que las compras totalizan 

U$D 10,6 Millones, indicando un panorama desfavorable y con reducción de las ventas.  

Por lo expuesto, no se identificaron aspectos que impidan la operatoria con la empresa analizada. 

Recomendamos operar con cierta cautela debido las informaciones post balance presentadas.  



  

P á g i n a  3 | 28 

 

MARKPLAN MARKETING Y PLANIFICACION S.C.C. 

 

Contenidos 

RESUMEN EJECUTIVO 2  

DATOS PRINCIPALES 5  

CONSTITUCIÓN /  ESTATUS JURÍDICO /  DOMICIL IOS /  TELÉFONOS  5  

RESEÑA H ISTÓRICA /  GENERALIDADES  6  

M IS IÓN ,  V IS IÓN Y VALORES  6  

ACTIVOS  6  
INMUEBLES / RODADOS ¡ERROR! MARCADOR NO DEFINIDO. 

PUBLICACIONES OFIC IA LES  6  

OTRAS PUBLICACIONES  7  

INFORMACIÓN ADICIONAL  8  

PRODUCTOS /  SERVICIOS /  ANTIGÜEDAD EN EL MERCADO  13  

CERTIFICACIONES  13  
CERTIFICACIONES DE CALIDAD 13 
DISTINCIONES OBTENIDAS 14 

ORGANIGRAMA DE LA COMPAÑÍA  15  

EVOLUCIÓN MENSUAL/  DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO  15  

ESTRUCTURA SOCIETARIA Y VINCULACIONES 16  

SOCIOS /  ACCIONISTAS  16  

V INCULACIONES /  EMPRESAS RELACIONADAS  16  

D IRECTIVOS  16  

SITUACIÓN COMERCIAL 17  

SEGUROS  17  

MARCAS /  PATENTES /  L ICENCIAS  17  

PROVEEDORES  17  

CLIENTES  17  

COMPRAS ANUALES  18  

VENTAS A D IRECTV 18  

VENTAS  Y  COMPRAS  POST-BALANCE 18  

SITUACIÓN BANCARIA 19  

S ITUACIÓN BANCARIA  19  

file:///C:/Users/claud/Desktop/FLOR/DIREC%20TV/MARKPLAN%20MARKETING%20Y%20PLANIFICACION%20S.C.C/MARKPLAN_MARKETING_Y_PLANIFICACION_S_C_C_9367_7744.docm%23_Toc49847770
file:///C:/Users/claud/Desktop/FLOR/DIREC%20TV/MARKPLAN%20MARKETING%20Y%20PLANIFICACION%20S.C.C/MARKPLAN_MARKETING_Y_PLANIFICACION_S_C_C_9367_7744.docm%23_Toc49847771
file:///C:/Users/claud/Desktop/FLOR/DIREC%20TV/MARKPLAN%20MARKETING%20Y%20PLANIFICACION%20S.C.C/MARKPLAN_MARKETING_Y_PLANIFICACION_S_C_C_9367_7744.docm%23_Toc49847786
file:///C:/Users/claud/Desktop/FLOR/DIREC%20TV/MARKPLAN%20MARKETING%20Y%20PLANIFICACION%20S.C.C/MARKPLAN_MARKETING_Y_PLANIFICACION_S_C_C_9367_7744.docm%23_Toc49847790
file:///C:/Users/claud/Desktop/FLOR/DIREC%20TV/MARKPLAN%20MARKETING%20Y%20PLANIFICACION%20S.C.C/MARKPLAN_MARKETING_Y_PLANIFICACION_S_C_C_9367_7744.docm%23_Toc49847798


  

P á g i n a  4 | 28 

 

MARKPLAN MARKETING Y PLANIFICACION S.C.C. 

CHEQUES  RECHAZADOS 19  

N IVEL DE ENDEUDAMIENT O INFORMADO  19  

SITUACIÓN JUDICIAL 20  

CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO/DEMANDANTE (*)  20  

COMPLIANCE 21  

ANÁLISIS  DE COMPLIANCE  21  

INFORMACIÓN DE PRENSA  22  

ESTADOS CONTABLES 23  

EJERCICIOS 2017/2018/2019 23  
ACTIVO 23 
PASIVO / PATRIMONIO NETO 24 
ESTADO DE RESULTADOS 25 
ÍNDICES DE GESTIÓN 26 
COMENTARIOS SOBRE LOS ESTADOS CONTABLES 27 
 

file:///C:/Users/claud/Desktop/FLOR/DIREC%20TV/MARKPLAN%20MARKETING%20Y%20PLANIFICACION%20S.C.C/MARKPLAN_MARKETING_Y_PLANIFICACION_S_C_C_9367_7744.docm%23_Toc49847802
file:///C:/Users/claud/Desktop/FLOR/DIREC%20TV/MARKPLAN%20MARKETING%20Y%20PLANIFICACION%20S.C.C/MARKPLAN_MARKETING_Y_PLANIFICACION_S_C_C_9367_7744.docm%23_Toc49847804
file:///C:/Users/claud/Desktop/FLOR/DIREC%20TV/MARKPLAN%20MARKETING%20Y%20PLANIFICACION%20S.C.C/MARKPLAN_MARKETING_Y_PLANIFICACION_S_C_C_9367_7744.docm%23_Toc49847807


  

P á g i n a  5 | 28 

 

MARKPLAN MARKETING Y PLANIFICACION S.C.C. 

 

 

CONSTITUCIÓN / ESTATUS JURÍDICO / DOMICILIOS / TELÉFONOS 

Razón Social MARKPLAN MARKETING & PLANIFICACION S.C.C. 

Tipo de Empresa Sociedad Civil o lo que corresponda 

Número de Identificación RUC: 1791286782001 

Actividad Principal  ACTIVIDADES DE AGENCIA DE PUBLICIDAD. 

Fecha de Inscripción  13/03/1995 

Domicilio Legal AV. AL PARQUE OE7-62 Y ALONSO TORRES EDIFICIO GALERIAS DEL 
BOSQUE PISO 1 

Ciudad PICHINCHA 

País Ecuador 

Código Postal  170528 

Teléfono 22256750 

Website Principal  http://markplan.com/ 

Contacto JOSE ANTONIO CHIRIBOGA ( GERENTE GENERAL) 

Email jachiriboga@markplan.com 

Empleados 59 (Fuente: Empresa), 2 (Fuente: Externa) 

Capital Social  US$ 2 000  

Autoridad Registral  No informado 
 

Fuente: Externa 

 

 
Fuente: Medios externos de consulta 

DATOS PRINCIPALES 
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RESEÑA HISTÓRICA / GENERALIDADES 

“Somos una agencia que vive la publicidad como una experiencia humana. Nos adaptamos al ritmo acelerado al que 
evoluciona el mundo para generar experiencias disruptivas que perduran en el tiempo e impactan la vida de nuestros 
consumidores, creando lazos de valor. Innovación, confianza y relevancia son ingredientes clave en la relación con 
nuestros socios estratégicos, sean estos clientes o proveedores.” 
 
Fuente: Empresa. 

 

MISIÓN, VISIÓN Y VALORES 

No se detectó información.  

 

ACTIVOS 

 
Se adjunta documentación (Página 1 de 3). 

 
Fuente: Empresa. 

 

PUBLICACIONES OFICIALES 

No se detectó información.  
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OTRAS PUBLICACIONES 

 

AGENCIA DE PUBLICIDAD MARKPLAN, CUARTA EN LATINOAMÉRICA 
Fuente: https://ultimahoraec.com/Fecha: 03/08/2017 
A lo largo de su historia, Latinoamérica ha demostrado una particularidad: siempre hay unos países que están bien y otros que 
viven problemas y luego cambian los papeles. Argentina, Colombia, Venezuela, Perú y México recorren momentos distintos en 
materia social y económica. Eso influye en el desarrollo de la industria publicitaria. 
 
En este 2017, en algunos países de América Latina, como Brasil o Venezuela, la inestabilidad política tiene influencia en las 
decisiones de los anunciantes que no saben qué va a pasar e impacta en las agencias de publicidad, mercadotecnia y 
relaciones públicas. En otros como Colombia y Perú existe un boom económico y creativo. 
 
Pero con el entorno cambiante de la región lo anterior podría ser muy distinto dentro de uno o dos años. En el área de la 
publicidad, mercadotecnia, marketing digital y relaciones públicas, hay optimismo sobre el futuro. 
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INFORMACIÓN ADICIONAL 
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Fuente: Empresa.  
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Fuente: Empresa. 
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Se adjunta documentación (Página 14 de 38). 

Fuente: Empresa.  
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Se adjunta documentación (Página 17 de 108). 

Fuente: Empresa.  
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MARKPLAN MARKETING Y PLANIFICACION S.C.C. 

 

PRODUCTOS / SERVICIOS / ANTIGÜEDAD EN EL MERCADO 

Investigación 

“Nuestra planificación se centra en un conocimiento profundo del consumidor, en los niveles más íntimos de su 

entorno, sus experiencias y su psicología.” 

Creación 

“El pensamiento creativo de nuestro equipo no solo se refleja en la producción gráfica de ideas que impacten la vida 

del consumidor; se ve también reflejado en la implementación de cada una de nuestras ideas de una manera 

disruptiva e innovadora.” 

Planificación 

“Con una comunicación ágil, generamos valor y relevancia en la vida del consumidor. Buscamos una armonía 

perfecta entre la selección ideal de medios y su optimización, para rentabilizar al máximo las inversiones de 

nuestros clientes.” 

Eficiencia 

“Creamos una relación simbiótica entre poderosas herramientas de análisis y planificación con un talento humano 

que entiende y se adapta a los hábitos y al entorno de los consumidores, maximizando el alcance y los resultados 

para nuestros clientes.” 

 

Fuente: Empresa. 

 

CERTIFICACIONES 

Certificaciones de Calidad 
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Fuente: Empresa. 

 

Distinciones Obtenidas 

No se detectó información.  
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MARKPLAN MARKETING Y PLANIFICACION S.C.C. 

ORGANIGRAMA DE LA COMPAÑÍA 

 

Fuente: Empresa.  
 
 
 

EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO 

Año Personal Producción Personal Comercial Personal Administración Total del Personal 

2017 38 0 1 39 

2018 46 0 10 56 

2019 48 0 11 59 

Fuente: Empresa.  
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MARKPLAN MARKETING Y PLANIFICACION S.C.C. 

 

 

 

SOCIOS / ACCIONISTAS 

Nombre y Apellido / Razón Social Nacionalidad o País de Origen Tax ID % 

CECILIA IZQUIERDO MONCAYO ECUATORIANA 0600830756 40.00 

JUAN FRANCISCO CHIRIBOGA IZQUIERDO ECUATORIANO 1707810923 33.32 

MARÍA BELÉN CHIRIBOGA IZQUIERDO ECUATORIANA 1710014984 13.34 

JOSÉ ANTONIO CHIRIBOGA IZQUIERDO ECUATORIANO 1709253494 13.34 

Fuente: Empresa.  
 

 

VINCULACIONES / EMPRESAS RELACIONADAS 

No declara. 

 

DIRECTIVOS 

Nombre y Apellido Nacionalidad  Tax ID Cargo 

JOSE ANTONIO CHIRIBOGA IZQUIERDO ECUATORIANO 1709253494 GERENTE GENERAL 

JUAN FRANCISCO CHIRIBOGA IZQUIERDO ECUATORIANO 1707810923 PRESIDENTE 

Fuente: Empresa.  
 
 

 

 

 

 

  

Estructura Societaria y Vinculaciones 
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MARKPLAN MARKETING Y PLANIFICACION S.C.C. 

 

SEGUROS 

Tipo de Seguro Compañía aseguradora Nro. de Póliza Suma Asegurada Moneda 

ASISTENCIA MÉDICA 
BMI IGUALAS MÉDICAS DEL 

ECUADO 
526 $ 70 000 DÓLARES 

VEHICULAR LIBERTY SEGUROS 546864-Q $ 27 483 DÓLARES 

VIDA COLECTIVA BMI DEL ECUADOR 228500000 $ 10 000 DÓLARES 

PLAN DENTAL 
BMI IGUALAS MÉDICAS DEL 

ECUADO 
526 $ 1 500 DÓLARES 

 

Fuente: Empresa 
 

MARCAS / PATENTES / LICENCIAS 

No se detectó información.  

 

PROVEEDORES 

N° Razón Social Tax ID Nacionalidad 
Monto Anual 

Ventas 
Moneda 

1 

SERVICIOS INTEGRADORES DE 
MENSAJERIA DE TEXTO Y 

TECNOLOGIA MISIVACORP S.A. 
1792016835001 ECUATORIANA $ 3 435 859 DOLARES 

2 
CORPORACION ECUATORIANA DE 

TELEVISION C LTDA 
0990126135001 ECUATORIANA $ 1 593 362 DOLARES 

3 
CADENA ECUATORIANA DE 

TELEVISION C.A. 
0990032610001 ECUATORIANA $ 1 494 571 DOLARES 

Fuente: Empresa.  
 

CLIENTES 

N° Razón Social Tax ID Nacionalidad 
Monto Anual 

Ventas 
Moneda 

1 COCA-COLA DE ECUADOR S. A. 1791324404001 ECUADOR $ 5 004 218 DÓLARES 

2 BIMBO ECUADOR S.A. 0990006792001 ECUADOR $ 1 897 633 DÓLARES 

3 
CERVECERIA NACIONAL CN 

S.A. 
0990023549001 ECUADOR $ 1 832 955 DÓLARES 

Situación Comercial 
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4 DINADEC S.A. 0992526742001 ECUADOR $ 1 681 494 DÓLARES 

5 MARCIMEX S.A. 0190001490001 ECUADOR $ 1 298 662 DÓLARES 

6 
INDUSTRIAS LACTEAS TONI 

S.A. 
0990351260001 ECUADOR $ 1 158 150 DÓLARES 

7 MEGA SANTAMARIA S.A. 1792060346001 ECUADOR $ 1 118 108 DÓLARES 

8 

SAMSUNG ELECTRONICS 
LATINOAMERICA ZONA LIBRE 

S.A. 

22011105197271 
DV 88 

PANAMÁ $  551 502 DÓLARES 

9 INT FOOD SERVICES CORP 1791415132001 ECUADOR $ 388 665 DÓLARES 

10 MODERNA ALIMENTOS S.A. 1790049795001 ECUADOR $ 375 164 DÓLARES 

Fuente: Empresa.  

 

COMPRAS ANUALES 

No declara.  

VENTAS A DIRECTV 

Mes / Año Ventas Moneda 

2017 $ 57 014 DÓLARES 

2018 $ 124 810 DÓLARES 

2019 $ 102 542 DÓLARES 

 

Fuente: Empresa.  
 
 

VENTAS Y COMPRAS POST-BALANCE  

 

Mes Ventas (montos sin impuestos) 
Compras (montos sin 

impuestos) 
Moneda 

01/2020 $ 592 949 $ 6 942 223 DOLARES 

02/2020 $ 1 725 890 $ 1 055 040 DOLARES 

03/2020 $ 1 767 286  $ 1 299 383 DOLARES 

04/2020 $ 1 034 828 $ 565 590 DOLARES 

05/2020 $ 791 836 $ 299 407 DOLARES 

06/2020 $ 606 595 $ 460 749 DOLARES 

Total  $ 6 519 384 $ 10 622 392 DOLARES 

Fuente: Empresa.  
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SITUACIÓN BANCARIA 

No registra información bancaria. 

 

CHEQUES RECHAZADOS 

Información no disponible.  

 

NIVEL DE ENDEUDAMIENTO INFORMADO 

Entidad Deuda Moneda 

BANCO PICHINCHA $ 163 875 DOLAR AMERICANO 

Fuente: Empresa.  
 

 

 

 

Situación Bancaria 
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CARÁTULAS DE JUICIOS COMO DEMANDADO/DEMANDANTE (*) 

Información no disponible.  

 

  

Situación Judicial 
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ANÁLISIS DE COMPLIANCE 

  

 

 

 

 

Compliance 

SEARCH CRITERIA 

Datos Consultados MARKPLAN MARKETING & PLANIFICACION S.C.C.  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who 

hold political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities 
listed worldwide; Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) 

recommendations. 

SEARCH CRITERIA 

Datos Consultados CECILIA IZQUIERDO MONCAYO  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who 

hold political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities 
listed worldwide; Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) 

recommendations. 

SEARCH CRITERIA 

Datos Consultados JOSÉ ANTONIO CHIRIBOGA IZQUIERDO  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who 

hold political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities 
listed worldwide; Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) 

recommendations. 

SEARCH CRITERIA 

Datos Consultados JUAN FRANCISCO CHIRIBOGA IZQUIERDO  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who 

hold political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities 
listed worldwide; Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) 

recommendations. 
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INFORMACIÓN DE PRENSA 

No se detectó información de prensa negativa. 

 

 

 

SEARCH CRITERIA 

Datos Consultados MARÍA BELÉN CHIRIBOGA IZQUIERDO  

 

Negative 
Sources checked: List of worldwide politicians and government controlled entities (also known as PEPs, for politically exposed persons), Profiles of persons who 

hold political office, their immediate family members, close associates, and companies under their control; Crime - Global Enforcement List, Profiles of entities 
listed worldwide; Reputation - Global Foreign Officials List, SDN and Financial Intelligence Units, following the FATF (Financial Action Task Force) 

recommendations. 
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EJERCICIOS 2017/2018/2019 

Activo 

 

 

 

 

 

 

 

  

Estados Contables 
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Pasivo / Patrimonio Neto 
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Estado de Resultados 
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Índices de Gestión 
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Comentarios sobre los Estados Contables 

Para el análisis de la situación económica, financiera y patrimonial del cliente se utilizaron los Estados Contables 

correspondientes a los ejercicios cerrados en diciembre del 2017 2018 y 2019. 

Aclaraciones previas:  

Información no auditada.  

La moneda de este informe va expresada en Dólar U$D. 

Principales indicadores:   

Económicos: 

- En el ejercicio cerrado en Diciembre del 2019 la facturación fue de U$D 23 Millones exhibiendo un aumento 

interanual del 25% (U$D 18 Millones en 12/2018).   

- En tanto el costo directo pasó del 81% al 7% reduciendo su incidencia sobre las ventas, mientras que por su 

parte los gastos de estructura tuvieron un alto aumento pasando del 17% al 89% su participación siendo las 

erogaciones más significativas los Gastos de Seguros. 

- En función de lo expuesto el resultado operativo obtuvo una ganancia de U$D 887 Mil que representó el 4% 

de las ventas versus U$D 321 Mil (2% s/ventas) en el ejercicio anterior. 

- El mencionado resultado operativo permitió cubrir la totalidad de los gastos financieros del ejercicio, el cual 

fue un total de U$D 60 Mil y representó el 0.29% s/ventas. 

- No se obtuvo Resultados financieros ni Cargo por Impuesto a las ganancias.  

- Luego de los párrafos precedentes la compañía exhibió un superávit final de U$D 817 Mil monto 

equivalente al 3.5% s/ventas versus el 2% s/ventas en el ejercicio anterior. 

En Diciembre del 2019 la compañía exhibió una gestión económica ajustada a nivel operativo y final debido al leve 

aumento de la facturación y al aumento de los Gastos Estructurales.    

Financieros: 

- En el ejercicio cerrado en Diciembre del 2019 los indicadores financieros exhibieron ajustados valores. La  

Liquidez fue de 1.09, el monto del Capital de trabajo descendió a un saldo de U$D 992 Mil que representa el 4% de la 

facturación y el 7% del activo. 

- Por su parte el Ebitda evidenció un saldo de U$D 960 Mil, que con este resultado permitió cubrir sólo el 8% 

de las obligaciones exigibles en el corto plazo (U$D 11 Millones).    

En resumen, a Diciembre del 2019 la compañía presentó una ajustada situación financiera en términos de Liquidez 

corriente, Capital de trabajo y Generación de fondos. 

Patrimoniales:   

- El patrimonio neto reflejó un valor de U$D 1.4 Millones. Los resultados no asignados (U$D 1.4 Millones) 

absorben la totalidad del capital social (U$D 2 Mil).      

- El pasivo total alcanzó los U$D 11 Millones siendo el 97% del mismo exigible en el corto plazo. El 49% del 

mismo es de otros pasivos no operativos. 

- Producto de lo comentado, el nivel de endeudamiento exhibió un valor de 7.85 y la solvencia de 0.12.  

En resumen, el cuadro patrimonial del año 2019 se considera bastante debilitado debido al elevado nivel de 

endeudamiento y la existencia de importantes resultados no asignados.   
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Concept
Expresado 

por
Valor Grade Concept

Expresado 

por
Valor Grade

Solvencia ratio 0,16                                 1 Liquidez corriente ratio 1,13               5

Endeudamiento corriente ratio 6,58                                 1 Liquidez acida ratio 1,13               10

Capital corriente % 11,1% 3 Rotación del pasivo corriente días días 163                 3

Activo no Cte sobre Activo % 5,0% 10 Rotación de las cuentas a cobrar días 5                      10

Financiación del activo no cte. ratio 5,77                                 10 Efecto Palanca ratio 0,07               8

Deuda bancaria sobre Pasivo % 26,1% 9

Deudas Comerciales sobre Pasivo % 25,1% 9 Gastos Financieros sobre Ventas % 0,2% 10

Gastos Comerciales sobre Ventas % 16,1% 8

Rentabilidad de la inversión total % 49,7% 10 Gastos Administración sobre Ventas % 53,4% 1

Rentabilidad Operativa % 4,5% 3 Gastos Totales sobre Ventas % 69,7% 2

Rentabilidad ordinaria sobre el activo % 7,0% 3 Vida restante de Bienes de Uso años 3                      3

Resultado bruto sobre ventas % 74,3% 10 Rotación de bienes de cambio días -                  10

Rentabilidad sobre Ventas % 3,7% 5 Rotación del activo veces 1,79               1

Costo del financiamiento % 0,4% 10

Rentabilidad del capital % 10

EBITDA/Ventas % 4,1% 3

EBITDA/Intereses % 10

Ana lis is  d e  Efic ie nc ia

Ana lis is  Fina nc ie ro

Total

Aná lis is  d e  re nta b ilid a d

54,83
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