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1.1 CALIFICACIÓN Y EVALUACIÓN  

 
 

Según políticas de calificación de PAN AMERICAN ENERGY LLC SUC. ARGENTINA 

 

 

 

 

 

 

 

1.1

1.1.1

1.1.2

1.1.3

1.1.4

1.2

1.2.1

1.2.2

1.2.3

1.3

100%

4

0,490 0,727 0,727 0,963 0,963 1,200

2,000 1,500 1,500 1,000 1,000 0,500

0,900 1,200 1,200 1,500 1,500 1,800

0,200 0,267 0,267 0,333 0,333 0,400

0,020 0,073 0,073 0,127 0,127 0,180

0,030 0,087 0,087 0,143 0,143 0,200

70%

1 Cumplimiento Previsional y Fiscal 40 40

2 21 30

Resultado Final 7,3

100% 10,0% 1,0

Situación Económico-Financiera 70% 90,0% 6,3

Total Situación Económico-Financiero 21

CONDICIÓN

 CALIFICACIÓN ECONÓMICA FINANCIERA

% respecto al total Ponderación (%) Resultado

x

Calificación y Ponderación de la Reevaluación / Ampliación de Alcance

2.3.3

x

1,800

2,000 0,500

x

0,400

x

0,180

0,200

x

0,490 1,200

Total Cumplimiento Previsional e Impositivo 40

No Aplica

2. Situación Económico-Financiera

"No cedió 

información / 

Valor por debajo 

del mínimo 

(0)"

Servicios Malo Regular Bueno Muy Bueno Excelente

5321

x

Como es su situación bancaria x

Presentación y pago del impuesto a los ingresos brutos

x

Presentación y pago del impuesto al valor agregado (I.V.A. F-731) x

Presentación y pago del impuesto a las ganancias (DDJJ y anticipos)

x

Como es su situación fiscal respecto de:

x

Presentación y pago de aportes y contribuciones F-931 x

Presentación y pago de ART. x

Presentación y pago de otras cargas sociales

No Aplica

No cumple / No 

posee / No cedio 

información         

(0)

Con irregularidades 

/ sin planes de 

regularización / 

cedió información 

parcial

(1)

No aplica por que 

contrata 

monotributistas.

(2)

Están inscriptos en 

moratorias, planes 

de pagos, etc. y 

paga

(3)

Se detectan caso 

de atraso 

puntuales 

(4)

No se detectan 

desvíos 

(5)

1. Cumplimiento de Obligaciones Previsionales e Impositivas

Como es su situación salarial y social respecto de:

Pago de sueldos y remuneraciones.

2.1.1

2.1.2

2.2.1

2.3.1

2.3.2

x

0,900

0,200

0,020

0,030

Tipo de Empresa

Puntaje Obtenido

Solvencia 

Endeudamiento Corriente

Índice de liquidez

Rentabilidad Bruta:

Rentabilidad Operativa

Rentabilidad Neta

1- Resumen Ejecutivo 
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1.2. CONCLUSIÓN:  

 

 

 

 

LÍMITE DE COMPRA 
(30% sobre ventas) 

VENTAS BALANCE 
VENTAS POST-

BALANCE 

Ventas $ 454 865 780 $ 223 953 318 

Límite de compra $ 136 459 734 $ 67 185 995 

 

SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO comienza sus actividades como despachante de aduana en el año 1928, 

y adquiriendo el actual formato de compañía en el año 1988 en la Ciudad de Buenos Aires. Sus socios son: DE 

GIACOMO JUAN CARLOS (65%), DE GIACOMO BEATRIZ ELIZABET (21%) y DE GIACOMO GUSTAVO RICARDO 

(14%). La Sindica Titular PRIETO PATRICIA ALEJANDRA es firmante de un cheque rechazado de la 

FUNDACION PRO INSTITUTO UNIVERSITARIO ESCUELA ARGENTINA DE NEGOCIOS por Sin Fondos por $512 

Mil en 2020, aun sin levantar. Trabajan bajo sistemas de calidad ISO 9001 vigentes. De acuerdo el Form.913 

05/22 cuentan con 139 empleados registrados. Tiene afiliación vigente con PROVINCIA ART sin poseer 

sanciones laborales publicadas en el listado REPSAL. Presenta diversos periodos con deuda exigible de 

Aportes y Contribuciones a la Seguridad Social. Opera con normalidad con el sistema bancario sin registrar 

cheques rechazados por Sin Fondos. El informe de deuda de la Agencia de Recaudación de la Pcia. de Bs. As 

indica que es un contribuyente Sin Deuda, su similar de la Provincia de Córdoba indica deuda en situación 

Irregular y la de la Provincia de Corrientes informa deuda en Situación 2 (de 5000 a 10000 pesos). No se 

observan juicios en su contra, embargos, ni tampoco Prensa Negativa, aunque hay eventos de Integridad para 

ser evaluados por el Área de proveedores. 

El ejercicio cerrado en Noviembre 2021 mostraba una adecuada performance por parte de la empresa, con 

aumento interanual del 26% en sus Ventas, caída de su Costo Directo y, en especial, de los Gastos de 

Estructura (casi 15% con relación a las Ventas), presentando finalmente un Margen Positivo de 2% s/ventas 

vs el quebranto de -7% s/ventas en el periodo pasado. La situación financiera se mostró satisfactoria, en base 

una Liquidez Corriente en 2.17 y un Capital de Trabajo representando el 32% del Activo. Patrimonialmente, el 

panorama también se reflejó adecuado, con una alta Solvencia (pasó de 0.98 al actual 2.43), Endeudamiento 

en caída (cayó de 0.98 a 0.39) y excelente conformación del PN. Las ventas post balance (6 meses) 

proyectarían un volumen semejante al del periodo analizado. 

Por lo expuesto, y si bien la compañía no expone mayores dificultades, hacerlo con cautela por su panorama 

Previsional. Recomendamos monitorear esta situación. 
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2.1 CONSTITUCIÓN / ESTATUS JURÍDICO / DOMICILIOS / TELÉFONOS/ ESTATUTO 

 

 

 

Razón Social SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO 

CUIT 30-62928012-6 

Domicilio AV. BELGRANO 300, (1092), CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, 
ARGENTINA 

Posibles teléfonos  1143313091 - (OTRO) 
1144800660 - (OTRO) 
2214680021 - (OTRO) 
2214680022 - (OTRO) 
2214680023 - (OTRO) 
2477425137 - (OTRO) 
2477427151 - (OTRO) 

2477428189 - (OTRO) 
2477428200 - (OTRO) 
4341-4700 - (OTRO) 
55444774 - (FIJO) 
2477428244 - (OTRO) 
2477428259 - (OTRO) 
3489430175 - (OTRO) 

Actividad 523090 - SERVICIOS DE GESTIÓN Y LOGÍSTICA PARA EL TRANSPORTE 
DE MERCADERÍAS N.C.P. 

Forma Jurídica SOC. ANONIMA 

Fecha de Inscripción 07/12/1988 

Fecha de Contrato Social 09/05/1988 

Capital $ 4 153 500 

Patrimonio neto al 2021 $ 98 086 041 

Cantidad Empleados 140 Aprox. 

Domicilio Legal AV. BELGRANO 300, (1092), CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES, 
ARGENTINA 

Otros posibles domicilios, 
vinculados, o eventuales.  

PARAGUAY 610 Piso 17 
COLECTORA SUR 01157, (2804), CAMPANA 
BATALLA DE BAILEN S-N, (2700), PERGAMINO 
PARQUE INDUSTRIAL 00001, (2700), PERGAMINO 
LAS PALMERAS S-N, (1925), ZONA FRANCA LA PLATA ENSENADA 
AEROP EZEIZA E INT S-N, (1802), AEROPUERTO EZEIZA 
AV BELGRANO 00312, (1092), CAPITAL FEDERAL 
CORRIENTES AV. 848 1, (1043), CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS 
AIRES, ARGENTINA 
AV. SANTA FE 1193 - 3§ OF. 11, (1059), CIUDAD AUTONOMA DE 
BUENOS AIRES, ARGENTINA 
SARMIENTO 663 Piso:4, (1041), CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS 
AIRES, ARGENTINA 

 

 

2- Datos Organizacionales  
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Se adjunta documentación (Pág. 1 de 16) 
Fuente: Empresa.  
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2.2 RESEÑA HISTÓRICA / GENERALIDADES 

En 1928, Don Carlos De Giacomo comienza sus actividades como Despachante de Aduana junto a un grupo 

reducido de personas en la zona portuaria de Buenos Aires. 

En su evolución fue ejerciendo la actividad bajo distintos formatos comerciales adaptándose a la situación del 

momento, hasta llegar a ser lo que es SADG en la actualidad 

Hitos relevantes 

• 1960. Don Carlos De Giacomo realiza la primera importación de una Planta Industrial. Hasta el día de hoy, la 

compañía ha participado con su asistencia aduanera en más de 35 Proyectos de Gran Envergadura. 

• 1978. Ya constituida como una sociedad comercial, incorpora el servicio de “Compras Internacionales” 

para una de las empresas más importantes del mundo en el rubro petrolero, desde donde brinda todo el 

soporte administrativo de las compras que realiza la compañía en el exterior. 

• 1981. Descendientes del fundador, Juan Carlos De Giacomo, Despachante de Aduana, asume como 

presidente de la sociedad antecesora, posteriormente convertida en SADG. 

• 1993. SADG se convierte en agente IATA incorporando la actividad de Agente de Carga. Participa en 

conjunto con la Aduana en la implementación del primer sistema informático del país, Juan Carlos De 

Giacomo realiza el primer despacho aduanero 093073IC04000001J con el sistema María. 

• 1994. Luego de la desregulación económica, construyó, habilitó y operó el primer Depósito Fiscal de 

Argentina. 

• 1997. Se constituyó como usuario directo en Zona Franca La Plata y operando un depósito de 3.800 m2 

cubiertos. 

• 1999. SADG es el primer Operador de Comercio Exterior en Certificar con normas de Calidad ISO sus 

operaciones de Comercio Exterior, Despachante de Aduana y Logística. 

• 2000. En conjunto con la Aduana, implementa la primera “Aduana Domiciliaria” de Argentina, 

convirtiéndose en el primer despachante de aduana en realizar un despacho aduanero bajo dicho régimen. 

• 2000. Dona el Sistema Informático María a la Aduana de Rosario con el objetivo de agilizar la importación 

de una planta automotriz y las operaciones de uno de sus clientes. 

• 2002. Incorpora el servicio de Courier Internacional hasta el año 2008. 

• 2004. Implementa, en conjunto con la Aduna, la primer “Aduana en Factoría” del país, realizando el primer 

despacho aduanero bajo dicho régimen. 

• 2006. SADG realiza el primer despacho aduanero del país con los dispositivos “Hardware Token”, 

asegurando de esta forma, la autoría de los registros informáticos en internet, patrocinados por la Aduana 

Argentina y la Organización Mundial de Aduanas. 
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2.3 MISIÓN, VISIÓN Y VALORES 

MISIÓN 

“Brindar soluciones de alto valor agregado, alineándonos a una filosofía de innovación y eficiencia operativa, 

permitiendo reducir tiempos y costos históricos para el cliente, manteniendo los estándares internacionales de 

calidad, contribuyendo a la seguridad de la cadena logística, preservando la integridad de la información, cuidando a 

nuestra gente, aliándose con proveedores responsables, y generando a su vez beneficios para el accionista.” 

VISIÓN 

“Ser la primera opción ante una necesidad de contar con un operador en comercio exterior.” 

VALORES 

“Los valores son fundamentales para generar negocios éticos y favorecer a la comunidad donde desarrollamos 

nuestra actividad. Por ese motivo hemos declarado los siguientes valores: 

• Ética en el manejo de nuestros negocios. 

• Respeto. 

• Liderar el futuro. 

• Resultados Extraordinarios de Valor Agregado. 

• Compromiso con la atención al cliente. 

 

 

 

2.4 INFORMACIÓN ADICIONAL / DATOS DE INTERÉS 

2.4.1 Certificado Fiscal para Contrataciones de la Administración Nacional 

Información no proporcionada por la empresa.  
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2.4.2 Constancia de inscripción AFIP/IIBB/Ganancias  
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Fuente: Empresa 

 

 

 

2.5 MARCAS / PATENTES / LICENCIAS 
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2.6 ORGANIGRAMA DE LA COMPAÑÍA 

 

 

 

2.7 ESTRUCTURA SOCIETARIA Y VINCULACIONES 

2.7.1 Socios / Accionistas 

Razón Social Nacionalidad  Tax ID % 

DE GIACOMO JUAN CARLOS Argentina 20-10933100-8 65.0 

DE GIACOMO BEATRIZ ELIZABET Argentina 27-11693788-9 21.0 

DE GIACOMO GUSTAVO RICARDO Argentina 20-14442548-1 14.0 

Fuente: Empresa. 

 

2.7.2 Vinculaciones / Empresas Relacionadas 

N° Razón Social Nacionalidad  Tax ID Tipo de Relación 

1 LOGISTICA DEL PLATA S.A. Argentina 30-69634624-7 

POR ASAMBLEA DEL 10/10/02 S.A. DE 

GIACOMO ABSORBIO POR FUSION A 

LOGISTICA DEL PLATA S.A., LA QUE SE 

DISUELVE SIN LIQUIDARSE. 

Fuente: Empresa. 
 

2.7.3 Directivos 

Nombre y Apellido Nacionalidad Tax ID Cargo 

DE GIACOMO JUAN CARLOS Argentina 20-10933100-8 Presidente 

DE GIACOMO BEATRIZ ELIZABET Argentina 27-11693788-9 Vice-Presidente 

MARTINEZ LOPEZ CARLOS RAUL Argentina 20-21730279-0 Director Titular 

SIERRA DE GIACOMO MARIA AGUSTINA Argentina 27-35364387-3 Directora Titular 

DE GIACOMO CARLOS AUGUSTO Argentina 20-30334088-3 Director Titular 

PRIETO PATRICIA ALEJANDRA Argentina 27-14049360-6 Síndico Titular 

PULISICH JULIO CESAR Argentina 20-17946604-0 Síndico Suplente 

Fuente: Empresa. 
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2.7.4 Antecedentes de Principales Directivos 
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2.8 ACTIVOS  

2.8.1 Inmuebles 

 

 



 

 

SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO 

 

FIDELITAS ®            22/59 

 

2.8.2 Rodados 

 

Se adjunta documentación (Pág. 1 de 4) 

Fuente: Empresa. 

 

OTRAS PUBLICACIONES 

Importante empresa inaugura oficinas administrativas en la CUCEI 
Fuente: www.codigoplural.com.ar Fecha: 01/05/2022 

Se trata de S.A. De Giacomo, líder y referente en gestión aduanera de comercio exterior. "Esta inauguración es una clara 
demostración que cuando hay predisposición y capacidad las cosas se hacen y se hacen bien" dijo Octavio ''Chiche'' Lagar, 
presidente de la Cámara, tras la fructífera reunión que mantuvo con el presidente de la empresa, Juan Carlos De Giacomo. 
El pasado viernes 27 la prestigiosa empresa S.A. De Giacomo inauguró oficinas en Campana, y más precisamente en el en el 
edificio de la Cámara de Unión del Comercio e Industria Campana (CUCEI). Estas oficinas, a las que describieron como ''más 
cómodas y modernas'', se sumaron al depósito de archivo de documentación con el que cuenta la empresa, que está presente 
en Campana desde 1978. ''Seguimos apostando al crecimiento de una región clave para el comercio exterior argentino'', 
expresaron desde S.A. De Giacomo en su cuenta oficial en facebook. Los presidentes de ambas entidades, Octavio ''Chiche'' 
Lagar y Juan Carlos De Giacomo, junto a representantes de las sucursales de la empresa en el país, mantuvieron una fructífera 
una reunión. En ella, Lagar tuvo a cargo las palabras de bienvenida, y luego De Giacomo habló del crecimiento de la empresa en 
Campana: "S.A. De Giacomo fue fundada en el año 1928 por Don Carlos De Giacomo, así que hace más de 90 años que 
estamos en el mercado. Actualmente somos la compañía líder en Argentina en todas las disciplinas involucradas con la 
gestión aduanera de comercio exterior. Estamos presentes en todo el país y el mundo, damos servicios a empresas de primer 
nivel en los rubros Automotriz, Petróleo, Química, Energía y Alimentos continuando con el proceso de transformación y 
crecimiento acompañando el proceso de globalización y esto es posible porque contamos con una infraestructura importante, 
staff de personas altamente capacitadas en cada unidad de negocio, y estructura que nos permite lograr los mejores tiempos".  
Luego de la inauguración, Lagar manifestó que "desde la CUCeI no podíamos dejar de acompañar esta inauguración tan 
importante en donde se puede ver el progreso y fortalecimiento institucional de una de nuestras entidades asociadas. S.A. De 
Giacomo es una de las compañías más prestigiosas de Argentina en comercio exterior y es un honor para nosotros que nos 
hayan elegido y poder contar dentro de nuestra sede con las oficinas administrativas de la empresa".  
El presidente de la Cámara también destacó las acciones cotidianas llevadas a cabo por todos los integrantes de la Comisión 
Directiva, que permiten el crecimiento sostenido de la entidad. ''Estoy convencido de que todo se hace posible con esfuerzo y 
dedicación. Esta inauguración es una clara demostración que cuando hay predisposición y capacidad las cosas se hacen y se 
hacen bien", concluyó. 

 
Cambio de imagen: aire fresco para las marcas 
Fuente: www.cronista.com Fecha: 26/05/2017 

Ganar mercado impulsa a las pymes a plantearse retos y uno de ellos es la renovación de la imagen. Para que este proceso 
resulte exitoso, se deben tener en cuenta distintos componentes. Algunas de las incógnitas iniciales se enfocan en hallar el 
camino que le brindará mayores beneficios a la compañía, de qué manera elaborar una estrategia efectiva y cómo descubrir las 
claves esenciales para lograrlo. La pregunta que debe hacerse un ejecutivo es si en verdad conoce lo que significa transformar 
la apariencia de su firma. “La marca es lo que la gente piensa de esa pyme. Es, ante todo, una idea, y edificar esa idea y 
sostenerla en el tiempo es un proceso complejo del cual la identidad visual es solo una parte. En una empresa que no distingue 
marketing de ventas no se puede hablar de marca, por mejor logo que tenga , aconseja Guillermo Brea, consultor y diseñador 
especializado en branding. Los motivos para modificar la imagen corporativa deben ser precisos, minuciosos y necesarios: una 
determinación errónea en términos de innovación marcaria puede resultar irremediable. En ese sentido, Brea argumenta que “la 
primera cuestión sería preguntarse por qué creen que deberían rediseñarla. A veces, esta decisión se toma sobre criterios 
meramente estéticos o con una mirada casi supersticiosa sobre los alcances y funciones de la identidad visual .  
En otro orden, el hecho de ser una pyme proporciona algunas virtudes a ser aprovechadas. “Las pymes son más ágiles a la 
hora de las decisiones. En una corporación grande hay más gente preocupada por su puesto antes que por el proyecto, y el 
miedo a cambiar o la necesidad casi reverencial de validar cada paso van esmerilando las alternativas hacia lugares más 
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conservadores , opina Brea, director de Diseño y Gestión de Marcas en la UBA. 
Guillermo Brea, consultor y diseñador especializado en branding. 
El cambio de apariencia tampoco podría llevarse adelante sin reparar en las limitaciones de cualquier brand. “Se tiende a creer 
que el principal obstáculo es de orden presupuestario, cuando en realidad es casi siempre de orden cultural. Pasar de una 
cultura de producto a una de servicio y luego a una de marca requiere conocimiento y disposición al cambio , afirma Brea y 
agrega: “No se trata de renovar un logo o maquillar una web, sino de alinear toda la operación en función de construir capital 
marcario y eso no es un problema de comunicación; es un problema de management . Un error frecuente en el proceso de 
renovación es creer que solo las variaciones en torno al logo representan una reforma completa de la identidad visual. “La 
marca no es el logo , señala Brea. 
Generaciones de cambio 
Una tendencia frecuente entre las pymes de origen familiar consiste en que la incorporación de descendientes impulsa 
alteraciones en la imagen. Sucede que los jóvenes suelen desembarcar en el organigrama con ideas innovadoras y aprovechan 
el ámbito profesional para aplicarlas. El aspecto más llamativo de esta inclinación es que se repite en marcas de distintos 
sectores. La inmobiliaria Mieres Propiedades transitó ese proceso en reiteradas ocasiones. Hace más de 60 años, Antonio 
Mieres creó la sociedad junto a su socio, José Elías Berraz, y hoy son sus hijos, Horacio Mieres, Martín Mieres y Eduardo 
Berraz, los encargados de dirigirla. “El logo lo cambiamos unas siete veces. Por 1990, fui a Estados Unidos y, mirando lo que se 
hacía, hicimos un cambio. Ahí, la primera generación dio un paso al costado e hicimos un aggionarmiento. Dejamos de ser 
Antonio Mieres Propiedades para pasar a Mieres , amplía Martín. Tiempo después, la incursión de la tercera generación 
también provocó novedades en referencia a la identidad. “Diego Mieres está hace ocho años con nosotros y, como su 
profesión está relacionada a lo comunicacional, es quien se ocupa de eso y que está aggiornando desde el logo hasta las 
páginas , profundiza.  Similar es el caso de la firma de indumentaria femenina Calfun. Fundada en 1953 por Charles Calfun, la 
empresa cobijó a otros miembros de la familia, como Sebastián y Juan Pablo. Ellos, además de presidir hoy la brand, 
impulsaron un cambio visual. “La imagen fue cambiando desde que asumimos la dirección en 2003. Al iniciar este camino, el 
reto era profesionalizar y despersonalizar la gestión, y reposicionar a Calfun en el mercado del lujo , apunta Sebastián. El 
ejecutivo reconoce que “la marca migró, mediante un inicial cambio de isologo en 2005, y el posterior cambio de logo y marca 
en 2012, siguiendo el camino de identidad marcaria que las grandes casas de lujo efectuaron en los últimos 20 años . 
SA De Giacomo, firma que ofrece servicios integrados en comercio exterior, tampoco escapa a esta regla. Su inicio data de 
1928, cuando Carlos De Giacomo constituyó la compañía que por estos días brinda un espacio profesional a la segunda y 
tercera generación: Juan Carlos y Beatriz De Giacomo encabezan la empresa, mientras que Carlos De Giacomo, Juan Carlos y 
Agustina Sierra De Giacomo son responsables de distintas áreas. “Cada generación tuvo su participación en el cambio de 
imagen en cada etapa , remarca Carlos, quien precisa que “con la segunda generación comenzó el primer salto: se creó el logo 
en 1985 y se desarrollaron las primeras carpetas de presentaciones impresas. Con la tercera generación en actividad desde 
hace 15 años, comenzó el segundo salto a través de la implementación de una estrategia de comunicación. Hoy se puede 
visualizar en distintos medios, como nuestra página de Internet, flota de vehículos, papelería y presentaciones. El logo solo 
sufrió un pequeño restyling para modernizarlo, y se creó un manual de marca para estandarizarlo. 
Internet, Redes Sociales y WhatsApp 
En tiempos donde la esfera online es protagonista, las compañías tuvieron su aparición a través de webs, fanpages y accounts. 
“Tener presencia online solo de modo 'testimonial' no tiene sentido. Si uno decide estar, hay que darle dedicación. Después, 
hay grados: una pyme B2B no tiene las mismas necesidades que una B2C , advierte Brea sobre las empresas que buscan 
posicionarse a un click de sus clientes.  En el caso de las firmas de indumentaria, una de las utilidades que ofrece la web es la 
exhibición de sus productos. “Internet y las redes sociales son a una marca lo que el oxígeno es a cada persona: 
indispensables , explica Calfun. De Giacomo aclara: “La presencia online es la primer impresión que se lleva un potencial 
cliente. El primer sitio web lo lanzamos en 1996. Luego fue adaptándose a cada época. Hoy, el diseño se adapta a tablets y 
smartphones. Dedicar tiempo es importante para desarrollar una comunicación adecuada. En redes sociales estamos 
presentes en LinkedIn y estamos analizando estar en Facebook y Twitter . El boom de WhatsApp parece haber llegado a los 
negocios. Mieres da cuenta de esta tendencia en el rubro inmobiliario. “En muchos casos, nos encontramos por primera vez 
con el cliente visitando una casa, un departamento o un lote, porque el resto es toda una previa a través de WhatsApp o 
Internet , dice. Incluso, el martillero detalla que “desde los '90 hasta 2007 pusimos muchas descripciones en el cartel, hasta 
que empezamos a tener mucho más trabajo en las plataformas de comunicación de la actualidad. Hoy debemos estar 
recibiendo más del 60% o 65% de nuestros clientes primarios a través de ellas .  
Los cambios están a la vista, aunque no se recomienda hacer hincapié solo en lo comunicacional. “Las tecnologías de la 
información son parte de la vida cotidiana e ignorarlas es suicida. Ahora, creer que se hace marca solo con comunicaciones es 
ingenuo. Marca es buen producto, buen servicio, buena experiencia, buenas prácticas y buenas comunicaciones, también las 
digitales , concluye Brea. 
Algo más que colores 
Uno de los aspectos más importantes al momento de crear o modificar el logo de un compañía son los diferentes tintes. 
¿Cuáles son las sensaciones que transmite cada pigmento? 
Azul: Simpatía, armonía y fidelidad.  
Rojo: Alegría, energía e impulso.  
Amarillo: Diversión, amabilidad y optimismo.  
Verde: Naturaleza, tranquilidad y esperanza. 
Naranja: Diversión, sociabilidad y exotismo. 
Violeta: Poder, extravagancia y singularidad.  
Negro: Elegancia, estética y objetividad. 
Blanco: Limpieza, perfección y univocidad. 

 
Aduanas de Argentina y Brasil avanzan en el reconocimiento mutuo 
Fuente: www.pcram.net Fecha: 2009 

La titular de la Dirección General de de Aduanas de Argentina y el agregado de la Receita Federal de la Embajada de Brasil en 
Buenos Aires, explicaron los beneficios del esquema de Operadores Confiables en comercio exterior, en un seminario 
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desarrollado el martes pasado en la Cámara Argentino Brasileña, CAMBRAS. Ambos funcionarios - María Silvina Tirabassi y 
Nilton Nogueira- anticiparon que a fin de 2009 las aduanas de ambos países contarán con los primeros casos de 
reconocimiento mutuo de las empresas que obtengan esa categoría. El objetivo en un futuro no tan lejano es dotar a todo el 
Mercosur de una facilitación operativa en fronteras a partir de una tarjeta electrónica que se está desarrollando, que permitirá 
transparentar las operaciones de comercio exterior, dar preferencia de paso a las firmas que obtengan este reconocimiento de 
confiabilidad, y acortar los tiempos de tramitación en todas las aduanas. Con la visita del director de la aduana brasileña a 
Buenos Aires durante esta semana, comenzaron las gestiones para avanzar en el reconocimiento mutuo de Operadores 
Confiables por parte de las aduanas de Argentina y Brasil, con la perspectiva de contar antes de fin de año con los primeros 
casos. El objetivo en un futuro no tan lejano es dotar a todo el Mercosur de una facilitación operativa en fronteras a partir de 
una tarjeta electrónica que se está desarrollando, que permitirá transparentar las operaciones de comercio exterior, dar 
preferencia de paso a las firmas que obtengan este reconocimiento de confiabilidad, y acortar los tiempos de tramitación en 
todas las aduanas. Los avances y beneficios del Programa de Operadores Confiables fueron analizados durante el seminario 
de la Cámara de Comercio Argentino Brasileña (CAMBRAS), realizado el pasado martes en Buenos Aires. Disertaron  la 
directora general de Aduanas de Argentina, María Silvina Tirabassi; el agregado de la Receita Federal de la Embajada de Brasil, 
Nilton Nogueira; y Rubén Marrero, gerente de S.A. de Giacomo-Despachantes de Aduana. En el caso de Argentina ya está en 
marcha el Programa de Operadores Confiables aplicado a exportadores y, más recientemente, a los despachantes de aduana, 
mientras se avanza en la redacción de un programa similar para los importadores. Del lado de Brasil, rige el sistema de 
Operador Económico Autorizado (Línea Azul), con 19 compañías autorizadas, cuya principal diferencia con el esquema que se 
aplica en Argentina es que ya está vigente para exportadores, importadores y couriers, con énfasis en el capital de las dos 
primeras categorías. 
Los beneficios 
Tirabassi explicó que uno de los beneficios más importantes que le aporta a un exportador el hecho de ser reconocido como 
un operador confiable es que permite superar el control habitual que realizaba la Aduana para verificar los requisitos exigidos 
por la ley. "Hoy, con la acreditación de los requisitos que pide la Aduana, damos por cumplidos esas condiciones por el grado 
de conocimiento que estamos teniendo de los exportadores -sostuvo la funcionaria- Esto implica un enorme beneficio para el 
operador porque no sólo la Aduana no lo controla sino que además le agrega valor el hecho de contar con esta calificación en 
un sistema de aduanas como el de Argentina, reconocido por Estados Unidos como seguro; tal reconocimiento sin duda le 
abre puertas a mercados en el mundo". Cabe aclarar que en la actualidad Argentina cuenta con un sistema de intercambio de 
bases de datos con EE.UU., lo que sumado al reconocimiento como puerto seguro -Argentina es uno de los pocos casos en el 
continente junto con Brasil y Colombia- le valió que su aduana sea reconocida como sistema de seguridad a nivel mundial. 
"Con la UE no podemos llegar a un reconocimiento mutuo porque ese mercado debe negociar en bloque -comentó Tirabassi- 
Sin embargo, en los hechos países que no tienen convenio de intercambio de información como Alemania ya están recibiendo 
con anticipación los detalles de las operaciones con Argentina y le están dando un canal verde al país, porque estamos 
calificando como seguros". Tirabassi añadió que ya está en marcha un caso piloto de una empresa argentina para manejarse 
con la modalidad de anticipo de información con distintos puertos con Europa y aduanas limítrofes con Brasil, experiencia que 
buscará extenderse pronto a quienes sean reconocidos confiables. La directora de Aduanas explicó que lo que se busca con 
este mecanismo es que las empresas confiables no sólo tengan prioridad operativa sino evitarles también la duplicidad de 
declaraciones ante las aduanas de los países involucrados en una operación de comercio exterior, y que no tenga necesidad 
de declarar la totalidad de las operaciones que realizan sino que puedan, por ejemplo, realizar cierres periódicos. 
En Argentina el mecanismo de Operadores Confiables se inauguró con los exportadores siendo la adhesión de carácter 
voluntario. Para obtener el reconocimiento de operador confiable se necesita acreditar: un patrimonio superior a u$s 1 millón o 
una garantía; cadena logística segura (detalle de los transportistas con los que se trabaja); antigüedad como operador mayor a 
3 años; descripción del proceso productivo y de las normas de seguridad y vigilancia; y detalle de la disponibilidad de 
informatización. Uno de los aspectos más interesantes del régimen argentino es que establece un régimen específico para 
microempresas y Pymes que apunta a que todas las empresas confiables, independientemente del tamaño de su patrimonio, 
puedan acceder a este reconocimiento. "De hecho y según nuestra experiencia, las Pymes son las empresas más abiertas a 
esta propuesta porque son las que más necesidad tienen de abaratar costos", reflexionó Tirabassi. "por otra parte, no nos 
interesa el volumen del operador, porque para ser sinceros con nosotros mismos, el estándar de seguridad hay que medirlo por 
el eslabón más débil, que son las Pymes -recalcó Tirabassi- Hay que lograr que ellas empiecen a trabajar de manera segura, lo 
que no siempre requiere grandes inversiones en dinero sino modificar las formas de trabajo". 
Una vez acreditados estos requisitos básicos comienza el trámite donde "lo fundamental será el compromiso que asuman los 
exportadores ante la Aduana para mantenerla informada de cambios que pueden parecer menores, pero que son 
fundamentales como por ejemplo, un cambio de transportista o chofer", precisó. En contrapartida, el compromiso que asume 
la Aduana -y una de las ventajas más atractivas- es que ese operador confiable "va a tener prioridad en todos los programas de 
simplificación operativa" de la Aduana, aseguró. Un ejemplo reciente en este sentido fue la prioridad de atención que tuvieron 
los operadores confiables al realizar el trámite de reempadronamiento de operadores de comercio exterior, ahora prorrogado 
por dos meses debido a algunas demoras que se registraron en la AFIP y en centros de atención de la Aduana. 
Una vez otorgado el reconocimiento, los beneficios principales para el operador confiable será que para él no habrá canales 
rojos -serán verdes en un ciento por ciento-, prioridad en la salida por pasos fronterizos, menor cantidad de inspecciones, 
mayor eficacia en la cadena de suministro, y más. En cuanto a los despachantes de aduana, el programa de reconocimiento de 
Operador Confiable recientemente incorporado también es de adhesión voluntaria y exige acreditar: el cumplimiento de 
obligaciones tributarias; 5 años de actividad en forma ininterrumpida; presentar un esquema de control de las operaciones; y 
operar al menos con un operador confiable. Esta última exigencia despertó alguna inquietud entre los despachantes, quienes 
temieron dificultades para conseguir ese primer exportador reconocido, pero el régimen específico para Pymes hace presumir 
que ese requisito no se convertirá en una barrera. En la actualidad hay 4.069 despachantes inscriptos y 2.254 que operaron con 
la Aduana. Unos 500 despachantes concentran el 90% de las destinaciones de la aduana de los cuales el 65% operó con diez 
clientes, que a su vez representan el 33% del FOB total del flujo comercial argentino. Además, los primeros cien despachantes 
documentaron un promedio de u$s 185.000 valor FOB 
El régimen en Brasil 
En Brasil el equivalente al Programa de Operadores Confiables argentino rige para exportadores, importadores y couriers. 
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Nilton Nogueira, agregado de la Receita Federal de la Embajada de Brasil, aclaró que en ese país los principales requisitos para 
ser un Operador Económico Autorizado (Línea Azul) son: un patrimonio neto de R$ 20 millones; regularidad fiscal; un control 
informatizado de la contabilidad; inscripción en el CNPJ (registro de personas jurídicas) de al menos dos años de antigüedad; y 
la integración de los sistemas contables. En cambio, no pueden participar de este sistema los operadores de las industrias del 
tabaco y derivados; armas y municiones; bebidas; joyas; y piedras preciosas. En el caso de los couriers, el capital mínimo 
exigido es de R$ 100.000, así como regularidad de las obligaciones fiscales, contar con equipos de scanners y rayos x, y un 
sistema de vigilancia electrónica del local. 

 
80 años de culto a la innovación. 
Fuente: www.infotyl.com.ar Fecha: 12/11/2008 

La empresa de comercio exterior, logística y despacho de aduana S.A. De Giacomo que cumple ochenta años en el mercado 
argentino, logró la formación del primer grupo de operadores sordos en el Sistema María. Juan Carlos de Giacomo, presidente 
de la empresa de comercio exterior, logística y despacho de aduana S.A. De Giacomo, anunció que la empresa ha logrado 
formar, después de mucho esfuerzo al primer grupo de operadores sordos del Sistema María y dijo que “esta idea, que parece 
alejada de nuestros intereses, es en realidad parte de nuestro futuro”. Durante la importante fiesta con que la compañía celebró 
sus 80 años de vida, se informó también que ha formado un grupo de profesionales junto con la Aduana, para hacer 
intercambio de recursos humanos con aduanas de otros países, de manera que puedan conocer cómo es la operatoria aduanal 
“en el otro lado” y así lograr más eficiencia y velocidad, sin perder control. El empresario hizo referencia a que la empresa fue 
fundada por su padre, Carlos de Giacomo, en 1928, “justamente cuando una gran crisis internacional estaba comenzando; 
cuando se cumplieron los 60 años se avecinaba en la Argentina una hiperinflación; a los 70 años comenzó una recesión 
profunda, y ahora a los 80 arrecia la crisis global”. “Parecería que cada aniversario anticipa momentos difíciles -dijo-, pero en 
realidad cada crisis nos ha permitido formar una organización flexible y nos ha dado el expertise necesario para atravesar 
situaciones adversas. Además, tenemos la fortaleza de la juventud que nos acompaña. En definitiva, las crisis nos fortalecieron 
para poder crecer” destacó el presidente de la empresa. Se refirió luego al nuevo lema incorporado por la compañía, “Culto a la 
innovación”, y aseguró que “nos es fácil estar 80 años con el mismo envión del principio, por lo cual fue necesario agregar 
elementos continuamente. Permanecer es bueno, pero además somos los líderes”, se enorgulleció. 

 
 
 

2.9 PUBLICACIONES OFICIALES 

Provincia: Fecha: 26/10/2021 

SA DE GIACOMO CUIT 30629280126 Por Actas de Directorio del 1/3/2020 y 16/3/2020 y Acta de Asamblea Ordinaria Unanime 
del 16/03/2020 se fijo en 5 el numero de directores titulares y el Directorio quedo integrado por: Presidente: Juan Carlos DE 
GIACOMO Vicepresidente: Beatriz Elizabet DE GIACOMO Directores Titulares: Carlos Augusto DE GIACOMO Maria Agustina 
Sierra DE GIACOMO y Carlos Raul Martinez Lopez Asimismo se resolvio designar a la Sra Patricia Prieto como Sindico Titular y 
al Sr Julio Pulisich como Sindico Suplente Los directores y sindicos designados aceptaron su cargo y fijaron domicilio especial 
de la siguiente forma: los directores lo hicieron en la Av Santa Fe 1193 Piso 3 Of 11 CABA y los sindicos en la calle Montevideo 
666 Piso 9 Of 908 CABA Autorizado segun instrumento privado Acta de Asamblea de fecha 16/03/2020 Gonzalo Pintos T : 118 
F : 512 CPACF e 26/10/2021 N 80935/21 v 26/10/2021 

 
Provincia: Fecha: 27/07/2021 

SA DE GIACOMO CUIT 30629280126 Por Actas de Directorio del 1/3/2020 y 16/3/2020 y Acta de Asamblea Ordinaria Unanime 
del 16/03/2020 se fijo en 5 el numero de directores titulares y el Directorio quedo integrado por: Presidente: Juan Carlos DE 
GIACOMO Vicepresidente: Beatriz Elizabet DE GIACOMO Directores Titulares: Carlos Augusto DE GIACOMO Maria Agustina 
Sierra DE GIACOMO y Carlos Raul Martinez Lopez Asimismo se resolvio designar a la Sra Patricia Prieto como Sindico Titular y 
al Sr Julio Pulisich como Sindico Suplente Los directores y sindicos designados aceptaron su cargo y fijaron domicilio especial 
de la siguiente forma: los directores lo hicieron en la Av Santa Fe 1193 Piso 3 Of 11 CABA y los sindicos en la calle Montevideo 
666 Piso 9 Of 908 CABA Autorizado segun instrumento privado Acta de Asamblea de fecha 16/03/2020 Gonzalo Pintos T : 118 
F : 512 CPACF e 26/10/2021 N 80935/21 v 26/10/2021 

 
Provincia: CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES Fecha: 20/04/2017 

S.A. DE GIACOMO Por Actas de Directorio y Acta de Asamblea Ordinaria Unanime, ambas de fecha 10/04/2017 el directorio 
quedo integrado por: Presidente: Juan Carlos DE GIACOMO, Vicepresidente: Beatriz Elizabet DE GIACOMO, Directores Titulares: 
Maria Agustina Sierra DE GIACOMO y Carlos Raul Martinez Lopez, Directores Suplentes: Carlos Augusto DE GIACOMO y Juan 
Carlos Sierra DE GIACOMO. Los directores designados aceptaron su cargo y fijaron domicilio especial de la siguiente forma: 
los directores Juan Carlos DE GIACOMO, Beatriz Elizabet DE GIACOMO, Maria Agustina Sierra DE GIACOMO, Carlos Augusto DE 
GIACOMO y Juan Carlos Sierra DE GIACOMO en Sarmiento 663, Piso 4°, C.A.B.A. El Director Carlos Raul Martinez Lopez fijo 
Domicilio Especial en la Av. Santa Fe 1193, Piso 3, Of. "11", C.A.B.A. Autorizado segun instrumento privado Acta de Asamblea 
General Ordinaria de fecha 10/04/2017 Eleazar Christian Melendez - T°: 50 F°: 839 C.P.A.C.F. e. 20/04/2017 N° 24902/17 v. 
20/04/2017 

 
Provincia: BUENOS AIRES Fecha: 03/05/2016 

SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO S.A. Reforma de Estatuto: Por Acta de Directorio de fecha 07/09/2015 y Acta de Asamblea 
General Ordinaria de fecha 21/09/2015 se resolvio modificar los Articulos 9º, 10º y 11º del Estatuto Social. Autorizado segun 
instrumento privado Acta de Asamblea General Ordinaria de fecha 21/09/2015 Gonzalo Pintos - T°: 118 F°: 512 C.P.A.C.F. e. 
03/05/2016 N° 28191/16 v. 03/05/2016 
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Provincia: CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES Fecha: 06/02/2015 

SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO Se complementa edicto Nº 99960/14 de fecha 19/12/2014: Por Acta de Asamblea General 
Ordinaria Unanime del 27/11/2013 y Actas de Directorio de fecha 27/11/2013 se designo Director Titular Maria Celia Larroza 
de DE GIACOMO. Por Acta de Directorio de fecha 14/02/2014 ceso su cargo por fallecimiento y asumio en su lugar Agustina 
Sierra DE GIACOMO. Autorizado segun instrumento privado Acta de Asamblea General Ordinaria Unanime de fecha 
27/11/2013. ELEAZAR CHRISTIAN MELENDEZ Tº: 50 Fº: 839 C.P.A.C.F. e. 06/02/2015 Nº 7155/15 v. 06/02/2015 

 
Provincia: CIUDAD DE BUENOS AIRES Fecha: 19/12/2014  

SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO Eleccion de Autoridades: Por Acta de Asamblea General Ordinaria Unanime del 
27/11/2013 y Actas de Directorio de fecha 27/11/2013 y 14/02/2014 se fijo la integracion del Directorio por los proximos 3 
ejercicios: Presidente: Juan Carlos DE GIACOMO, Vicepresidente: Beatriz Elizabet DE GIACOMO, Directores Titulares: Agustina 
Sierra DE GIACOMO, Carlos Raul Martinez Lopez. Directores Suplentes: Carlos Augusto DE GIACOMO y Juan Carlos Sierra DE 
GIACOMO, los directores fijaron domicilio especial en Sarmiento 663, Piso 4º, C.A.B.A. El Director Carlos Raul Martinez Lopez 
fijo Domicilio Especial en la Av. Santa Fe 1193, Piso 3, Of. 11 , C.A.B.A. Autorizado segun instrumento privado Acta de 
Asamblea General Ordinaria Unanime de fecha 27/11/2013. ELEAZAR CHRISTIAN MELENDEZ Tº: 50 Fº: 839 C.P.A.C.F. e. 
19/12/2014 Nº 99960/14 v. 19/12/2014 

 
Provincia: CIUDAD DE BUENOS AIRES Fecha: 06/10/2010 

SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO I.G.J. 03/10/1988. Nº 6916. Lº 105. Tomo A de SA. Aumento de capital y reforma de 
estatuto. Aumento de capital: por Acta de Directorio del 29/03/2010 y por Acta de Asamblea General Ordinaria y Extraordinaria 
del 27/04/2010 se resolvio aumentar el capital social hasta alcanzar la suma de $ 4.153.500. Dicho aumento se produjo luego 
de la capitalizacion de las cuentas Reserva Voluntaria por la suma de $ 3.929.284,78, Prima por Fusion por $ 177.104,77, y 
Ajuste de Capital por $ 47.107,64, es decir, luego de aumentar el capital en $ 4.153.497,19. Modificacion del Estatuto: Por Acta 
de Directorio de fecha 29/03/2010 y Acta de Asamblea General Ordinaria y Extraordinaria de fecha 27/04/2010 se aprobo la 
modificacion del Articulo Cuarto del estatuto social cuya redaccion sera la siguiente: Articulo 4º: El capital social se fija en la 
suma de Pesos Cuatro Millones Ciento Cincuenta y Tres Mil Quinientos ($ 4.153.500) representado por Cuatro Millones Ciento 
Cincuenta y Tres Mil Quinientas (1.153.500) acciones ordinarias, nominativas no endosables de Pesos Uno ($1) valor nominal 
cada una y con derecho a un voto por accion. El capital puede aumentarse hasta el quintuplo mediante la resolucion de la 
Asamblea General Ordinaria, de conformidad con el Articulo 188 de la Ley 19.550 . Autorizado: Eleazar Christian Melendez por 
Acta de Asamblea General Ordinaria y Extraordinaria de fecha 27/04/2010. Abogado – Eleazar C. Melendez Legalizacion 
emitida por: Colegio Publico de Abogados de la Capital Federal. Fecha: 5/10/2010. Tomo: 50. Folio: 839. e. 06/10/2010 Nº 
119727/10 v. 06/10/2010 

 
Provincia: Fecha: 08/03/2004 

S.A. DE GIACOMO Inscripta en el R.P.C. 3-10-88 bajo el N° 6916 L° 105 T° A de S.A. comunica que por Asamblea Extraordinaria 
de Accionistas de fecha 23-9-03 “S.A. DE GIACOMO” resolvio modificar el articulo 3° de sus estatutos sociales incluyendo al 
final del parrafo de actividades de Deposito y Transporte la siguiente frase: “ … del tipo que fueren incluidas las provenientes de 
la actividad agraria en general maquinarias semillas forrajes animales de todas las especies”. Autorizado Especial – Santiago 
Videla N° 43.148 

 
Provincia: Fecha: 24/10/2003 

S.A. DE GIACOMOInscripta ante el R.P.C. de Cap. Fed. el 3-10-88 bajo el nro. 6916 del L° 105 T° A de S.A. Comunicaque por 
Asamblea General Extraordinaria deAccionistas de fecha 21-3-03 “S.A. DE GIACOMO”resolvio modificar el articulo 3° de los 
estatutossociales agregandosele las siguientes actividades:Deposito y transporte: deposito de mercaderiaspropias o de 
terceros. Almacenaje acondicionamientoy reacondicionamiento de mercaderias.Consolidacion y desconsolidacion 
fraccionamientoy distribucion Transporte de mercaderiasliquidas solidas y gaseosas en el ambito nacionale internacional por 
medios terrestres maritimos aereos y-o multimodales. Su contratacion representacion y administracion Estibaje de car-ga 
descarga y demas movimientos de las mercaderias.Importacion y exportacion: Importar y exportarmercaderias de cualquier 
naturaleza Operarcomo agencia de transporte aduanero Actuarcomo operador de contenedores maritimos y despachantede 
aduana y como agente de cargasaereas maritimas y terrestres Transportar y distribuircorrespondencia nacional a internacional 
Realizar control de calidad Operar en comercioexterior Explotacion de espacios destinados a laguarda de automoviles y 
rodados en general yservicios de preentrega ya sea en estacionamientospor hora dia o mes Servicios de fraccionamiento 
packaging reparaciones colocacion derotulos codigo de barras alistamiento para la venta Realizar cualquier operacion afin a 
las mencionadasprecedentemente. Agencia Comision yrepresentacion: operar como agencia de cargaaerea terrestre y-o 
maritima y establecer sucursalesen cualquier lugar del territorio nacional embalaje compra y venta de fletes transporte 
demercaderias generales encomiendas y equipajesy su distribucion almacenamiento deposito embalaje y guardamuebles y 
dentro de esta actividadla de comisionistas y representantes de todaoperacion afin.Autorizado Especial - Santiago VidelaN° 
34.312 

 
Provincia: Fecha: 13/02/2003 

S.A. DE GIACOMOyLOGISTICA DEL PLATA S.A.FUSION POR ABSORCIONA) A los fines previstos por el articulo 83 inc. 3de la 
Ley 19.550 se comunica que S.A. DE GIACOMO(SADG) con sede social en Belgrano 312 piso 1° Cap. Fed. inscripta ante el 
R.P.C. de Cap.Fed. el 3-10-88 bajo el nro. 6916 del L° 105 T° Ade S.A. y LOGISTICA DEL PLATA S.A. (LDPSA) con sede social en 
Belgrano 312 piso 1° Cap.Fed. inscripta ante el R.P.C. de Cap. Fed. el10-12-97 bajo nro. 14.572 L°123 T°A de S.A. hanresuelto 
fusionarse mediante la absorcion de LDPSA la que se disuelve sin liquidarse por parte deSADG la que permanece como 
sociedad subsistente.B) Como consecuencia de la fusion SADGaumenta su capital social en la suma de $ 0 0053 por lo que 
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este queda fijado en la suma de$ 2 8053 habiendose modificado el pertinente articulodel estatuto. C) La valuacion al 30-6-02 
delActivo y Pasivo de cada una de las sociedadesintervinientes en la fusion es la siguiente: 1°) SADG(incorporante): activo: $ 
9.651.804 11 Pasivo:$ 6.523.694 73 2°) LDPSA (incorporada): Activo:$ 832.508 27 Pasivo: $ 236.872 41. D) Como 
consecuenciade la fusion la sociedad incorporante—SADG— no modifica su actual denominacion manteniendo su tipo su 
domicilio legal y su sedesocial. E) El Compromiso Previo de Fusion se suscribiocon fecha 30-9-02 y las Asambleas 
GeneralesExtraordinarias que lo aprobaron fueron celebradaspor las sociedades intervinientes con fecha10-10-02. Reclamos 
de ley: Belgrano 312 piso1° Cap. Fed. Atencion: Sr. Oscar Mazza.Autorizado Especial – Diego Perez Rodrigueze. 13-2 N° 2813 
v. 17-2-2003 

 
 

2.10 CERTIFICACIONES 

2.10.1 Certificaciones de Calidad 

N° Certificado Expedido por Fecha Emisión Fecha Vencimiento 

1 ISO 9001:2015 RINA 01/12/2017 30/11/2023 

 

 
Fuente: Empresa. 
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2.10.2 Distinciones Obtenidas 

No se detectó información.  

 

2.10.3 Programas de Responsabilidad Social Empresaria 

No se detectaron programas de responsabilidad social. 

 

2.11 EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL CONTRATADO 

Año Personal Producción Personal Comercial Personal Administración Total 

2020 98 3 17 118 

2021 110 3 17 130 

2022 113 3 17 133 
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Fuente: Empresa. 

 

 

2.12 EVOLUCIÓN MENSUAL/ DETALLE DE PERSONAL SUB- CONTRATADO 

Año Personal Producción Personal Comercial Personal Administración Total 

2020 0 0 0 0 

2021 0 0 0 0 

2022 0 0 0 0 

Fuente: Empresa. 
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3.1 PRODUCTOS/SERVICIOS Y ANTIGÚEDAD EN EL MERCADO  

 

 

3- Situación Comercial 
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3.2 DETALLES Y EVOLUCIÓN DE COMPRAS Y VENTAS 

Mes Ventas (montos sin impuestos) Compras (montos sin impuestos) Moneda 

DICIEMBRE 2021 $ 31 803 590 $ 9 458 450 $ 

ENERO 2022 $ 30 055 767 $ 9 745 023 $ 

FEBRERO 2022 $ 31 384 311 $ 10 804 137 $ 

MARZO 2022 $ 39 433 269 $ 10 921 985 $ 

ABRIL 2022 $ 43 794 595 $ 14 577 717 $ 

MAYO 2022 $ 47 481 786 $ 14 028 624 $ 

TOTAL $ 223 953 318 $ 69 535 936 $ 
 

 

 
Fuente: Empresa.  
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3.3 VENTAS A PAN AMERICAN ENERGY LLC SUC. ARGENTINA 

Mes / Año Ventas (montos sin impuestos) Moneda 

MARZO 2022  $ 39 433 269 $  

ABRIL 2022 $ 43 794 595 $  

MAYO 2022 $ 47 481 786 $ 
Fuente: Empresa 

 

 

 

3.4 COMPRAS ANUALES A PAN AMERICAN ENERGY LLC SUC. ARGENTINA 

La empresa no informó compras a PAE. 

 

 

 

3.5 PROVEEDORES 

N° 
Nombre y Apellido - 

Razón Social 

Nacionalidad o 

País de Origen 
Tax ID 

Monto Anual 

de Compras 
Moneda 

1 UNIENDO MERCADOS S.A. Argentina 30-70831126-6 $ 9 733 185 $ 

2 RICOH ARGENTINA S.A.  Argentina 30-50423158-1 $ 5 544 666 $ 

3 MYMTEC S.A. Argentina 30-69640371-2 $ 2 381 265 $ 

Fuente: Empresa.  
 

 

 

3.6 CLIENTES 

N° 
Nombre y Apellido - 

Razón Social 

Nacionalidad o 

País de Destino 
Tax ID 

Monto Anual 

de Ventas 
Moneda 

1 MONSANTO ARGENTINA S.R.L. Argentina 30-50350872-5 $ 62 341 147 $ 

2 
FORD ARGENTINA SOCIEDAD EN 

COMANDITA POR ACCIONES  
Argentina 30-67851968-1 $ 59 913 652 $ 

3 
PAN AMERICAN ENERGY, S.L., 

SUCURSAL ARGENTINA  
Argentina 30-69554247-6 $ 31 980 185 $ 

4 REFRACTARIOS ARGENTINOS S.A.I.C.M.  Argentina 30-50502631-0 $ 29 596 328 $ 

5 PROCTER & GAMBLE ARGENTINA S.R.L. Argentina 30-61526545-0 $ 26 562 925 $ 

6 FIRMENICH S.A.I.C.Y.F.  Argentina 33-53487696-9 $ 22 116 446 $ 

7 TOYOTA ARGENTINA S.A. Argentina 33-67913936-9 $ 14 092 191 $ 

8 PGI ARGENTINA S.A.  Argentina 30-69034141-3 $ 12 680 305 $ 

9 MARLEW S.A.  Argentina 33-58551048-9 $ 11 156 701 $ 

10 
ACINDAR INDUSTRIA ARGENTINA DE 

ACEROS S.A. 
Argentina 30-50119925-3 $ 10 093 765 $ 
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Fuente: Empresa.  
 

 

 

3.7 SEGUROS 

3.7.1 Registro de contratos con las ART 

Aseguradora: PROVINCIA 

N° de contrato: 5118507 

Desde: 01/07/2021 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: Afiliación vigente 
 
Aseguradora: PROD. DE FRUTAS 

N° de contrato: 4945665 

Desde: 01/03/2020 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 30/06/2021 - Cambio de Aseguradora 
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Aseguradora: OMINT 

N° de contrato: 5788 

Desde: 01/11/2016 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 29/02/2020 - Cambio de Aseguradora 
 
Aseguradora: SWISS MEDICAL 

N° de contrato: 102465 

Desde: 01/07/2010 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 31/10/2016 - Cambio de Aseguradora 
 
Aseguradora: PROVINCIA 

N° de contrato: 116143 

Desde: 01/07/2007 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 30/06/2010 - Cambio de Aseguradora 
 
Aseguradora: EXPERTA ART 

N° de contrato: 117221 

Desde: 01/07/2004 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 30/06/2007 - Cambio de Aseguradora 
 
Aseguradora: QBE 

N° de contrato: 11575 

Desde: 01/07/2000 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 30/06/2004 - Cambio de Aseguradora 
 
Aseguradora: EXPERTA - 

N° de contrato: 162095 

Desde: 01/12/1999 - Cesión de cartera 

Hasta: 30/06/2000 - Cambio de Aseguradora 
 
Aseguradora: GENERALI 

N° de contrato: 2095 

Desde: 01/06/1999 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 30/11/1999 - Cesión de cartera 
 
Aseguradora: PROVINCIA 

N° de contrato: 43342 

Desde: 01/04/1997 - Cambio de Aseguradora 

Hasta: 31/05/1999 - Cambio de Aseguradora 
 
Aseguradora: SUL AMERICA 

N° de contrato: 6185 

Desde: 01/07/1996 - Alta de afiliación 

Hasta: 31/03/1997 - Cambio de Aseguradora 
 

 

3.7.2 Contratos extinguidos por falta de pago 

No se registran contratos extinguidos por falta de pago. 

 

 

3.7.3 Otros Seguros contratados 

N° Tipo de Seguro Compañía Aseguradora Nº Póliza Suma Asegurada Moneda 

1 RESPONSABILIDAD CIVIL Sura 000244176 $ 200 000 USD 
Fuente: Empresa.  
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4.1 IMPORTACIONES  

 

Período Consumo 
(F.O.B. U$S) 

Temporal 
(F.O.B. U$S) 

Depósito 
(F.O.B. U$S) 
Zona Franca 

(F.O.B. U$S) 
Total 

05/2022 57 456 0 0 0 57 456 

04/2022 11 975 0 0 0 11 975 

02/2022 445 0 0 0 445 

01/2022 11 743 0 0 0 11 743 

11/2021 3 260 0 0 0 3 260 

05/2020 0 0 0 449 992 449 992 

TOTAL 84 879 0 0 449 992 534 871 
 

 

 

 

4.2 IMPORTACIONES POR PAÍS  

País % 
(F.O.B. U$S) 

Total 

BRASIL 56.33 15 448 

ESTADOS UNIDOS 43.67 11 975 

Totales  27 423 
Valores estadísticos aproximados 

 

4- Comercio Exterior 
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4.3 IMPORTACIONES POR RUBRO  

Nombre Posición % 
(F.O.B. U$S) 

Total 

LAS DEMÁS MANUFACTURAS MOLDEADAS DE FUNDICIÓN, 
HIERRO O ACERO. 

7325 54.71 15 003 

HARINAS SILÍCEAS FÓSILES (POR EJEMPLO: "KIESELGUHR", 
TRIPOLITA, DIATOMITA) Y DEMÁS TIERRAS SILICEAS ANÁLOGAS, 
DE DENSIDAD APARENTE INFERIOR O IGUAL A 1, INCLUSO 
CALCINADAS. 

2512 43.67 11 975 

TUBOS DE ALUMINIO. 7608 1.62 445 

Totales   27 423 
Valores estadísticos aproximados 
 

 
 

 

 

 

4.4 EXPORTACIONES POR PAÍS  

No se registraron operaciones de exportación vinculadas a la empresa analizada.
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5.1 CHEQUES RECHAZADOS 

No se registraron Cheques Rechazados 
 
 
 

5.2 CENTRAL DE DEUDORES 

 
Importes expresados en Miles de Pesos 

1 Situación Normal (atraso hasta 30 días) 

2 Con Riesgo Potencial (atraso de 31 a 90 días) 

3 Con Problemas (atraso de 91 a 180 días) 

4 Con Alto Riesgo de Insolvencia (atraso de 181 a 365 días) 

5 Irrecuperable (atraso de más de 365 días) 

6 Irrecuperable por Disposición Técnica (Morosos de ex-entidades financieras, con atraso de más de 180 días) 

  B.C.R.A. no informa 

 

 

5- Situación Bancaria 
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5.3 NIVEL DE ENDEUDAMIENTO INFORMADO 

N° Entidad Deuda Moneda 

1 INDUSTRIAL AND COMMERCIAL BANK OF CHINA (ARG) S.A. $ 0 $ 

2 BANCO DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES $ 0 $ 

Fuente Empresa. 
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6.1 CARÁTULAS DE JUICIOS COMERCIALES COMO DEMANDADO (*) 

No se detectó información.  

 

 

6.2 CARÁTULAS DE JUICIOS COMERCIALES COMO DEMANDANTE (*) 

No se detectó información.  

 

 

6.3 FISCALES Y PREVISIONALES 

6.3.1 Detalle de Inscripciones Fiscales 

Código Nombre Estado Fecha Inscripción 

10 GANANCIAS SOCIEDADES ACTIVO 1988-12 

25 GANANCIA MINIMA PRESUNTA BAJA DEFINITIVA 2000-04 

26 INT.PAG.Y COSTO FINAN.ENDEUDAM BAJA PROVISORIA 2000-02 

30 IVA ACTIVO 1990-12 

103 REGIMENES DE INFORMACIÓN ACTIVO 2007-01 

211 BP-ACCIONES O PARTICIPACIONES ACTIVO 2003-05 

217 SICORE-IMPTO.A LAS GANANCIAS ACTIVO 2000-01 

301 EMPLEADOR-APORTES SEG. SOCIAL ACTIVO 1988-12 

353 RETENCIONES CONTRIB.SEG.SOCIAL ACTIVO 2003-09 
 

Contribuyente no amparado en los beneficios promocionales INDUSTRIALES establecidos por Ley 22021 y sus modificatorias 22702 y 22973, a la 
fecha de emisión de la presente constancia. 
Esta constancia no da cuenta de la inscripción en el Impuesto sobre los Bienes Personales ni del Impuesto Exteriorización - Ley 26476, la cual de 

corresponder deberá solicitarse en la Dependencia donde se encuentra inscripta la referida. 
 
 

6.3.2 Informe Estado de Deudas por Provincia 

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudación de la Pcia. de Bs. As.  
Contribuyente 

Identificación: Contribuyente sin Deuda 

Situación actual: Categoría 0 
 
Referencias de categorías 

Categoría 0 Contribuyente sin deuda. 

Categoría 1 Desde $501 hasta $4.500 

Categoría 2 Desde $4.501 hasta $10.000 

Categoría 3 Mayor a $10.000 

Categoría 4 CONTRIBUYENTE EN INSTANCIA JUDICIAL 
 
La información expuesta es la registrada al 23/06/2022 en las bases de datos de la Agencia de Recaudación de la Provincia de Buenos Aires, siendo 
la resultante de la sumatoria de las deudas asociadas al Impuesto Inmobiliario, a los Automotores, a las Embarcaciones Deportivas y a los Ingresos 
Brutos, respecto de la CUIT consultada.  
Para el cálculo de la deuda expuesta, se considera aquella con antigüedad mayor a los sesenta días. No se consideran aquellos sujetos que posean 
un único Inmueble Urbano Edificado con Valuación Fiscal menor a $50.000, quienes posean una deuda global menor a $500 o quienes posean un 
automotor de modelo inferior al año 2000. Para el caso del Impuesto sobre los Ingresos Brutos, sólo se consideran aquellos casos con Títulos 
Ejecutivos iniciados y aquellos con planes de pago caducos. En la categoría 4 se encuentran los contribuyentes con deudas en proceso de ejecución 

judicial como así también los planes de regularización de deuda judicial siempre que el mismo se encuentre caduco. 
 

 

Agente de Recaudación 

Identificación: AGENTE SIN INCUMPLIMIENTO. 

Situación actual: Categoría 0 

6- Situación Judicial Comercial 
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La información expuesta es la registrada al 23/06/2022 en las bases de datos de la Agencia de Recaudación de la Provincia de Buenos Aires, siendo 
la resultante del grado de cumplimiento de presentación de declaraciones juradas que les corresponde efectuar en su actuación como agentes de 
recaudación en el régimen general de retención y en el régimen general de percepción del impuesto sobre los Ingresos Brutos. El cumplimiento se 
computa de manera conjunta por ambos regímenes de recaudación. 
En la categoría 4 se encuentran los agentes de recaudación con deudas en proceso de ejecución judicial provenientes de percepciones y retenciones 
no efectuadas, efectuadas y no ingresadas, intereses, accesorios, recargos y multas. Se incluyen dentro de esta categoría a quienes, habiendo 

realizado la adhesión a un régimen de regularización de deudas en proceso de ejecución judicial, el mismo se encuentre caduco. 
 

Informe Estado de Deuda Dirección General de Rentas de Pcia. Córdoba  
Razón Social Tax ID Ingresos Brutos Fecha de consulta Situación Fiscal 

SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO 30629280126 9019568405 23/06/2022 IRREGULAR 

 

Informe Estado de Deuda Agencia de Recaudación de la Pcia. De Corrientes.  
CUIT: 30629280126 

Razón Social: SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO 

En instancia administrativa En instancia judicial 

Categoría 2 NO 
 

Referencia de categorías 

Categoría Descripción 

0 Sin Deuda 

1 Hasta 5.000 pesos 

2 de 5.000 hasta 10.000 pesos 

3 de 10.000 hasta 30.000 pesos 

4 de 30.000 hasta 50.000 pesos 

5 Mas de 50.000 pesos 
La información expuesta es la registrada al 31/05/2022 en las bases de datos de la Dirección General de Rentas de la Provincia de Corrientes 
respecto de la CUIT consultada. La misma proviene de la sumatoria de importes adeudados vinculados a los siguientes conceptos: 
Impuesto Inmobiliario Rural, Impuesto de Sellos, Impuesto sobre los Ingresos Brutos, Tasas Retributivas de Servicios. Para el cálculo de la deuda 
expuesta, se considera aquella cuyo vencimiento haya operado con anterioridad a la fecha citada y no obre constancia de pago de la misma. La 
categoría de cada Contribuyente es determinada por separado para la deuda que se encuentra en instancia de cobro administrativo y aquella que 
estuviere en instancia judicial, siendo la deuda total de cada sujeto la sumatoria de la incluida en ambas instancias 

 

 

6.3.3 Embargos 

No se detectó información.  

 

 

6.3.4 Otra información Fiscal o Previsional de Interés 

 

Referencias de categorías 

Categoría 0 Agente sin incumplimiento. 

Categoría 1 Incumplimiento mayor a 0% y menor o igual a 5% 

Categoría 2 Incumplimiento mayor a 5% y menor o igual a 25% 

Categoría 3 Incumplimiento mayor 25% 

Categoría 4 AGENTE EN INSTANCIA JUDICIAL 
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6.3.5 Deuda exigible en Aportes y Contribuciones de Seguridad Social 
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SOCIEDAD ANONIMA DE GIACOMO, CUIT 30629280126, no presenta sanciones laborales publicadas en el listado 

REPSAL vigente al 23/06/2022. 
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7.1 INTEGRIDAD 

  

 

 

 

 

Consultar con Área Gestión de Proveedores. 

 
 

7.2 INFORMACIÓN DE PRENSA NEGATIVA 

No se detectó información de prensa negativa. 

  

7- INTEGRIDAD 
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8.1 DATOS CONTABLES  

 

 

 

 

  

8- Estados Contables 
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SITUACIÓN ECONÓMICA FINANCIERA Y PATRIMONIAL  

Para el análisis de la situación económica financiera y patrimonial de la Empresa se utilizaron los Estados Contables 

correspondientes a los ejercicios 2019, 2020 y 2021(fecha de cierre 30/11). Información auditada sin salvedades. 

Principales indicadores 

Económicos: 

− Las Ventas del ejercicio cerrado en 11/2021 alcanzaron un total de $454.8 Millones vs $360.7 Millones en 

el ejercicio anterior, evidenciándose un incremento interanual del 26.09%. 

− Los Costos Directos redujeron su incidencia sobre las Ventas pasando de 64.5% al 60.1%, mientras que los 

Gastos de Estructura disminuyeron notablemente, pasando del 50.8% al 36.6% en su participación. 

− En la parte no operativa del cuadro de resultados Otros Ingresos por $11.9 Millones (2.6% s/ventas) 

atribuibles a ATP-Aporte Gubernamental, Recuperos Varios y Recupero de Siniestros, y además contabilizó 

Otros Egresos por $9.6 Millones (2.1% s/ventas) compuestos por Resultados por Exposición a los cambios 

en el Poder adquisitivo de la moneda (RECPAM). 

− De acuerdo con lo expuesto en los párrafos precedentes, se registró una Ganancia Final de $9.3 Millones, 

cifra que representó el 2.04% de las Ventas vs la Pérdida de -$24.6 Millones (-6.8% s/ventas) en el ejercicio 

anterior. 

En resumen, la compañía presentó a 11/2021aumento de Ventas, reducción de Costos Directos y Gastos de 

Estructura, con un exiguo Resultado Final Positivo, logrando revertir el quebranto del ejercicio anterior. 

Financieros.  

− El indicador de Liquidez Corriente pasó de 1.33 a 2.17, incrementándose, y manteniéndose en niveles muy 

elevados. 

− El Capital de Trabajo fue de $44.5 Millones (equivalente al 32% del Activo) considerándose adecuada la 

relación. 

En resumen, la situación financiera se mostró satisfactoria, con elevado nivel de liquidez y adecuado Capital de 

Trabajo. 

Patrimoniales: 

− El Patrimonio Neto a 11/2021 fue de $98.1 Millones vs $88.8 Millones en el ejercicio anterior. Del total del 

PN, sólo $76.8 Millones corresponden a Capital y Ajuste de Capital siendo excelente la conformación.  

− La estructura de financiamiento mostraba que el Pasivo representaba el 29.14% del Activo siendo las 

obligaciones Sociales y Comerciales exigibles a corto plazo, las principales fuentes de apalancamiento.  

− La Solvencia Patrimonial pasó de 0.98 a 2.43, aumentando considerablemente y ubicándose en niveles 

excelentes, mientras que el Endeudamiento Corriente alcanzó niveles adecuados pasando de 0.98 a 0.39. 

En resumen, la situación Patrimonial resultó satisfactoria, con excelentes niveles de Solvencia, Endeudamiento y 

Capitalización. 
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8.2 ANÁLISIS VERTICAL 
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8.3 ANÁLISIS PATRIMONIAL 

 

  

nov-19 nov-20 nov-21

0,82 0,98 2,43

45% 50% 71%

1,19 0,98 0,39

0,22 0,16 0,32

24% 35% 40%

1,93 1,46 1,80

0% 14% 0%

34% 34% 28%

nov-19 nov-20 nov-21

126.529.910$   116.184.584$   82.631.321$     

39.998.399$     62.964.738$     55.802.598$     

166.528.309$   179.149.322$   138.433.919$   

89.499.011$     87.049.244$     38.149.278$     

2.029.069$       3.323.895$       2.198.600$       

91.528.081$     90.373.139$     40.347.878$     

75.000.229$     88.776.183$     98.086.041$     

Trends

Analisis Patrimonial

Solvencia

Endeudamiento corriente

Capital corriente

Períodos Analizados 2019/2020/2021

Activo no Corriente

Activo

Financiación del activo no cte.

Deudas Comerciales sobre Pasivo

Importes Expresados en M iles de Pesos

Patrimonio Neto

Deuda bancaria sobre Pasivo

Patrimonio Neto sobre Activo

Info

Activo Corriente

Pasivo

Activo no Cte sobre Activo

Pasivo no Corriente

Pasivo Corriente

 -

 20.000.000

 40.000.000

 60.000.000

 80.000.000

 100.000.000

 120.000.000

 140.000.000

2019 2020 2021

Activo Corriente y Pasivo Corriente

 Activo Corriente  Pasivo Corriente

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00
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3,00

2019 2020 2021

Solvencia 

0,00
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0,60

0,80
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2019 2020 2021

Endeudamiento corriente 

 -
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 40.000.000
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 160.000.000
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2019 2020 2021

Estructura Patrimonial

 Activo  Pasivo  Patrimonio Neto
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Capital corriente 
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8.4 ANÁLISIS DE RENTABILIDAD 

 

 

  

nov-19 nov-20 nov-21

52,3% -27,7% 9,5%

77,5% -31,6% 17,6%

34,9% -15,6% 12,5%

54,3% 35,5% 39,8%

10,1% -6,8% 2,0%

1,5% 1,1% 3,7%

9,7% -14,4% 1,5%

nov-19 nov-20 nov-21

388.497.102$        360.760.235$        454.865.780$        

177.733.426$        232.838.669$        273.754.222$        

39.224.234$          -24.610.922$         9.309.858$            

0,16 -0,06 0,05

44,07 -22,28 15,46

Análisis de rentabilidad

Rentabilidad de la inversión total

Ventas

EBITDA/Ventas

Info

Rentabilidad Operativa

Rentabilidad ordinaria sobre el activo

Resultado bruto sobre ventas

Rentabilidad sobre Ventas

Importes Expresados en M iles de Pesos

Períodos Analizados 2019/2020/2021

Resultado del ejercicio

Costo de Ventas

Rentabilidad ordinaria de la inversión

Costo del financiamiento

Trends

EBITDA/Intereses

-8,0%

-6,0%

-4,0%

-2,0%

0,0%

2,0%

4,0%

6,0%

8,0%

10,0%

12,0%

2019 2020 2021

Rentabilidad sobre Ventas
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15,0%

2019 2020 2021

Rentabilidad Operativa

 (100.000.000)
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 100.000.000
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2019 2020 2021

Estructura de Resultados

 Ventas  Costo de Ventas  Resultado del ejercicio

0,00%
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2019 2020 2021

Resultado bruto sobre ventas 
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-10,0%

0,0%
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Rentabilidad Ordinaria s/Activos
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8.5 ANÁLISIS FINANCIERO 

 

 

  

nov-19 nov-20 nov-21

1,41                    1,33                    2,17                    

1,41                    1,33                    2,17                    

101                     101                     39                        

46                        17                        3                          

0,24                    -0,14                   0,07                    

nov-19 nov-20 nov-21

41.292.530        62.512.751        54.443.437        

59.365.096        19.771.700        3.909.047          

31.391.442        30.528.205        11.491.054        

214.289             12.418.815        -                      

0                          0                          -                      

Rotación de las cuentas a cobrar

Períodos Analizados

Efecto Palanca

Importes Expresados en M iles de Pesos

Creditos por ventas

Deudas Comerciales

Deuda Financiera s/ P.Neto

Analisis Financiero

Caja y Bancos

Deudas bancarias

Liquidez corriente

Liquidez acida

2019/2020/2021

Trends

Info

Rotación del pasivo corriente días

 -
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 -

 20

 40

 60

 80

 100

 120

2019 2020 2021

Plazo Promedio de Pagos y Cobros
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8.6 ANÁLISIS DE FLUJO DE FONDOS 

 

 

nov-20 nov-21

 $         -24.610.922,00  $             9.309.858,00 

5.665.688,00$                 6.024.126,00$                 

-$                                 -$                                 

 $         -18.945.234,00  $          15.333.984,00 

39.593.396,00$               15.862.653,00$               

823.400,00$                    1.822.351,00$                 

-$                                 -$                                 

-9.833.767,00$                10.778.959,00$               

-863.237,00$                   -19.037.151,00$              

25.772.225,00$               -25.223.724,00$              

-21.995.937,00$              8.015.923,00$                 

-17.567.345,00$              -236.200,00$                   

1.328.459,00$                 -1.125.295,00$                

 $           -1.688.040,00  $             6.191.500,00 

12.393.736,00$               -$                                 

25.993.140,00$               -$                                 

-27.649.507,00$              -$                                 

 $             9.049.329,00  $             6.191.500,00 

12.204.526,00$               -12.418.815,00$              

-33.634,00$                     -$                                 

 $          21.220.221,00  $           -6.227.315,00 

Variacion de deudas financieras corrientes

Variacion de deudas financieras no corrientes

Adquisicion de Bienes de Uso

Flujo de fondos antes de la financiación

Aumento o disminucion de caja

Importes Expresados en M iles de Pesos

Períodos Analizados 2019/2020/2021

Variación de deudas fiscales

Análisis del Flujo de fondos

Ajuste

AREA/Dividendos pagados / Honorarios

Depreciacion de Intangibles

Variación de previsiones para contingencias

Amortizaciones de Bienes de Uso

Variación de cuentas a pagar

Generación interna de fondos

Flujo de fondos operativos netos

Aporte de capital / Ajustes AREA

Variación de otras deudas

Variación de deudas sociales

Resultado del ejercicio

Variación de otros activos corrientes

Variación de Bienes de Cambio

Variación de otros créditos

Variación de créditos por ventas

0

10000000

20000000

30000000

40000000

50000000

60000000

70000000

2019 2020 2021

Evolución de Caja

 (10.000.000)

 (5.000.000)

 -

 5.000.000

 10.000.000

 15.000.000

 20.000.000

 25.000.000

2020 2021

Aumento o disminucion de caja
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8.7 CÁLCULO DE CAPACIDAD DE CONTRATACIÓN 

 

 

  

37.905.482          $ 3.708.878             $

10.750.743          $ 1.362.402             $

10 días 1.566.582             $

58 días 1.959.294             $

15 30 45 60 90 120

90%
12.945.203          25.890.406          38.835.609          51.780.812          77.671.218          103.561.623        

80%
11.506.847          23.013.694          34.520.541          46.027.388          69.041.082          92.054.776          

65%
9.349.313             18.698.626          28.047.940          37.397.253          56.095.879          74.794.506          

50%
7.191.779             14.383.559          21.575.338          28.767.118          43.150.676          57.534.235          

40%
5.753.424             11.506.847          17.260.271          23.013.694          34.520.541          46.027.388          

30%
4.315.068             8.630.135             12.945.203          17.260.271          25.890.406          34.520.541          

20%
2.876.712             5.753.424             8.630.135             11.506.847          17.260.271          23.013.694          

10%
1.438.356             2.876.712             4.315.068             5.753.424             8.630.135             11.506.847          

2%
287.671                575.342                863.014                1.150.685             1.726.027             2.301.369             

Modo de Pago s/Balance S/Variables Combinadas

Ventas Mensuales S/Patrimonio Neto

Compras Mensuales S/Capital de Trabajo

Datos Estadísticos Niveles de Crédito teóricos s/Balance

Modo de Cobro s/Balance S/Activos Líquidos

Dependencia 

Máxima 

Aceptada

Importes Expresados en Miles de Pesos + Tax 21%

Plazo
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8.8 SCORE DE BALANCE 

 

Concepto
Expresado 

por
Valor Grade Concepto

Expresado 

por
Valor Grade

Solvencia ratio 1,98             10 Liquidez corriente ratio 1,92               10

Endeudamiento corriente ratio 0,59             10 Liquidez acida ratio 1,92               10

Capital corriente % 28,0% 7 Rotación del pasivo corriente días días 58                   10

Activo no Cte sobre Activo % 37,6% 10 Rotación de las cuentas a cobrar días 10                   10

Financiación del activo no cte. ratio 1,74             10 Efecto Palanca ratio 0,04               6

Deuda bancaria sobre Pasivo % 2,8% 10

Deudas Comerciales sobre Pasivo % 30,1% 8 Gastos Financieros sobre Ventas % 0,3% 10

Gastos Comerciales sobre Ventas % 12,2% 10

Rentabilidad de la inversión total % 6,3% 4 Gastos Administración sobre Ventas % 27,5% 2

Rentabilidad ordinaria de la inversión % 13,8% 5 Gastos Totales sobre Ventas % 40,0% 7

Rentabilidad ordinaria sobre el activo % 9,1% 3 Vida restante de Bienes de Uso años 9                     9

Resultado bruto sobre ventas % 40,4% 10 Rotación de bienes de cambio días -                  10

Rentabilidad sobre Ventas % 1,1% 3 Rotación del activo veces 2,82               6

Costo del financiamiento % 3,0% 10

Rentabilidad Operativa % -0,8% 1

EBITDA/Ventas % 3,9% 3

EBITDA/Intereses % 10,78           10

Ana lis is  d e  Efic ie nc ia

Ana lis is  Fina nc ie ro

Total

Aná lis is  d e  re nta b ilid a d

75,89

Períodos Analizados 2019/2020/2021
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