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la realizacion y aprovechamiento de 0.8 Maria Salas del Curso Especinlizado en Product Manager que tuvo lugar del
5 de abril 3l 1 de junio de 2019, con una duracidn de 71 horas.
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ECOSISTEMA EMPRESARIAL, PRODUCT MANAGERS DEL FLITURC Y COMPETENCIAS NECESARLAS.
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Para que asi conste a los efectos oportunos, firmo el presente certificado en Madrid a 1 de Junia de 2019,

D Sergio Alonso Gallarde
Dior, Executive Education.
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BUSINESS&MARKETINGSCHOOL BHESIC

Director del Area de
Executive Education
de ESIC

CERTIFICA la asistencia al Curso Especializado

Product Manager (20? edicion)
de D.? Maria Salas

Con una duracion de 71 horas
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Secretaria General

de ESIC

Madrid, 1 de junio de 2019
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